A tanulmény a hazai kuta-
tas eredményeinek ismerte-
tése mellett 6sszehasonlitja
a brit és a magyar fesztiva-
loknak a fenntarthat6 fej-
I6désben jatszott szerepét,
a mindezeket meghata-
roz6 kornyezeti hatasokat
és a kozonségnek, valamint
a szervez6knek a témarol
alkotott véleményét.
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ZOLD HAJTASOK

2011. marcius 3-an, a brit nagykovetségen rendezett ,Uj
utak a movészeti menedzsmentben” ciml nemzetkdzi
konferencia nyitéel6adasat Ben Challis, a Glastonbury
Festivals Ltd. kérnyezetvédelmi tanacsadoja tartotta. Az
el6adas els6dlegesen a zenei fesztivalok fenntarthaté fejl6-
désben jatszott szerepét ismertette, ezen belil is kiemelten
foglalkozott a brit zeneipar un. ,,zéld hajtasaival”.

A témat aktualisnak gondolva Ggy dontdttem, hogy
elkészitem szakdolgozatiré hallgatéim bevonasaval az
»A Greener Festival” nev({i kampanycsoporl tarsala-
pitéja, Claire O’Neill altal 2006-ban elkezdett, majd a
Buckinghamshire New University altal 2008-ban folyta-
tott brit kutatds magyar megfelel§jét, azaz megvizsgalom,
milyen a hazai fesztivaloknak a fenntarthat fejl6édésben
jatszott szerepe a kdzdnség, illetve a szervez6k megitélése
szerint. Fontosnak tartom megemliteni, hogy a brit kuta-
tasok 2008 utan is folytatédtak és eredményeik mar erg-
sen kapcsolhatok a 2008 végén -a vilagon els6ként - elfo-
gadott brit klimavédelmi térvény szabalyozoérendszeréhez,
illetve az e koril zajlo kommunikaci6 addig elért sikerei-
hez. Mar a 2009-ben elvégzett brit kutatasok azt mutattak,
hogy az Egyesilt Kiralysag fesztivaljain egyre nagyobb
Osszefliggés mutatkozik a k6zonség jegyvasarlasa és a
fesztivalok kdrnyezettudatos tevékenysége kozott; a fesz-
tivalok - ajogszabaly és a k6zonség igényének megfele-
I6en - egyre nagyobb mértékben kezdenek atallni meg-
Gjithato energiaforrasokra (szél- és napenergia, biodizel),
mikdzben a kézonséget is killonbdz6 akciokkal csalogat-
jak a tomegkozlekedés felé. A felmérés szerint, az Egye-
stlt Kiralysagban a Summer Sundae Weekender és a Big
Session fesztivalok Leicesterben, a Fire Gathering pedig
Surrey-ben aramigényiik jelent6s részét zold energiaszol-
galtatokon keresztiil oldottak meg, ugyanakkor a Croissant
Neuf Summer Party Monmouthshire-ben 100%-ban mar
nap-és szélenergiat hasznositott (O’Neill 2009; Challis
2011,
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MITOL ZOLDEGY ,,ZOLD FESZTIVAL"?
Bar a fesztivalok vilagszerte népszer(ek,
mégis joggal nevezi a sajté Magyarorszagot
a fesztivalok orszaganak; évente tobb mint
3000 fesztivalt rendeznek itthon, amelye-
ken tobb szazezer ember vesz részt. A nagy
latogatottsagu rendezvények @hatatlanul
magas kdrnyezetterheléssel jarnak: szer-
ves és szervetlen hulladék keletkezésével,
hang-, fényszennyezéssel, a természeti kor-
nyezet sériilésével, nagyobb mérték( ivo-
viz-fogyasztassal, por- és széndioxid-szen-
nyezéssel, ezért ezen a terlileten kiemelten
fontos a kdrnyezetvédelem hangsulyozasa.
Itthon elGszor 2006-ban a Flggetlen Oko-
l6giai Kozpont Alapitvany fogalmazott meg
ajanlasokat a zold fesztivalok szervezésé-
hez; a publikéacié emellett kivalé alapanyag-
nak tekinthet6 a zo6ld fesztivalokhoz kap-
csoloédd kritériumok meghatarozasanal is.
A kiadvany bemutatja a fesztivalok kdrnye-
zeti hatasait, kilon kiemelve azokat a szol-
galtatasokat (programok, kozlekedés, étke-
z6s, szallas), és infrastruktirat (energiaella-
tas, vizhasznalat, szennyvizkezelés, hulla-
dékkezelés), amelyek tekintetében kornye-
zetkimélé megoldasokat javasol (Halmai és
tsai 2006). A hazai kormanyzat 2008-ban
kezdte kidolgozni a ,,Zdld Fesztival” cim
elnyeréséhez sziikséges kritériumrendszert
a fesztivalszervez6 szakmaval, illetve a zold
civil szervezetekkel egyiitt. Ugy tervezték,
hogy a cimet barmely magyar rendezvény,
fesztival elnyerheti, ha kitélti ajelentkezési
lapot és a meghatarozott kdvetelményrend-
szert teljesiti. A fesztivalok rendezGinek a
koncepcio szerint négy kornyezettudatos
alapkovetelményt kdtelezé vallalni, és ezen
fellil legalabb négy szabadon valaszthat6 kri-
tériumot kell teljesiteni a valaszthat6 nyolc-
bol. A ,,Zold Fesztival” megtisztel6 cimre
minden rendezvény egy évre jogosult és a
kovetkezd évben Ujraigényelheti. A ,,Z6ld
Fesztival” cimeket el6szor 2009-ben itél-
ték oda az arra érdemes fesztivaloknak, de
gyakorlatilag a kezdeményezés mindeddig
szinte csak arra az évre korlatozodott -
2009-ben hozzavet6leg 10 rendezvény kapta
meg a cimet -, ugyanakkor az akkor felal-
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litott kritériumrendszernek tobb fesztival
az id6 ota is igyekszik megfelelni. A cim
elnyeréséhez a kiird alapkdvetelménynek
tamasztja a kornyezet eredeti allapotanak
helyredllitasat, szelektiv hulladékgy(ijt6-
szigetek kialakitasat, a szervezett kdzosségi
kozlekedés megteremtését, illetve aktiv sze-
repvallalast a kozonség szemléletformalasa-
ban. A valaszthato kovetelmények kategori-
ajaba tartozik a kdrnyezetbarat beszerzések
biztositdsa, a porszennyezés csokkentése,
a hulladék-megel&zés, a kornyezetterhelés
részleges megvaltasa (széndioxid-kibocsa-
tds minimalizalasa), kornyezetkimél§ fény-
technika és hangrendszer, a legkisebb tavol-
sag elvének alkalmazasa a beszallitok és
beszerzések esetében, a viztakarékossag,
valamint z6ld projektmenedzser alkalma-
zasa. A kritériumrendszer nemcsak kony-
nyen teljesithetd, hanem sajat, kreativ valla-
lasokat is lehet6vé tesz (a valaszthaté kove-
telmények utolsd pontja: egyéb vallalasok,
sajat Otletek). Mindezek a kritériumok jol
korilhataroljak a zold fesztivalok sajatossa-
gait (Farmasi 2009, Dér 2011).

A KUTATAS MODSZERTANA

A 2011-es vizsgalat kiindul6pontja a 2006-
os, Claire O’Neill altal végzett felmérés
volt, a kutatas ennek alapjan két részre tago-
l6dott. A fesztivallatogatok részére késziilt,
nem reprezentativ, kvantitativ jelleg( rész-
kutatashoz kapcsolodo kérdGivben szerepl
kilenc kérdés megegyezett a 2006-0s kuta-
tasban szerepl6kkel. Az egyetlen (j kérdés,
amelyet a 2006-0s brit felmérés nem tartal-
mazott, a kdvetkezé volt:

»10. Milyen hazai fesztival(ok)on vett
részt 2011-ben? (Tobb valasz is lehetsé-
ges.)”. A lehetséges valaszok a kdvetkez6k
voltak: ,,Sziget Fesztival, Volt Fesztival,
Balaton Sound, Hegyalja Fesztival, Panno-
nia Fesztival, Mivészetek: volgye, Szegedi
Ifjusagi Napok, EFOTT, Budapesti Tavaszi
Fesztival, Egyéb (nevezze meg)”.1

A fesztivallatogatok részére késziilt kér-
déiveket 2011 szeptemberében, a Budapesti
Kommunikacios és Uzleti Féiskola 634 nap-
pali és levelezd tagozatos, fels6fokl szak-



képzésben, alapképzésben, illetve szakira-
nyu tovabbképzésben részt vevé hallgatéja
toltotte ki. A kutatdshoz demografiai kér-
dés - hasonléan a brit felméréshez - nem
készilt, de a bevont kurzusok létszama-
nak, illetve jellegének ismeretében valdszi-
nlsithetd, hogy a kérd6ivet kitdlték 90%-a a
18-30 éves korosztalyhoz tartozik. A papir-
alapu felmérés, illetve annak feldolgozasa a
féiskola XIV. keriileti kampuszaiban tortént.

A kutatds masik részét egy kvalitativ
elemzés adta, ami a fesztivalszervez6k sza-
mara készilt; a mélyinterji-kérdések meg-
egyeztek a 2006-os brit kutatds kérdései-
vel.2 A kérdésekre a kovetkezd szervezék,
illetve fesztivalok képvisel6i adtak valaszt:
Sziget Kulturalis Szervezdiroda (Balaton
Sound, Sziget, Gyereksziget és VOLT fesz-
tival), Szegedi Ifjusagi Napok, EFOTT,
Hegyalja Fesztival és a Vaci Vigalom.
A részkutatds 2011 oktobere és decembere
kozott zajlott, szakdolgozatukat fesztival-
szervezés témaban készit6 fiskolai hallga-
tok bevonésaval.3

A BRIT KVANTITATIV KUTATASOK
EREDMENYEI

2006-ban Claire O’Neill kutatdsa a brit
fesztivalok  kornyezetbarat gyakorlatai-
nak feltérképezésére kvantitativ, nem rep-
rezentativ elemzés volt, 649 fesztivallato-
gato altal kitoltott kérd6iv alapjan készillt,
emellett 15 fesztivalszervez6t kérdeztek
meg a témaban, mélyinterji formajaban.
A 2006-0s eredményekre épiilve 2008-ban
a Buckinghamshire New University szer-
vezésében Ujabb nem reprezentativ kuta-
tas indult, mely arra kereste a valaszt, hogy
miként viszonyulnak a zenerajongok az él6-
zenei rendezvények kornyezetbarat gya-
korlataihoz. Az elemzés 507 angliai, kozel
600 finn, valamint 300 német és holland
rajongd véleményére épithetett. A felmé-
rések, azt mutattdk, hogy a brit fesztiva-
lozék nyitottak a kornyezetbarat gyakor-
latok irdnyaban. A 2008-as felmérés sze-
rint az Egyesilt Kiradlysagban a megkér-
dezettek 80%-a gondolta azt, hogy a fesz-
tivalokrol Kisz(ir6d6 zajok ,szennyezik” a

kornyezetiiket. A valaszadok 82%-a emel-
lett igy Vvélte, hogy a rendezvényeken kelet-
kezett hulladék kezelése fontos tényezd,
56%-uk szerint a fesztivalokhoz kapcso-
16d6 szén-dioxid kibocsatassal foglalkozni
kell. A fesztivallatogatok 60%-a aggddott a
vizszennyezés, 53%-uk pedig a talajszeny-
nyezés miatt. A megkérdezettek 84%-a
latta agy, hogy a forgalomnak és a kozle-
kedésnek negativ hatasa van a kdrnyezetre.
A 2006-0s felmérés eredményei szintén a
forgalmat (70%), illetve a hulladékszennye-
zést (71%) talaltdk a legfontosabb kérnye-
zetkarosité hatdsoknak. Komoly véaltozas-
nak konyvelhet§ el, hogy 2008-ban mar a
megkérdezettek 56%-at aggasztotta a szén-
dioxid-kibocsatasbdl eredd kdrnyezetszeny-
nyezés, ami 26%-0s ndvekedést jelentett az
elsé felmérés eredményeihez képest.

2006-ban aszéndioxid-kibocsatassal kap-
csolatos kérdésre érkezett a legtdbb ,,nem
vagyok benne biztos” visszajelzés, ponto-
san 36%. Claire O’Neill szerint ez annak volt
kdszonhet6, hogy a fesztivallatogatok nem
voltak jartasak a széndioxidnak a fesztiva-
lokhoz kapcsolddd létrejottét illetGen. Ossze-
sitve a megkérdezettek 30%-a értett egyet, és
36%-a nem értett egyet azzal, hogy a szén-
dioxid-kibocsatas a fesztivalok ,,mellékter-
méke” lehet. ,,A ,,nem vagyok benne biztos”
valaszok szazalékos aranya 2008-ban 9%-ra
csokkent, a fesztivalok és a széndioxid-kibo-
csatas 0sszefliggéseivel egyet nem érték ara-
nya pedig nem valtozott 2006 Ota (34%).
A széndioxid-kibocsatassal oOsszefligghet a
jarmiforgalom kérdése is. A 2008-ban a va-
laszadok 74%-a allitotta azt, hogy igénybe
venné a tdmegkdzlekedést, ha annak kolt-
ségeit a jegyarak tartalmaznak, mikdzben
2006-ban a megkérdezettek csupan 65%-a
adta ugyanezt a valaszt.

A 2006-0s és 2008-as felmérés adatai
alapjan lathat6 jelentds fejl6dés vélhetGen
0Osszefiiggdtt a 2008 végén beiktatott klima-
védelmi torvény elfogadasat megel6z§ tarsa-
dalmi kommunikaciéval. A térvény alapjan
az Egyesilt Kiralysag tobbek kozott vallalta
azt, hogy az 1990-es szinthez képest 2050-re
80%-kal csdkkenti a széndioxid-kibocsatasat.
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2008-ban amegkérdezettek 88%-a a szer-
vezOk felel6sségét hangsulyozta a fesztivalok
kornyezetkarosité hatasainak kiklisz6bolésé-
ben, ami nem valtozott jelent6sen a 2006-0s
felmérés ota (91%). Ugyanakkor visszaesést
tapasztalhatunk a sajat felel6sség megalla-
pitasanal; amig 2006-ban a megkérdezettek
79%-a nyilatkozott errél pozitivan, 2008-ra
ez az arany 57%-ra csokkent, mikdzben a
helyi hatésagok felel6ssége a kérdGiveket
kitolt6k szemszdgébdl valamelyest (36%-rol
42%-ra) emelkedett. 2006-ban a valaszadok
57%-a nyilatkozott Ggy, hogy hajlandé téb-
bet fizetni a belép&jegyért, ha azt az 6sszeget
kornyezetbarat célokra forditjak, ez az arany
2008-ra mar 47%-ra csdkkent. Ehhez kap-
csoloddan érdekes, hogy 2006-ban a megkér-
dezettek 57%-a tamogatta az Ujrafelhasznal-
hatd poharakat és ev6eszkdzoket, 2008-ban
mar csak 39% adta ugyanazt a valaszt. A sza-
mokban tapasztalhat6 visszaeséseket vélhe-
téen a recesszio is okozhatta, amellett hogy
az Ujrahasznalhat6 eszkdzok bevezetése sem
valt be mindegyik fesztivalon (O’Neill 2006,
Hinde 2008).

A MAGYAR KVANTITATIV
KUTATAS EREDMENYEI

A 2011 szeptemberében, a Budapesti Kom-
munikaciés és Uzleti F6iskola 634 hall
gatdja korében végzett kvantitativ kutatas
annak mutatéja, hogy a magyar fesztivalo-
z0k nyitottak a fenntarthatd fejlédés iranya-
ban. Az eredmények jol érzékeltetik, hogy
a magyar fesztivalok kdzdnsége, csakugy,
mint a briteké, tdbbségében meg van gy6-
z6dve arrél, hogy a fesztivalok nagyban
befolyasoljak a kornyezetet. Ezek kozil is
a hulladék- (82%) és zaj- (80%), és talaj-
szennyezés (66%), valamint a jarm(forga-
lom (70%) az, amelyek a vélemények sze-
rint a leginkabb potencialis kérnyezetkaro-
sito tevékenységek. Itt kiemelendd, hogy a
magyar fesztivalok kdzdnségének nagyobb
része a rendezvényeken keletkezett hulla-
dékkezelést kiemelt fontossadgunak tartja
(51%). A magyar fesztivalozék nagy része
(27%) azonban bizonytalan a fesztivalok
vizpazarlasahol és széndioxid-kibocsatasa-
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bol eredd kornyezeti hatasaiban. A felmérés
alapjan az is egyértelmd, hogy a széndioxid-
kibocsatas kapcsan a magyar kdzénség ele-
nyész6 szazaléka (16%) lehet egyértelmiien
tisztdban a fesztivalok széndioxid-kibocsé-
tasanak kornyezeti hatasaival.

A magyar fesztivallatogatok, ha fele-
I6sségliket nem is hangsulyozzak, de a sajét
véleményiik szerint szelektiv hulladékgydj-
tésre foghatok lennének (85%), illetve témeg-
kozlekedési eszkdzzel is utaznanak a feszti-
valokra, ha a belép6jegy tartalmazna annak
arat is (84%). Ugyanakkor a megkérdezettek
csupan 27%-anak jutnak eszébe kornyezeti
szempontok, amikor jegyet egy fesztivalra,
53%-uk pedig egyéaltalan nem foglalkozik
ezzel. Amint a brit, gy a magyar fesztivalo-
zok jelentds (44%) része sem kapcsolja 6ssze
a fesztivalok szolgaltatasainak mindségét és
a fesztivalok kornyezettudatos megnyilva-
nulésait. Az Ujrafelhasznalhatd tanyérok és
ev@eszkdzok azonban, Ggy latszik, nalunk
nagyobb sikereket érnek el, mint a briteknél.
A magyar fesztivalozék tdbbségikben egyet-
értenek ezek hasznalataval és hajlandok értiik
kisebb 6sszeg(i betétdijat is kifizetni (72%).

A fenntarthatd fejlédéshen vallalt részvé-
teliket tehat fontosnak itélik a magyar feszti-
valozok is, mindaddig, amig nem a pénztar-
cajuk rovasara torténik a kdrnyezetvédelem.
A magyar k6zonség val6sziniileg nem prefe-
ralna ajegyarak emelését a kdrnyezet védel-
mében. (,Nem” és ,,Egyaltalan nem” vala-
szok aranya: 31%, ,,Nem tudom” valaszok
aranya: 35%). Ahogy a brit, igy a magyar
fesztivallatogatok is egyetértenek tehat
azzal, hogy a fesztivaloknak foglalkozniuk
kell a kornyezetiik védelmével (77%). A kér-
dés az, hogy kiket terhel felelésség e téren?
Habar a britek a helyi hatdsagok és sajat
maguk szerepét joval komolyabbnak értéke-
lik a kérdésben, mint a magyar valaszadok
(20, illetve 25%), egyben egyetértenek: a
fesztivalok karos koérnyezeti hatasaiért els6-
sorban a szervez6k tehetk feleléssé (76%).4

SZERVEZOI VALASZOK
A brit fesztivalszervezék 2006-0s valaszai
alapjan lathat6, hogy a megkérdezett fesz-
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tivalok kozel kétharmadanak van kérnye-
zetpolitikaja vagy a szervezdék kilonbozd
modon foglalkoznak a kdrnyezetvédelem-
mel rendezvényiikon. A legtébben a szelek-
tiv hulladékgydijtést és a kozlekedéskorla-
tozast, mint kiemelt tertleteket emlitették
meg ezek kozil; ezek azonosak a brit fesz-
tivallatogatok altal is kiemelten fontosnak
tartott teruletekkel (O’Neill 2006).

A 2011-ben végzett hazai felmérés alap-
jan a magyar megkérdezettek kdzil min-
denki foglalkozik koérnyezetvédelemmel,
ha nem is konkrét kdrnyezetvédelmi politi-
kak, inkabb kérnyezetvédelmi gyakorlatok
keretében. Ezek kozill is kiemelendd a zaj-
csokkentés, illetve a hulladékkezelés, ami-
ket mindegyik interjlalany kiemelt. A zaj-
csokkentés fontos feladata a fesztivalok-
nak, mert vagy természetvédelmi teriile-
teket érintenek, vagy pedig varosi kérnye-
zetben val6sulnak meg. Amellett, hogy az
utobbi években a hangmindség nem romlott,
hanem javult, a fesztivalok kevéshé zajosak
a kilvilag szamara. Ez kdszonhetd példaul
az ugynevezett Line Array tipusd hang-
rendszereknek, amelyek iranyitott hangsu-
garzas el6allitasara képesek, egyrészt az
elhelyezésiik, masrészt az egyedi szoftveres
technoldgiajuk miatt. A megkérdezett fesz-
tivalszervez6k tobbsége a hatdésag ellendr-
zése mellett rendszeresen méri a zajszin-
tet, mikozben az iranyithaté hangok miatt a
fesztivalok teriiletén nincs kisebb hangeré.

A hulladékkezelés kapcsan elmondhato,
hogy a szelektiv hulladékgyd(jtés a feszti-
valokon hamarabb indult el (2001 éta van
jelen), mint a varosokban az ilyen gydijt6szi-
getek kihelyezése és gyakorlatilag a meg-
kérdezettek kozul mindenki alkalmazza
ezt. A hulladékcsokkentés, ujrafelhaszna-
las kapcsan tobb fesztivalon is bevalt Gjitas
példaul az un. re-pohar hasznalata, amelyet
2007-ben vezettek be el6szor a hazai fesz-
tivalpiacon. A re-pohar a fesztivalszerve-
z6k szamara is koltségcsokkentd tényezévé
valt, mivel a szemétdij igy alacsonyabb lett.
A szemétdij csdkkentéséhez jarulnak hozza
a digitalis infépontok is, amelyek a papir-
alap kommunikacios, illetve marketing-

kommunikacios eszkdzoket helyettesitik.
A re-pohar akcié azonban, hasonléképpen a
brit kutatdsok eredményeihez, nem minden
fesztivalon véltotta be a hozza f(izott remé-
nyeket, tobbek kdzott azért sem, mert vizet
és elektromos aramot kell hozz4 hasznalni.
Ezek a fesztivalok inkdbb a komposztal-
hatd termékek bevezetését tekintik Kkivalo
innovativ megoldasnak a kérnyezetvédelem
kapcsan. A fesztivalok soran tobb kébmé-
ternyi hulladék keletkezik, amelyben ren-
geteg az Ujrahasznosithatd anyag. Az olyan
evOeszkozok példaul, mint azok a poharak,
szalvétak, amelyek anyagat kukoricakemé-
nyit6b6l préselik, bioldgiai Gton lebomla-
nak. Amennyiben egy fesztivalon 1000 egy-
ségnyi hulladék keletkezik, abbol 800 egy-
ség komposztalhat6 lenne, amelybe beletar-
tozik az ételhulladék is. Amit az 6sszegydij-
tott hulladékbol ezutan ki kell valogatni,
az a PET palack és a fémhulladék, melyek
ugyancsak Ujrahasznosithatok.

A zaj, illetve hulladékszennyezés fon-
tossagat a fesztivallatogatdk is hasonldan
itélik meg, mint a szervez6k, ugyanakkor
érdekes a forgalombdl szarmazé kérnyezeti
artalmak kérdése. A megkérdezett fesztiva-
lok koziil csak néhanyan emlitették, milyen
kornyezetkimélé megoldasokat biztosita-
nak a rendezvényik megkdzelitéséhez, a
felsoroltak kozott voltak az ingyenes hajo-,
és tdmegkozlekedési jaratok, az Grzott
biciklitarolé és az an. atitarskeres6 rend-
szer m(ikddtetése. Ez jelentheti a magyar
fesztivalok kitlin6 témegkdzlekedési meg-
kozelithet6ségét, illetve azt is, hogy a fesz-
tivalozok elenyész§ szazaléka érkezik gép-
jarm(vel a rendezvényekre a britekhez
képest. Mindenesetre a brit statisztikak
alapjan érdemes erre is fokozott figyelmet
forditani a szervez6knek. A Julie’s Bicycle,
egy klimavaltozassal foglalkozo, brit zene-
ipari kezdeményezés megallapitotta, hogy
2008-ban a fesztivalok széndioxid-kibocsa-
tasanak 68%-a a k6zonség utazasabol szar-
mazott (Anable et al 2009).

A valaszok alapjan mind a brit mind
pedig a magyar fesztivalszervez6k azon az
allasponton vannak, hogy a kérnyezetvéde-
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lem szerepe nem els6rend( feladat, ameny-
nyiben a marketing-szempontokat veszik
figyelembe. A szervez6k megitélése alap-
jan a fesztivalok kdzdnsége egyre nagyobb
figyelmet szentel a koérnyezetvédelemre,
bar a magyar szervez6k azt is megemlitet-
ték: ugy érzik, hogy az embereket a gya-
korlatban kevéssé érdekli a kérnyezetvéde-
lem. A divatos ,tarsadalmi felelgsségvalla-
l1as” szlogen miatt is egyre t6bben csupéan
kivald pr-kommunikaeids eszkozt latnak a
dologban, amivel a szponzorokat, tamoga-
tékat még érdekeltebbé lehet tenni a fesz-
tival tamogatasaban. Lathatd, hogy a két
orszag fesztivalszervez6i nem tartjak fel-
tétlendl versenyelénynek a koérnyezettuda-
tos tevékenységet. Egyrészt, mert gy gon-
doljak, ez mar ,elvart” alaptevékenységnek
szamit egy fesztival életében, a fenntarthatd
fejl6dés nem a versenyr6l, hanem a bolygé-
rél szdl. Méasrészt vannak olyanok is, akik
kifejezetten hatranyként élik meg annak
Lextra” koltségei miatt, amit egyébként fel-
lIép6kre kolthetnének. Ugyanakkor majd-
nem minden brit és magyar szervez§ is Ugy
gondolja, hogy a fesztivalok vilagaban érez-
het6 a kornyezettudatossag felé valé elmoz-
dulds. Megnyugtaté, hogy mind a brit,
mind pedig a hazai szervezdk gy vélik: a
jo példa 6sztonzd erejl a kdrnyezettudatos
gyakorlatok bevezetésénél. Ugyanakkor,
amig a brit szervezék a z6ld gyakorlatok
bevezetését 0sztonzd tényez6k kodzott jogi
és pénziigyi aspektusokat tudnak kiemelni,
addig a magyar fesztivalszervez6k szamara
mindez csupdn PR-kommunikécios eszkdz
marad. Meglepd, hogy 2006-ban a meg-
kérdezett brit szervez6knek csupan egy-
harmada ismert barmilyen, a ,,zéld” terile-
tet érint6 jogszabalyt a fesztivalokkal kap-
csolatban. A tdrvényhozas ismert teriile-
tei akkor kiterjedtek az egészségre és a biz-
tonsagra, a zajszennyezésre, a helyi 6nkor-
manyzatok szennyezési szabalyzatara, a
szemetelésre és kibocsatasi politikara, és
a foldszabalyozasra. Sokan gondoltdk - a
2008-as klimavédelmi térvény kapcsanjog-
gal -, hogy a kdrnyezetvédelmi jogi sza-
balyozék bévilni fognak a kozeljévbben.
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Kilonos figyelem iranyult a fesztivalok
kornyezetvédelmi koltségeire, hiszen a hul-
ladék-elhelyezés, az energia és vizarak is
folyamatosan emelkednek. Ezek alapjan fel-
tételezték, hogy a kdrnyezetbarat Gt nemso-
kara olcsébb utat is fog jelenteni.

A magyar valaszadok kézil mindenki
tudott emliteni olyan szabalyozott teriiletet,
jogszabalyt vagy jogi szabalyozét, ami a
fesztivalok kornyezetvédelmi el6irasaihoz
kapcsolddik. A legtdbben az érintett, f6-
képpen zajterheléshez kapcsol6dd onkor-
manyzati rendeleteket hoztak fel, valamint
az EU, illetve az kézponti kormanyhivatalok
vonatkozd el@irésait. Sz6 esett emellettasze-
métszallitashoz, a szennyviz-elvezetéshez,
a termékdij megfizetéséhez kapcsolédd jogi
szabalyozasrol, illetve a lex West Balkanrdl
is. Amit szinte mindenki problémaként
emlitett, az egyrészt a fesztivalpiacra vonat-
koz6 egységes szabalyozas hianya, illetve az
altalanos jogszabalyok alland6 valtozasahol
adodo nehézségek. Nem meglepd ennek
alapjan, hogy a magyar fesztivalszervezék
tobbsége nem tudott érdemben nyilatkozni
a fesztivalokat érint6 kornyezetvédelmi
jogszabalyok megsziletését/az altalanos
jogszabalyok  kornyezetvédelmi jelleg(
szigoritasat illet6en.

KOVETKEZTETESEK

A két kutatds &sszehasonlitasa alapjan
Osszességében megallapithatd, hogy a brit
és amagyar fesztivalszervezék, illetve fesz-
tivalk6zonség gondolkodasa a kérnyezettu-
datossag szempontjabol nem tér el jelent6-
sen egymastdl. Ugyanakkor a fenntarthatd
fejl6dés elvének alkalmazasaban élen jaro
Egyesilt Kiralysagban a szervez6ket -
a téma pr-kommunikaciés aspektusa mel-
lett- ajogi és pénzigyi szempontok is kér-
nyezettudatos tevékenységekre sarkalljak;
ez utébbi szempontok a recesszié ingadoza-
sanak a fuiggvényei is. A bevezetett klima-
védelmi torvény, illetve a mar meglévé koz-
ponti és helyi timogatas mellett szamos brit
fesztivalszervezd gondolta Ggy 2009-ben,
hogy a latogatok jegyvasarlasi hajlandé-
saga egyre inkabb osszefiigg a fesztivalok



kornyezettudatos tevékenységével. A brit
klimavédelmi tdérvénnyel parhuzamosan,
illetve annak elfogadasat kdvet6en nalunk
is indultak kezdeményezések hasonl6 jog-
szabaly elfogadasara, ez azonban egy-
elére csupéan terv maradt. Allami 6szton-
z8i szinten a 2009-es év szamitott kiemel-
ked6nek; az akkori Kornyezetvédelmi és
Vizligyi Minisztérium palyazatot hirdetett
»,201d Fesztival” cim elnyeréséhez; emellett
a fesztivalok olyan palyazati forrasokhoz
is jutottak, amelyekb8l szamos innovacids
fejlesztést valosithattak meg. (A Hegyalja
Fesztival példaul ebben az évben vezette
be az Un. sziirke vizes technol6giat, aminek
alkalmazasat - tovabbi palyazati forrasok
hianyaban - késébb meg kellett sziintetnie.)
A jelenlegi helyzet meghatirozéja a gaz-
dasagi recesszio, illetve a fesztivalok sza-
mara elérhetd palyazati pénzek sz(ikdssége.
Az EU-pdlyazatok kapcsan a kultdra teriile-
téhez tartozo fesztival tematikajelenleg sem
élvez prioritast, a 2011-es palyazati eredmé-
nyek alapjan a 700 fesztivaltdmogatasi kére-
lemb6l Osszesen 30-at hagyott jova a kul-
tira program kuratériuma, ebben azonban
nem szerepelt egy sem a hazai 42 palyazo
kézul. (Figyelemre méltd, hogy ekdzben az
Eurdpai Fesztivalszovetség 2011-es palya-
zatan a Sziget nyerte el az Eurépa Legjobb
Nagy Fesztivalja dijat, az online kdzdnség-
szavazatok alapjan.) A kdzponti tdmogatas
megoldasaként a Nemzeti Kulturalis Alap
2012-t61 mikodteti Kulturélis fesztivalok
szakkollégiumat, azonban kérdéses, hogy a
szakkollégium mennyiben fogja 6szténdzni
a fesztivalok kornyezettudatos tevékenysé-
gét, vagy csak egyszeriien programtadmoga-
tast fog megvaldsitani.

Mindamellett lathat6 a felmérések alap-
jan, hogy a magyar fesztivallatogatok nem
kivannak tobbet fizetni azért, hogy a szora-
kozas mellett egy jo is Ugyet szolgaljanak.
A kozonség csak akkor hajland6 a tobblet-
kiadasra, ha abbol szaméara ,,megfoghat6”
haszon szarmazik. A felmérés ravilagit pél-
daul arra, hogy a megkérdezettek jelentds
része (84%-a) tdmegkozlekedési eszkoz-
zel utazna a fesztivalra, ha az utazasi kolt-

ség benne lenne jegyarban. Ez pedig mind
a szervez6k, mind a fesztivdlozok, mind
pedig a kornyezet szamara hasznos lehet.
A szervez6k a jo gyakorlatok alkalmazasa
mellett is sokat tehetnek azért, hogy a lato-
gaték kornyezettudatosabban viselkedje-
nek, nemcsak a fesztivalokon, hanem amin-
dennapi életben is. A szervez6k valaszaik-
ban kiemelték, hogy a fesztivalok egyik
legfontosabb feladata a k6z6nség szemlé-
letforméalasa e téren. A kvantitativ felmé-
rés eredményei alapjan ezen belil is érde-
mes a fesztivalszervezéknek, illetve a szak-
mai szervezeteknek koncentralniuk a szén-
dioxid-kibocsatasbol és vizszennyezés-
b6l eredd karos kdrnyezeti hatdsok bemu-
tatdsara. A legnagyobb kihivast mégis az
jelentheti, ha a hazai, tdbb szazezres fesz-
tivallatogatd kdzonségbdl mind tobb lato-
gatét sikerlil megnyerni a szeletiv hulladék-
gy(ijtés ligyének. Ha ugyanis a kérnyezettu-
datossagra lesz tarsadalmi igény Magyaror-
szagon, akkor lesznek hozza jogi és pénz-
lgyi 0sztdnz6k is.

JEGYZETEK

1 A megkérdezettek altal leglatogatottabb fesz-
tivalok 2011-ben: Heinéken Balaton Sound
(29%); Sziget (25%), VOLT (14%); a fennma-
radé 32%-on Osszesen 133 tovabbi fesztival
osztozott.

2 A mélyinterji keretében feltett kérdések:
»,Van a fesztivalnak kornyezetvédelmi poli-
tikaja, esetleg koérnyezetbarat gyakorlatai? Ez
mely teriilet(ek)et érint és pontosan milyen
eszkozoket, tevékenységeket? A fesztival ko-
zdnségében mennyire tudatosul a rendezvény
koérnyezetbarat miikodése? Mit gondol, lehet
versenyel6nyt nyerni azzal a fesztival-piacon,
hogy a rendezvény kornyezetbarat? Ha igen,
mivel? Eszrevehetd, hogy a hazai fesztivalok
életében van el6remozdulas a kornyezetbarat
miikddés iranyaban? Mik azok a leginkabb
0sztonz6 tényez6k, amik miatt a fesztivalok
kornyezetbarat gyakorlatokat vezetnek be?
Melyek azok a kdrnyezetvédelmi jogszabalyok,
amelyek érintik a fesztivalszervez6ket/fesz-
tivalokat? Mit gondol, lesz ndvekedés a fesz-
tivalokat érint6 kdrnyezetvédelmi jogszabalyo-
kat illetéen?”

3 Ezdton mondok kdszonetét hallgatéimnak:
Baélint Zséfidnak, Camara Fatim Natalynak,
Csikos  Viktorianak, Foczké Dalmanak,
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Skobrak Noranak, Szepesi Boglarkanak és
Vonnak Hannanak, valamint az interju-ala-
nyoknak: Benis Dénielnek, a Sziget Kft. hattér-
technikai vezet6jének, Bukovinszky Bélanak,
a Hegyalja Fesztival stratégiaimarketing-veze-
t6jének, Danosok Regindnak, az EFOTT saj-
toreferensének, Dominus Akosnak, a Sziget
Kft. programvezet6jének, Gajdan Balintnak, a
Szegedi Ifjusagi Napok f6szervez6jének, Téth
Tibornak, a Sziget Kft. szolgaltatasfejlesztési
vezet6jének, Vidé Andrednak, a Gyereksziget
projektvezet6jének és Vigh Mihélynak, a Vaci
Vaérosimazs Nonprofit Kft. vezet6jének.

4 Itt kell megemliteni, hogy a brit kutatas nem a
vélaszok, hanem a vélaszadok %-o0s megosz-
lasa alapjan elemzi az értékeket, ezért mi is
ezt a modszert alkalmazzuk az dsszehasonlitas

érdekében.
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Green Festivals - in Hungary and
in the United Kingdom

This study is based on a research carried
out in 2011. It investigated that what’s the
role of the local high-visibility festivals in
the sustainable development and what are
the audiences and organisers of festivals
belief as well. This survey which is not
representative and has been applied
quantitative and qualitative method (in
its structure) follows British researches.
This survey was carried out first in 2006
by Claire O’Neill who is a co-founder
of a campaign group called ,,A Greener
Festival” and the research was continued
in the subsequent years. This recent study,
in addition to describing the results of
the local survey is also compares the Bri-
tish and Hungarian festivals’ role in
the sustainable development, such as
determining the environmental impact as
well as the audience’s and the organizers’
opinion about this case.
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