A kutatasi munka az adott
tudomanytertlet legdjabb
vivmanyainak megismerésével,
meghataroz6 szaktekintélyek
publiké&cidinak folyamatos
olvasasaval, vagyis a szakirodalom
rendszeres ,atfésiilésével”

jar egylitt.

Jelen elemzés szerzéi lapunk,

a Marketing & Menedzsment,

a hazai marketingszakma egyetlen
akadémiai rangu folydirataban

fellelhet6 szakirodalmi hivatkozasok

alapjan arra keresik a valaszt, kik
jelenleg a marketingtudomany
legnagyobbjai.

Benecz Judit - Bodé Eleonéra - Keller Veronika

- Krompaszky Gabor - Puster Janos

A Marketing
& Menedzsment

folyoirat 11 évet
atfogo citacios
elemzése

6ta mutatja be a magyar marketingszakma mdhelyeit, ad szamot

a piackutatas, a marketing, a PR, a reklam hazai fejl6désér6l. Az
M&M-ben megjelené cikkek, tanulmanyok témavalasztéka rendkivil gaz-
dag: politika és marketing, Uj utak a piacgazdasagban, markaépités,
pénzpiaci marketing, kilpiaci marketing, lojalitas, rétegmarketing, kultu-
ralis marketing, marketing és stratégia, bormarketing, internet és marke-
ting, piackutatas, egészségmarketing, reklamvilag, tudasmenedzsment,
M&M mix, csak, hogy néhanyat emlitsink az elmult néhany év f6 téma-
koreibdl. Ezen kivil minden szdm végén olvashat6 egy vagy tébb kdnyv-
ajanlé, valamint bizonyos szamokban konferenciafigyel6 rovat is talalha-
t6. A mddszertani Gjdonsagokat ismertetd, illetve az ezek alkalmazasarol
beszamolé irdsokon til helyet kapnak kilénb6z6 esettanulmanyok, vala-
mint a marketingstratégiak kidolgozasahoz segitséget nyujté kutatasi be-
szamolok is.

Kutatasunk soran az M&M elmult 11 évben megijelent cikkeinek hivat-
kozasi jegyzékét dsszesitettilk, és vetettilk ala részletes vizsgalatnak. A tu-
domanyos cikkek anyagat tematikusan és idérendben dolgoztuk fel, majd
az eredeti adatbazis tobbszori szlirése utan kapott adatok alapjan Iétreho-
zott matrix segitségével abrazoltuk a kapcsolati halokat. A sz(irés kiterjedt
a kalfoldi hivatkozott szakemberekre, azon magyar szerz6kre, akik nem
publikaltak a lapban a 11 év alatt, de hivatkoztak rajuk, valamint a lista ki-
bdvilt azokkal, akik ugyan irtak cikket ezen id6szak alatt, de nem hivat-
koztak rajuk. Ezen folyamat végén egy 165x165-6s matrixot kaptunk.

n Marketing & Menedzsment folydirat (tovabbiakban M&M) 1967

targyban megjelent, és az alkalmazott elemzési programhoz ajanlott
kényvik alapjan folytattuk le.1 A kdnnyebb attekinthet6ség kedvéért el6-
szoris 2,5-2,5, ill. 3-3 éves periédusokra osztottuk fel a vizsgalandé lap-
szamokat.

1 http://lwww.faculty.ucr.edu/~hanneman/nettext/
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A citacios jegyzék elkészitésének els6 lépéseként
Excel tadblat készitettink, amelybe a kodvetkez6 ada-
tokat rogzitettik:

- a cikk megjelenésének id6pontja,

- a cikk szerz6je (szerzdi),

- a cikk cime,

- hivatkozott szerz6(k),

- a hivatkozott m( kiadéasi éve,

- a hivatkozott md cime,

- a hivatkozott m(ire vonatkoz6 kiadd neve, és a ki-
adas helye.

Az igy kapott adathalmaz elemzésének eredmé-
nyeit az alabbiakban tessziik k6zzé. Az egyes id6in-

+A kutatasi folyamat soran beazonositottuk a leggyak-
rabban hivatkozott magyar és kilfoldi szerz6ket, illet-
ve a mlivekre torténd utalasokat. igy valaszt kaptunk
arra a kérdésre, hogy kik a ,,marketingszakma nagy-
jai”, és mely irasok tekinthet6k alapmiinek e tudo-

manyteruleten. ”

tervallumokra vonatkozéan bemutatjuk, hogy héany
szerz6 publikalt és milyen témaban, mely témakdrben
irodott a legtdbb tanulmany, ill. kiknek jelent meg cik-
ke legtébbszor az M&M-ben. A kutatasi folyamat so-
ran beazonositottuk a leggyakrabban hivatkozott ma-
gyar és kilfoldi szerz6ket, illetve a mivekre torténé
utalasokat. igy vélaszt kaptunk arra a kérdésre, hogy
kik a ,marketingszakma nagyjai”, és mely irasok te-
kinthet6k alapm(inek e tudomanyterileten.

A MARKETINGSZAKMA AZ EGYES
PERIODUSOKBAN

Az 1996-0s és 1997-es, valamint az 1998
elsé félévében megjelent cikkek elemzé
bemutatasa

A 15 szamban 193 szakmai cikk jelent meg, melybél
47-nél adtak meg a szerz6k felhasznalt irodalmi hi-
vatkozast. Az akkori Magyarorszagot foglalkoztatéd
témak és szemléletmdéd a cikkek tobbségében
visszak6szon. Leginkdbb a pénzigyi, illetve a pénz
forgalmaval, regionalis t6késithet6ségével foglalkoz-
nak. Tisztdn elméleti cikk a korszakra jellemz8en
nem jelent meg - a kutatasok fokusza, igy atudoma-

nyos érdekl6dés is gyakorlati szemlélet(i a gazdasa-
gi helyzetnek megfelelGen.

A marketingbe vetett hit valsagat is jol jellemzi,
hogy a tudomanyos cikkek ,mennyisége” ezekben
az években joval alatta maradt a kés6bbieknek. A
marketingr6l mint minden mikrogazdasagi problé-
méat azonnal megoldé értékesitési csodafunkciorol
alkotott véleményt is at kellett formalni, ami a publi-
kaciok szamszer(iségén felll a kutatott témak ,0jra-
értékelésében” is jelentkezett a kés6bbiekben.

Philip Kotier és Michael Porter az alapvetd kulféldi,
Beracs Jozsef a legidézettebb belféldi tudésok. Alap-
minek ebben az id6szakban csak a Bauer - Beracs
féle ,Marketing” tankényv tekint-
hetd, a kulféldi szerz6k kodzul pe-
dig Kotier ,Marketing menedzs-
mentjét" lehet kiemelni.

1996. egész évfolyamaban 24
felhasznalt irodalmat tartalmazé
cikk talalhato. Az els6 és méasodik
szam 3, a harmadik szadm 6, a ne-
gyedik 2, az 6tddik 6 és a hatodik 3
ilyan publikéciot kozol. A szerzBk
tébbnyire tudoméanyaguk specialis és kis tertletén hi-
vatkoznak kevésbé atfogd mdvet irt tudostarsukra.

Az 1997-es évfolyamban 17 olyan cikk jelent meg,
melynél hivatkozasok is szerepelnek. Az els6 szam 6,
a masodik 2, a harmadik 3, a negyedik 6 publikaciot
tartalmaz. A harmadik szam angolul k6zdl tudoma-
nyos esettanulmanyt Horvatorszag esélyeir6l. EI§sz6r
jelenik meg az internet lehetséges marketing jelent6-
ségérdl sz6l6 tudoméanyos cikk. Hasonldképp a zold-
marketing is szerepet kapott a kutatasi témak kozt.

Az 1998-as évfolyam elsd harom szama egyarant
2-2 irodalomjegyzékkel ellatott publikaciot kozol.
Hangsulyosan jelentkezik a sportmarketing, mely
uralja az elsé fél évet, illetve megjelenik egy, a regio-
nales problémakérével foglalkozo6 cikk is.

A teljes periédusban a marketingszakma legdivato-
sabb témakorei a cikkek szama alapjan az M&M Mix
(47 db), az agrarmarketing (25 db), valamint a vallal-
kozas és stratégiak (9 db).1 (Lasd errél az 1. abrat.)

Az 1998-as év masodik felétdl 2000-ig
megjelent cikkek elemz6 bemutatésa

Ezen 2,5 éves id8tartam alatt 15 lapszam jelent meg,
amelyekben 82 szakmai cikkhez adtak meg felhasz-

1 (Az M&M Mix természetesen kevéssé tekintheté témakdrnek, hiszen ide mindig azok az irasok keriilnek, melyek az adott lapszam fé-

kusztémai kdzé nem férnek be. - A Szerk.)
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nalt forrdsokat. 569 szerz6tdl vagy szerzdcsoporttol
idéztek, amelyek kozil 428 kilfoldi, 141 pedig ma-
gyar volt. A 997 felhasznalt irodalom kozott tehat
tobb ismétlédés is fellelhetd, azonban ez az idézett
szerz6k minddssze 43%-a k6zott oszlott el. A nagy-
szamu hivatkozas - a szerz6k tajékozottsaga mellett
- magyarazhaté azzal is, hogy a cikkek témai na-
gyon valtozatosak voltak, és kevés volt a hasonlo té-
makorok ismétlédése, még két és
fél éves id6tartamon belll is. llyen
- érthetd médon - inkdbb csak
egy-egy lapszamon belil, az adott
témakodrben irt cikkeknél tortént.
Tovabba tébb olyan témakor is
szerepelt, amely valamely rendez-
vényhez, eseményhez kot6dott,
tehat nem az adott cikkek témako-
rei egyeztek, csupan az ,ok”, ami
alapjdn egy csokorba szedték
Gket. Erdekes tovabba az a jelen-
ség is, hogy az 1998-as masodik
félévben még 6t témakor ismétlos-
dott, mig 1999-ben mar csak
négy, 2000-ben pedig egy sem.
Az egyes lapszamokat inkabb egy
vagy két, nagyobb terjedelm( té-
makor koré szerkesztették, példa-
ul M&M Mix, Magyar Marketing

6 Marketing & Menedzsment 2007/3.

Mdhelyek,  Agrarmarketing 30
éves a Kozgaz Marketing Tan-
szék. (Lasd err6l a 2. abrat.)
A nemzetkOzi szinten elismert,
kulfoldi szerz6k kozil a legtdbbet
(10,11 és 14 alkalommal) olyanok-
tél idéztek, vagy meritettek gondo-
latokat, mint Michael E. Porter,
Geert Hofstede és Philip Kotier. A
toébbi idegen nyelvi forras nagy ré-
sze olyan szerz6kt6l szarmazik,
akik egy adott, szlk témakort vizs-
galva jelentettek meg tudoméanyos
cikkeket, tanulmanyokat. Erdekes
eredménynek mondhatdé, hogy
minddssze harom olyan kilféldi
szerz6 miiveit hasznaltak fel forras-
ként viszonylag nagy szamban,
akiknek irasai alapvet6 tudoma-
nyos miveknek szamitanak.
A magyar tudomanyos élet sze-
repléi kozil a legtdbben Beracs
Jozsefre (14-szer), Kolos Krisztinara (13-szor) és
Hofmeister-T6th Agnesre (11-szer) hivatkoztak, vala-
mint jelent6s volt az idézések szama Bauer Andras,
Hovanyi Gabor, J6zsa Laszl6 és Kenesei Zs6fia kuta-
tasaira is (10-10 hivatkozas). Osszehasonlitva a kiil-
foldi szakirodalmakkal, megallapithatd, hogy aranya-
iban tobb hazai szerz6t6l idéztek nagy szamban,
azonban azt is figyelembe kell venni, hogy a fenti



szakemberekre sokszor 6nmaguk
is tdbbszdr hivatkoztak cikkeik-
ben. A 1998 mésodik félévétdl a
2000- es év végeig tartd id6észak-
ban a Hofmeister-T6th Agnes -
Tor6csik Maria szerz6paros ,Fo-
gyasztéi magatartas” tankonyvét
hivatkoztak a legtdbbszor a hazai-
ak kozll, 6sszesen négy alkalom-
mal. Ezen Kkivil Rekettye Gabor
Nemzetkdzi marketing” tankény-
ve emelhet6 ki, amely haromszor
szerepelt a felhasznalt irodalmak
kozott.

A 2001 és 2003 kozt
megjelent cikkek elemzd
bemutatasa

Az M&M 2001-2003 kozott megje-

lent 16 kiadvanyaban 0Osszesen

176 publikacié latott napvildgot. Ebb6l 2001-ben
0sszesen 58, 2002-ben 70, 2003-ban pedig 48 cikket
kozoltek le. E harom évfolyamban 6sszességében
36 témakorben publikaltak. A legtébb cikket az
.M&M Mix” fejezet tartalmazta (38). Ezt koveti kis le-
maradassal, de egyértelm(ien az éimez6nyhoz tarto-
z6 ,Magyar Marketing Mihelyek Konferenciaja” té-
makor (16), és az ,Egészségmarketinggel” kapcso-
latosan megjelent publikaciék (8). (Lasd a 3. abrat.)

Az internet marketingben valé térnyerésével
2001- ben még csak egy cikk foglalkozott érdemben,
holott ekkor mar javaban tartott az online vilag forra-
dalma. 2002-ben a tudomany mintegy leképezi a valo-
sagot, igy szamottev6en javul az internettel kapcsola-
tos cikkek aranya (4), azonban 2003-ban Ujra vissza-
esés tapasztalhaté az érdekl6désben a téma irant.

Avizsgalt id6szakban 6sszesen 222 szerz6 publi-
kalt, 6sszesen 176 mivet. Az eltérést a tarsszerz6s
cikkek magyarazzak. Mintegy 31 mf(ivet dolgoztak
fel kett6nél tébben, a legtdbb tarsszerz6t - dssze-
sen 6tdét - az ,Elelmiszerbiztonsag, minéség Ma-
gyarorszagon és az Egyesilt Kirdlysagban” cimi
publikacié mutatja fel.

A vizsgalt hadrom évfolyamban &sszesen 1160
szerz6re hivatkoztak, illetve 1334 mi(re. Az eltérést
egyrészt az magyarazza, hogy gyakoriak voltak a
szerz6k nélkili statisztikai kiadvanyok, dokumentu-
mokra valé hivatkozasok. Masrészt a szerkesztéként
hivatkozott irokat nem tiintettik fel, csupan a hivat-
kozott m(liveket szerepeltettiik a listaban.

A legtobb hivatkozast a marketing alapismereteivel
foglalkoz6 kényvek kaptak (52). Ezen belil is J6zsa
Laszl6 ,Marketing” konyvét tintették fel jelent6s
szamban (25-sz06r), ezt kéveti a Bauer - Beracs szer-
zO6paros szintén ,Marketing” cimmel megjelent m(ive
11 hivatkozéssal, de amint az varhato volt, Philip
Kotlertdl a ,Marketing menedzsmentet” is szép szam-
ban hasznalték fel forrasként (11-szer). Megemliten-
d6 még az alapm(ivek kozétt Rekettye Gabor ,Erték-
teremtés a marketingben” cimid kiadvanya (5) is.

A legtdbbet idézett szerz6, mint az a fentiekbdl ki-
deriilt, a vizsgalt id8szakban J6zsa Laszl6 volt, akinek
kuldnb6z6 miliveire 6sszesen 38 esetben hivatkoztak.
Bauer Andras és Philip Kotier kilén-kilon 30-30 hi-
vatkozast kapott, majd a lista Porter, Beracs, Re-
kettye, Lehota, Lisak és Hofstede nevével folytatodik.

A szerz8k kozul a legtébb hivatkozassal Horvath
Déra és Sajtos Laszlo élt, 6k kdzésen 101 mfire hi-
vatkoztak.

Amennyiben elemzésiinket lesz(ikitjik azon szer-
z6kre, akikre egyben hivatkoztak is, akkor azt az
eredmény kapjuk, hogy csupan 37%-uk esik ebbe a
korbe, egészen pontosan 83-an.

A 2004 és 2006 kozt megjelent cikkek
elemz8& bemutatdsa

2004 és 2006 kozott 14 lapszamban 6sszesen 148
szakmai cikk jelent meg, melyek témajukat tekintve
nagyon sokszinliek. A KKV menedzsmentt6l a ter-
mékfejlesztésen at, az orszagimazson keresztiil a fo-

A marketingtudomany nagyjai 7



gyasztoi attitlidokig a marketing és a menedzsment
szinte valamennyi spektrumat lefedik. A legtébb ta-
nulmany (53) az M&M Mix fejezetben ir6dott, majd
ezt koveti a kereskedelmi marketing (7), valamint a
markakutatas, marketingelmélet, tarsadalmi felel6s-
ség és fenntarthat6 fejl6dés, és az élelmiszermarke-
ting (6-6). A 3 év alatt 6 angol nyelven publikdlt cik-
ket lehetett olvasni, melyb8l négyet a tanulmanyaikat
Magyarorszagon végz6 PhD hallgatok irtak. (Lasd a
4. abrat.)

A legtbbbszor Sipos Laszlé és Téth Arnold, a Bu-
dapesti Corvinus Egyetem PhD hallgatdi, illetve Se-
res Antal, az MTA Kdzgazdasagtudomanyi Intézeté-
nek tudomanyos kutat6ja publikalt, szam szerint hét-
szer. Az el6bbi szerz6paros kutatasi terilete a fo-
gyasztdi dontéselmélet kbzgazdasigi megkdzelités-
bél, Seres Antalé pedig a kereskedelem és annak
koncentraciéja. Ezen kivil még Letenyei Krisztina, a
Szent Istvan Egyetem PhD hallgatdjanak nevét érde-
mes kiemelni, aki 4 cikket irt az elmult harom év alatt
a kavépiachoz kapcsolédoan.

A 12 lapszdmban 6sszesen 101 szakmai cikkhez
adtdk meg a szerz6k felhasznalt forrasaikat. A hivat-
kozdsok szdma 2063, amib6l 866 magyar (42%),
1197 (58%) pedig kilféldi volt.

358 kilénb6z6 magyar szerz6re tortént utalas. A
legtdobb Beracs Jozsefre (22), Rekettye Gaborra (21),
Veres Zoltanra (18), Bauer Andrasra (15), Hoffmann
Istvannéra (15), Letenyei Krisztinara (12) és Lehota
Jozsefre (10). Nagyon sok az Onhivatkozas, a 866
esetb6l 97-szer sajat magukra hivatkoznak a szer-
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z6k, ez aranyait tekintve korulbell
11%-o0s. Altalanos észrevételiink,
hogy a folydiratban tdbbségében
PhD hallgaték publikalnak, és 6k
elészeretettel hivatkoznak egy
mar kordbban megjelent cikkiikre,
konferencia-kiadvanyokban ki-
adott irdsukra.

A magyar marketing szakmai
alapm(iveinek az emlitések szama
alapjan e periédusban a kovetke-
z6k tekinthet6k:

- Bauer - Beracs: Marketing (12
utalas)

- Veres Zoltan: Szolgaltatasmar-
keting (9 utalas)

- Tor6esik Méria: Fogyasztéi ma-
gatartas trendek (7 utalas)

- Rekettye Gabor: Ar a marke-

tingben, ill. Ertékteremtés a marketingben (6-6
utalas)
- Sandor Imre: A marketingkommunikacio kézi-

kényve (6 utalas)

Az utaldsok szama alapjan a marketingszakma
nemzetk6zi szaktekintélyeinek Philip Kotier (32),
Johansson (10), Heslop és Porter (8-8) tekinthet6k.
Alapmi(inek tovabbra is a ,marketing atyjanak” tar-
tott, Kotier altal irt Marketing menedzsment szamit.

A legtobb hivatkozds az M&M, a Vezetéstudo-
many és kulonféle nemzetkodzi szakfolyoiratok
(European Journal of Marketing, International Jour-
nal of Advertising, International Journal of Retailing,
International Journal of Consumer Research) irasai-
ra, valamint konferenciakon elhangzott el6adasokra
torténik. Jellemz8, hogy az a szerz6, aki tobbszor irt
cikket az adott idétartam alatt, ugyanazokra hivatko-
zik. Az 6nhivatkozas és atdbbszori publikacioé torzitja
az adatokat.

A HIVATKOZASI TERKEPROL

Az eddigiekben megvizsgaltuk, hogy miként alakult
2,5-3 éves periddusonként az M&M-ben publikalt cik-
kek szama, tartalma 1996 és 2006 kozott. Mindebbdl
megtudhattuk, melyek voltak a divatos témakorok,
valamint, hogy a hivatkozasok feldolgozasa alapjan
kik tekinthet6k a hazai és a nemzetkdzi szakirodalom
meghataroz6 képvisel6inek. A tovabbiakban az el-
mult 11 év adatait mas szempontok szerint vizsgaljuk
meg. Arra voltunk kivancsiak, milyen kapcsolati halé



5. abra

A jelent6sebb témakorék megjelenésének valtozasai
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1996.  1997. 1998. 1999. 2000. 2001. 2002. 2003.

ELELMISZERMARKETING

MUHELYEK
INFORMACIOMENEDZSELES MARKETINGKUTATAS
-*r- INTERNET -+- ORSZAGIMAZS

M&M MIX € I SZAKDOLGOZAT

rajzoloédik ki a marketingszakma tagjai kozott. Az
egyes szerz@csoportok kozott fennalld kapcsolatok
egyeértelm( feltérképezésére a NetDraw program se-
gitségével megrajzolt abra volt segitséglinkre. Az
abra elkészitéséhez szilkséges adatokat métrix for-
maban vittik fel Excel tablaba ugy, hogy a szerz6k
k6zo6tt mindenki szerepelt, a hivat-
kozottak kodzoétt pedig azok, akik
szerz6ként is megjelentek - attol
fuggetlendl, hogy valéjaban hivat-
koztak-e rajuk vagy sem. igy végll
egy 165x165-6s méatrixot kaptunk,
amelyet a NetDraw programba fel-
toltve megszerkeszthettik a kap-
csolati rajzot. Az abra szemlélete-
sen rajzolja ki az 1996-2006 kozot-
ti id6szak marketing kutatéi halé-
zatanak felépitését, az egyes szak-
mai goécpontokat, egylittmikodeé-
seket, illetve az egyes szerz6cso-
portok dsszefonddasat.

A hivatkozasi kapcsolatok is-
mertetése el6tt néhany, a témakor-
Okre, és a megjelentetett cikkekre
vonatkoz6 altalanos informéciot is-

6. abra

MAGYAR MARKETING — TELEPULESMARKETING

VALLALATI STRATEGIAK
VALLALKOZASFEJLESZTES

mertetnénk. Erdekes megfigyelni,
hogy az 1996-2006-os id6szak
alatt a témakorok és a megjelent
cikkek szama is folyamatosan
csokkent (5. és ¢ . bra), mig a fo-
lyéirat terjedelme nem valtozott.
Vagyis észrevehet6 egyfajta tartal-
mi fokuszalas, egy-egy aktualisan
jelentés témakor kulonbdz6é kuta-
tok Altali részletesebb kifejtése,
tébb oldalrél valé vizsgélata.

Az 5. abra szemlélteti, hogy
melyek voltak a 11 év soran a leg-
népszeribb témakérok. Az M&M
Mix fejezet folyamatosan jelen volt
a folyéiratban: 1999-ig évr6l évre
nétt az itt publikalt cikkek szama,
majd 2002-ben ugyan volt egy
visszaesés, de azéta szintén egy-
re tobb iras jelenik meg ebben a
fejezetben.

A grafikonok jol jelzik, hogy
minden korszaknak megvan a
maga divatos tertlete. Az 1990-es
évek kozepén ilyennek tekinthetd
az orszagimazs. A '90-es évek vége kbézponti téméaja-
nak tekinthetd a vallalati stratégiak és a vallalkozas-
fejlesztés. A 2000-es évek elején a Magyar Marketing
Mihelyek és a szakdolgozatok voltak népszeriek,
majd az elmult harom év kézéppontjaba az élelmi-
szermarketing kerilt, valamint a szerz6k ismételten

2004. 2005. 2006.

A tizenegy év alatt megjelent cikkek szaméanak évenkénti

alakulasa
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elkezdtek foglalkozni az orszagimazs és a marke-
tingkutatas kérdéseivel.

AKIKRE A LEGTOBBEN HIVATKOZNAK

A vizsgalt id6szak alatt megjelent és hivatkozast tar-
talmazé cikkek ir6i kdzil 52-nél nem volt kapcsolat a
tébbi szerz6re vonatkozéan. Olyan hazai és kulfoldi
tudoméanyos munkakra hivatkoztak, amelyek készitdi
nem publikaltak. Az 6sszefoglald abran a nyilak jel-
zik, hogy mely szerz6 kikre hivatkozott, illetve a ket-
t6s nyil mutatja azt a helyzetet, ahol a hivatkozas kol-
csbnods volt. Az abra alapjan a kovetkez6 altalanos
megallapitasok tehetdk:

- Nagyon sok olyan kapcsolédas talalhatd, ahol vi-
szonylag sz(ik csoport (2-3 f6) hivatkozik egymas-
ra. Ebben az esetben feltételezziik, hogy egy he-
lyen dolgozé, kdzos projektekben résztvevé egyé-
nekrdl van sz6.

- A szerz6k nagy része csak 6nmagara, illetve olya-
nokra hivatkozott, akik nem publikaltak ezen id6-
szak alatt a folyo6iratban.

- A szerz6k csaknem 60%-a hivatkozik sajat maga-
ra, korabbi kutatasi eredményeire, publikalt cik-
keire.

1 tablazat
Magyar szerz6k, akiknek miveire a legtobben
hivatkoztak

Hivatkozé
személyek Név
szama
5 Hovanyi Gabor
5 Horvéth Agnes
6 Csath Magdolna
6 Székely Géza
un Veres Zoltan
n Sajtos Laszlo
n Koméaromi Nandor
12 Hoffmann Istvanna
13 Bauer Andras
14 Toréesik Maria
14 Hofmeister-T6th Agnes
15 Kenesei Zsofia
17 Jozsa Laszlé
20 Beracs Jozsef
24 Rekettye Gabor
24 Lehota Jozsef

10 Marketing & Menedzsment 2007/3.

- Osszességében megallapithato, hogy az M&M-ben
doéntéen a hazai marketingszakma képviseldi jelen-
tetnek meg publikdcidkat. Nagyon kevés kulfoldi
cikk volt az egyes évfolyamokban, hiszen csak né-
hany éve indult az ,angol nyelven” cim( rovat.

- A kapcsolati rajzon kiemeltik azokat a szerzéket,
akikre 5-en, vagy annal tébben hivatkoztak. llyen
szakember 16 volt (lasd : . tablazat), azonban ko-
ziuluk is kiemelnénk azokat a meghataroz6 szemé-
lyiségeket, akikre a legtobben hivatkoztak. (A tab-
lazat tehat nem a hivatkozasok szamat, hanem az
adottszerz6kre hivatkozo személyek szamat mutat-
ja. Ez a modszer helyesebbnek hizonyulhat az
egyes szakemberek hatasanak, ,szakmai kiterjedt-
ségenek” mérésére. - A Szerk.)

A legtdbbek A&ltal hivatkozott 6t szakember tehat
az M&M-ben: Kenesei Zsofia, J6zsa Laszl6, Beracs
Jozsef, Rekettye Gabor és Lehota Jézsef. Az alabbi-
akban ezen szerz6k kapcsolati hal6zatat vizsgaltuk
meg alaposabban. Arra voltunk kivancsiak, hogy a
vizsgalt idészak adatai alapjan kik allnak 6sszefiig-
gésben a felsorolt szerzékkel:

Kenesei Zsofia: egyetemi docens,
a Budapesti Corvinus Egyetem Marketing
Tanszékének munkatéarsa

A hivatkozok jelent6s szama mellett kiemelendd,
hogy masik ¢ ,k6zponti” szerzével is kézvetlen hivat-
kozési kapcsolatban all, amelyek kozil 4 kdlcsénds:
Rekettye Gaborral, Beracs Jozseffel, Bauer Andras-
sal és Lehota Jozseffel. Olyan - feltehet6en jelenlegi
vagy korabbi PhD hallgatokbdl allé - ,hivatkozo ta-
bor” nincs korilotte, mint amilyen Jézsa Laszl6nal,
Beracs Jozsefnél vagy Rekettye Gabornal megfigyel-
hetd, azonban az elismert szerz6kkel valé kdlcsdnos
hivatkozas kétségkivil szakmai reputaciojat jeloli.

Jézsa L&szl6: egyetemi docens,

a Széchenyi Istvdn Egyetem Marketing
és Menedzsment Tanszékének
tanszékvezetdje

A leginkabb kériilhatarolhatd csoport kérilotte ala-
kult ki, amelybél arra lehet kdvetkeztetni, hogy a
marketingszakma egyre inkadbb elismert ,vidéki ba-
zisaként” lehet a gy6ri Széchenyi Egyetemet sza-
mon tartani. A 16 jelent6s szerz8 kézul csak kdzve-
tetten all kapcsolatban kettével, Tor6csik Mariaval
és Hofmeister-T6th Agnessel, ez azonban nem te-
kinthetd mérvadonak. Mindez a szerzének a mar-
ketingszakmaban val6 kilonéallasat még inkabb
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erGsiti a feldolgozott adatok alapjan. Valamint ezt
az is magyarazhatja, hogy jelent6s mdivei 2000
utan jelentek meg, amely idészaktol kezdve a PhD
hallgatok munkai egyre nagyobb aranyban kaptak
teret a folyoiratban, koztik jelentés szdmban az 6
aspiransai.

Beracs Jozsef: az MTA doktora, egyetemi
tandr a Budapesti Corvinus Egyetem
Marketing Tanszékén

A szamos hivatkozd kdzul harom kiemelked6 szerzg-
vel is kdlcsonds hivatkozasi kapcsolatban all (Bauer
Andrassal, Sajtos Laszloval és Kenesei Zsofiaval),
valamint Horvath Agnes, mint szintén jelentés szak-
ember is felhasznalta valamely munkajat cikkének el-
készitéséhez. Itt emelnénk ki a Budapesti Corvinus
Egyetem kutatéinak, oktatéinak szoros hivatkozasi
kapcsolatat, amelyet j6I mutat, hogy tdbben is beke-
riltek a legtébbet hivatkozott szerz6k kozé.

Rekettye Gabor: az MTA doktora, a Pécsi
Tudomanyegyetem KTK Marketing
Tanszékének tanszékvezetdje

Korllotte szintén jol korilhatarolhaté hivatkozé cso-
port alakult ki, akik kozul feltehet8en tébben is a Pé-
csi Tudomanyegyetem jelenlegi vagy koradbban vég-
zett doktorandusz hallgatéi. A tobbi, kiemelt szerzé
koézil Sajtos Laszloval és Kenesei Zsofiaval all kol-
csbnods hivatkozasi kapcsolatban. Lehota Jozseffel
k6zosen ra hivatkoztak a legnagyobb szamban,
amely abbol a szempontbdl is fontos, hogy mindket-
ten egy-egy ,vidéki’ és nem valamely févarosi fels6-
oktatasi intézmény elismert oktatéi. A magyar marke-
ting tudomanyos élet tehat nem mondhat6 féva-
ros-centrikusnak, hiszen egy-egy elismert kutaté
koré ,szervezddve” ajelentésebb ,vidéki” egyeteme-
ken egymas mellett mikddve tébb kutatokor is meg-
hatarozhat6é és szdmon tartandé.

Lehota Jozsef: az MTA doktora, Szent

Istvan Egyetem, GTK, Marketing Intézet
intézetigazgatdja

A kapcsolati rajz alapjan 6t jelent6s szakemberrel all
kélcsénos hivatkozasi kapcsolatban, Hofmeister-T6th
Agnessel, Kenesei Zsofiaval, Horvath Agnessel,
Bauer Andrassal és Komaromi Nandorral, ezen kivil
pedig Torécsik Maria mveire 6 is hivatkozott. A kél-
csonoés hivatkozasok koziil érdemes kiemelni Koma-
romi Nandort és Horvath Agnest, akik szintén a
Szent Istvdn Egyetem oktatoi, és akik - az azonos hi-
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vatkozok nagy szamabdl kiindulva - egy viragzo tu-
domanyos mi(ihelyt tartanak fenn egyetemukon.

A MARKETING LEGNAGYOBBJAI

Tanulmanyunk végén a 11 év tikrében néhany alta-

lanos megallapitas tehetd:

- A legtdbbszor cikket ir6 szerz6: Seres Antal

- A legtdbb cikket tartalmaz6 témakor: M&M Mix

- A legtobbek altal hivatkozott hazai szerzok:
Lehota Jozsef és Rekettye Géabor

- A leggyakrabban idézett kulféldi szerzé: Philip
Kotier, mellette M. E. Porter nevével is gyakran ta-
lalkozhatunk

- A szakma hazai alapm(ive: a Bauer Andras -
Beracs Jozsef szerz8péaros éltal it Marketing

- A szakma nemzetkdzi alapmive: Philip Kotier:
Marketing menedzsment
Munkank soran feltérképeztilkk a hazai marketing

és menedzsment szakma meghataroz6 képviseldit,

elkészitettik hivatkozasi haléjukat. A M&M-ben meg-

jelené cikkek tartalmi és kidolgozottsagi forméajat

nézve elmondhatd, hogy folyamatos fejlédés tapasz-

talhatd: bar az irdsok szama csokkent, ez azok szak-

mai megalapozottsagaval is magyarazhat6. Erde-

mesnek tartjuk, hogy a jov6ben 4-5 6ves periddu-

sonként Ujra feldolgozasra keriljon a lap, hogy ezal-

tal attekinthet6vé valjon, kdzép- és hosszutavon mi-

lyen fejlédési palyéat ir le a hazai marketingszakma.
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