~ekettye Gabor (PhD, tanszék-
vezetd egyetemi tanar, PTE KTK
Marketing tanszék) és Fojtik Ja-
nos (egyetemi adjunktus, PTE
KTK Marketing tanszék) Nemzet-
kézi marketing cimd koényve a
nemzetk6zi marketingrél sz6l6
1994-ben megjelent kdnyv Gj, b6-
vitett és aktualizalt kiadasa.

Az (j, atdolgozott kiadas sziksé-
gességét a magyar uzleti kérnye-
zetben az elmult évtizedben vég-
bement jelentds valtozasok indo-
koljak. A nemzetkdziesedés foka
novekedett, és egyre tobb kulfél-
di véallalat jelenik meg a magyar
piacon. A nemzetkdzi marketing
ismerete a magyar vallalatok si-
kerességének egyik fontos té-
nyez@je lett, amennyiben ered-
ményesen kivannak megkizdeni
a mind keményebb versenykorul-
ményekkel a hazai és a kulféldi
piacokon. Egy nemzetkézi mar-
ketingrél sz6l6 Gj kényv iranti ér-
deklédést indokolhatja az Euro-
pai Unié bévilése is, ami oriasi
piacot nyitott meg a magyar val-
lalatok el6tt. Ez a kbényv hasznara
lehet azoknak a magyar lUzletem-
bereknek és vallalkozoknak, akik
sikerre vagynak az egységes eu-
répai piacon.

A konyv legfontosabb célkdzon-
ségét az egyetemek és mas fel-
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s6oktatasi intézmények hallgatoi
jelentik.

A konyv f6 célkitlizése lathato-

an az, hogy roviden éatfogd isme-
reteket nydjtson a nemzetkozi
marketing alapkategériairél, leg-
fontosabb eszkozeir6l és modsze-
reir6l. A kényv tiz fejezetre tagozo-
dik, amelyek héarom tematikus
egységbe szervezddnek. Az els6
rész (1. és 2. fejezet) meghataroz-
za a fogalmakat, megadja a szuk-
séges definiciokat, és roviden
Osszefoglalja a nemzetkozi keres-
kedelem elméleti hatterét. A méa-
sodik részben (3., 4. és 5. fejezet)
a szerz6k az Uj nemzetkozi Uzleti
kornyezettel és a piacvalasztas
szempontjaival és folyamataval
foglalkoznak, tovabba elemzik a
kulpiaci megjelenés kilonféle mo-
dozatait. A harmadik rész (6-10.
fejezetek) a nemzetk6zi piacok
f6bb trendjeivel és a nemzetkozi
marketingprogramokra vonatkozo6
dontésekkel foglalkozik.
Az elsd két fejezet a nemzetkdzi
marketing meghatarozasat, a ha-
zai, a nemzetkdzi és a globalis
marketing kozotti kilénbségeket,
a vallalatoknak a termeléskozpon-
tl orientaciotél a vevOkdzpontd
megkdzelités felé valé elmozduléa-
sét és a nemzetkozi kereskedelem
f6bb elméleteit taglalja.
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Fojtik Janos

Budapest-Pécs

A kovetkez6 héarom fejezet a
globalis, az eurdpai, a nemzetkozi
és a hazai lzleti kérnyezettel fog-
lalkozik. A fontos webhelyek felso-
rolasa, valamint a csatolt révid an-
gol nyelv(i széveg ndveli a kényv
értékét, és jellegzetesen megki-
I6nbdzteti a tobbi magyar nyelvi
nemzetk6zi marketing kényvtél.

A 6. fejezet a nemzetkdzi Uzleti
koérnyezet f6bb irdnyzatainak a val-
lalati marketingprogramokra gya-
korolt hatasat targyalja. Segit meg-
értenlink a lokalizacio és a globali-
zacio, az adaptacio és a standardi-
zaci6 kozotti, a marketingdonté-
sekben megmutatkoz6 kilénbsé-
get. Megjegyzend6 ugyanakkor,
hogy érdemes lett volna targyalni a
nemzetkdzi szolgéaltatdsmarketing
kérdéseit is, hiszen az EU-ban a
GDP nagyobb részét ebben a
szektorban allitjak el6. Tovabba ér-
demes lett volna belevenni atema-
tikdba a kis- és kozépvdllalatok sa-
jatos lehet6ségeit és megoldasait
a nemzetkdzi marketing tekinteté-
ben, mivel az Eurdpai Unidban az
Uzleti szervezetek 99,8 szazaléka a
kis- és kozépvallalati kategoéridba
tartozik.

Az utolsé négy fejezet betekin-
tést enged a nemzetkdzi marke-
tingprogramok f6bb déntési korei-
nek (nemzetkozi termék-, ar-, el-



osztasi és promociés dontések)
rejtelmeibe. A termékdéntések ko-
zul megismerkedink a termék-
portfolié fejlesztésével, az (j ter-
mékek bevezetésével, a csoma-
golassal, a markazassal és a ter-
mékpozicionalassal. Helyes len-
ne, ha a koényv itt is figyelmet
szentelne az (j eurdpai kdrnyezet
kovetelményeinek, és foglalkozna
a termékek és szolgaltatasok m-
szaki-technikai jellemz&ire vonat-
koz6 eur6pai szabvanyokkal és az
Uni6 csomagolasi és cimkézési
el6irdsaival. A kényv a marka fo-
galmat és a markadontéseket ter-
mékszinten targyalja és nem lat-
szik tudomast venni a nemzetkozi
marketingben érvényesilé azon (j
irAnyzatrol, amit a vallalati szintd
marka és a ra vonatkoz6 dontések
jelentenek. A tovabbiakban a

Wharton School Publishing a
vilaghir(i Pearson kiadd () vallal-
kozasa, amelynek célja, hogy az

nemzetkdzi arazasi, elosztasi és
promoécios dontések targyalasara
kerul sor. Kilénos 6romoémre szol-
galt a nemzetk6zi arpolitikarol
sz6l6 8. fejezetet olvasni. Nagyon
akkuratusan magyardzza el, mi-
lyen bonyolultak az arpolitikai
megfontolasok a nemzetkdzi mar-
ketingben. A gondosan 0Osszeva-
logatott statisztikai adatok jol segi-
tik a megértést. Talan célszer( lett
volna még beiktatni egy részt a
parhuzamos kereskedelemrél, ami
igen fontos a véllalatoknak az egy-
séges eurdpai piacon alkalmazott
ardontései szempontjabol.

A mar emlitett megjegyzéseim
mellett egy kdvetkez§ kiadasban
célszerii lenne egy fejezetet
szentelni a nemzetkdzi marketing
szervezeti megvalositasainak a
kilonféle Uzletagakban mikodé

CK Prahalad

vallalatoknal, tovabba foglalkozni
kellene azokkal a készségekkel
is, amelyek birtoklasa nélkil me-
nedzser nem lehet sikeres a
nemzetkdzi arénaban. A kényv
végén elhelyezett név- és targy-
mutaté ugyancsak emelné a szin-
vonalat.

Osszefoglalva, tgy latom, hogy
a konyv vilagos, jol fékuszalt, és
érthetéen targyalja a nemzetkozi
marketing kérdéseit. Nyelvezete
szakszerl, ugyanakkor kozérthe-
t6. Az angol nyelvi szemelvények
segitenek az olvasénak 6sszevet-
ni a magyar és az angol terminolé-
giat, vagyis segitenek a targyat
jobban megérteni.

Maria Jakubik PhD (Econ), MBA
Helsinki Business Polytechnic

The Fortune at the
Bottom of the Pyramid
- Eradicating Poverty
Through Profits

Vagyon a piramis aljan - A szegénység

eltérlése profitok utjan

Wharton School Publishing, 2005

Uzleti életben, és szintugy a gaz-
dasagpolitikdk alakitasaban jol
hasznosithat6, kiemelked6é elmé-

leti és gyakorlati értékd mUveket
adjon kozre. llyennek tartja a
Pearson, és ilyennek is bizonyul-
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