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Kedves Olvasd!

Rendhagy6 bevezetd megirdsara készulok -
mar nem is tudom, miéta. Haztam,
halasztottam, de tovabb nem varhatok vele.
Gondjaink vannak, s ezeket most mar
Onokkel is meg kell osztanom. A lényegre
térve: nekink is arat kell emelniink a jové
évtél, ez a lap fennmaradasanak minimalis
feltétele. Mint a lap gazdalkodasaért is
felelds szerkesztd, szamitok egyetérté
tamogatasukra. Nem hiszem, hogy
szakember olvasoinknak kiléndsebben
bizonygatnom kellene: miért is kell beallnunk
a sorba. Ne is ezzel kezdjem...

1995-t6l, amidta a Janus Pannonius
Tudomanyegyetemmel kdztosen szerkesztjik
a lapot, megprébaltuk erdsiteni a szakmai
bazist, s reméljik, olvasodink elégedettek

a tartalommal. Kisérletet teszliink arra

- s ennek els6 jelét éppen e szamban
lathatjdk -, hogy aktualis témakat feldolgozva
tobbet nydjtsunk, melléklettel jelenjink meg.
Ekdzben csinositjuk a killemet: a boritélappal
kezdtik, belll folytatnank. Lennének
Otleteink...

Csakhogy: Egyszer a kddds mdaltban
feltalaltdk a pénzt, ma meg, a még koddsebb
jelenben, a folyamatos aremelést. Mindeddig
ugy tettem, mintha ilyesmi nem létezne

- nem is tudom miéta valtozatlan a lap ara.
A nyomda azonban nem Kkaritativ szervezet.
(A maga részér6l igy is minden segitséget
megad azzal, hogy végtelenil tlrelmes,
gondosan és hataridére szallitja

a soronkovetkez6 lapokat, holott szamlai
.sorban allnak”.)

A szerkeszt6ség mar nem tudja szorosabbra
hdzni a nadragszijat. Egyszer(ien azért nem
- s ha mar eddig eljutottam, egyszer végre
leirom mert a vilag legkisebb
szerkeszt6ségének cimére is palyazhatnank
akar. Egyetlen f6allasu szerkeszt§ és néhany
seqitékész, jelképes honorariumért dolgozoé
kils6 munkatars allitia el6 a lapot.

Szerz6ink ,honorariumarél” mar ne is
beszéljunk. Ok talan még az amerikai elndk
éves béréért is irnanak nekink - ez, ha
igaz, évi egyetlen dollar. Réviden: nem
faraghatjuk tovabb koltségeinket!

S ezen a ponton ra kell jonném: azt
csinalom, amit egyébként nem nagyon
kedvelek! Nem szeretem ugyanis, ha a sajtd
sajat magéaval foglalkozik! Remélem, ez az
frasom (ha nem is udit6, de) kivétel marad.
E hasabokat tovabbra is a marketing
szakmai kérdései szaméra tartjuk fenn, ha
fenntarthatjuk. Olvaséink/el6fizet6ink
tamogatasa ennek sziikséges, de nem
elégséges feltétele. Magunk is mindent
megtesziink, hogy a lap pénzigyi gondjait
enyhitsiik, netan megoldjuk.

Optimizmusom jele, hogy végil, de
nyilvanvaléan nem utolsé sorban,
Szerz6inkhez fordulok. Kérem t6luk, hogy
irasaikat gyakorlati példakkal fliszerezzék,
ezzel is segitve a nagyobb olvasétabor
megnyerését. Sokéves kutatoi
tapasztalatomra merek hivatkozni, amikor
jelzem: a kevesebb tébbet ér, ha az iras
csak a hasznosithaté lényegre koncentral.
Legyen kevesebb labjegyzet és még
kevesebb szakirodalmi hivatkozas.
,Olvasopéldakra” van szikségunk, amelyek
arra mutatnak ra, hogy adott piaci
szituacidkra hogyan reagaljon egy-egy
vallalkozas vezetbje, azaz a MARKETING &
Menedzsment Olvasoja. Mit tettek hasonlé
helyzetekben mas szakemberek és milyen
sikerrel? Hogyan alakitjdk cégik sorsat?
Errdl szoéljanak az irasok.

Az olvasok, a cikkirok és a szerkeszt6k
Osszefogasaval - bizom benne - nem
maradhat el az eredmény sem: 1996-ban is
megjelenhet a lap.



