A Kaposvari Egyetem Gazdasag-
tudomanyi Kara Marketing és Ke-
reskedelem Tanszékének gondo-
zasaban megjelent konyv hiany-
potlo jellegli a magyar nyelvd mar-
ketingszakkdnyv-piacon. A hagyo-
manyos és tdjjellegl élelmiszerek-
nek kiemelt jelent§séget tulajdonit-
hatunk ma Magyarorszdgon. Ami-
kor a fogyaszt6i magatartas trend-
jei egyre inkadbb a min6ség, az ere-
detiség, az egészségesség, a ku-
I6onlegesség preferalasa felé mutat-
nak, ezek a hagyomanyos madon
eléallitott, utanozhatatlan termék-
jellemzékkel és kivald minéséggel
bir6, egyedi és kulonleges termé-
kek méltdn szamithatnak piaci si-
kerre. Magyarorszag jelenleg tébb
mint 300 hagyomanyos élelmiszer-
rel rendelkezik, és ezek piaci sikere
sajatos marketingkozelitést igényel.
Ez a kbnyv amellett, hogy bemutat-
ja atermékkdr hazai piaci helyzetét,
a fogyaszt6i megitélés ellentmon-
dasos jellegét, sorra veszi a mar-
ketingmunka legfontosabb tertile-
teit, és azokat a hagyomanyos és
tajjellegl élelmiszerek specifikuma-
it szem el6tt tartva talalja.

Az els6 részben o6t fejezet fog-
lalkozik e specialis termékkdor fogal-
maval, gazdasagi, taplalkozasi és
piaci jelentdségével, jogi szabalyo-
zaséaval és tamogato programjaival.

A masodik rész két fejezete
a marketingkutatds és fogyasz-
t6i magatartas terepe, ahol a szer-
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z6k kivaléan otvozik az Altala-
nos elméleti ismereteket a hagyo-
manyos és tdjjellegd élelmisze-
rek specidlis tudnival6ival. Bemu-
tatdsra kertlnek a témaban ed-
dig végzett legfontosabb kutata-
sok, azok eredményei, az élelmi-
szerfogyaszt6i magatartds globélis
trendjei és ellentrendjei, valamint
olyan fogalmak, amelyek szerve-
sen kot6dnek a hagyomanyos és
tajjellegld élelmiszerekhez: példaul
etnocentrizmus és orszageredet-
imézs. A szerz6k bemutatjdk a ma-
gyar fogyaszték hagyoméanyos és
tajjellegld élelmiszerekkel kapcso-
latos elvarasait, és elemzik a nem-
fogyasztas motivacioit is, mindezt
egy 2008-as 1000 f6s orszagos
reprezentativ kutatasuk alapjan.

A harmadik rész nyolc fejezet-
ben sorra veszi a hagyoméanyos
és tajjellegl élelmiszerek sajatos
marketingstratégiai  vonatkoza-
sait és a marketingeszkozoket.
A piacszegmentaciéval foglalkozé
fejezetben megismerhetiink egy
klaszterelemzést, amely a fen-
tebb emlitett reprezentativ kuta-
tds eredményeire alapozva kilonit
el hat fogyaszt6i csoportot. EbbdI
harmat valasztanak ki a szerz6k
a hagyomanyos és tajjellegl élel-
miszerek lehetséges célcsoport-
jaiként. A pozicionalas fejezet
végén pedig megallapitjak, hogy
.a fogyasztok fejében egy korsze-
ri, megbizhat6é forrasbél szarma-

z6, kivalé min6ségl, de medgfi-
zethetd, egészséges, ugyanakkor
tradicionalisan magyar élelmiszer-
ként kell, hogy élien ez a termék-
kor”. A termékpolitikaval, az arpo-
litikdval, a csatornapolitikaval és
a promocioval foglalkoz6 fejeze-
tekben az altalanos tudnival6kon
és a hagyomanyos és tajjellegl
élelmiszerekkel kapcsolatos spe-
cifikus ismereteken tdl rengeteg
informéaciét kaphatunk a magyar
fogyasztok, iletve akivalasztott cél-
csoportok attitldjeir6l, szokasai-
rél és véleményérdl is. A szerzdk
minden terllet esetében javasla-
tokat adnak a sikeresnek igérke-
z6 stratégidkra, taktikai l1épésekre
vonatkozdan.

Az utolsd, negyedik rész harom
esettanulmanyon keresztil mutat-
ja be a korabban taglaltak j6 pél-
danak tekinthet§ gyakorlati meg-
valésulasat.

Mindent egybevetve igen érté-
kes mirél van sz6, amelyet haszon-
nal forgathat mindenki, aki vala-
milyen modon kapcsolatba ke-
ralt a hagyomanyos és tajjellegt
élelmiszerek piacaval: legyen szé
kutatékrél vagy ezen élelmiszerek
eléallitasaval, piacra vitelével fog-
lalkoz6 gyakorlati szakemberek-
rél. Ugyanakkor tankényvként is
kivaléan hasznosithato, leginkabb
mesterszintl képzések esetében.
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