A Kaposvari Egyetem Gazdasagtu-
domanyi Kar Marketing és Keres-
kedelem Tanszékének szervezé-
sében kerilt megrendezésre 2009.
augusztus 25-26-an a Magyar
Marketing Szdvetség Marketing
Oktaték Klubja 15. Orszdgos Kon-
ferencidja. Ez az évente m4s-mas
intézmény A4ltal szervezett férum
a hazai fels6oktatasban dolgozo
oktatok és kutaték szdméra kinal
bemutatkozasi lehet6séget, egy-
ben biztositia a folyamatos kap-
csolattartast az intézmények tars-
tanszékei kozott.

130 résztvevd regisztralt az
orszag 21 egyetemér6l és féisko-
lajarol, emellett 16 cég képviselte
magat a rendezvényen, ezzel az
elmalt 15 év legmagasabb Iét-
szdméaval buszkélkedhet az idei
konferencia. 4 plenaris- és 75
szekcioel6adas (14 szekcidban)
biztositotta a résztvev6k szakmai
ismereteinek bvitését.

A rendezvény keretében 85.
szlletésnapja alkalmabdél kdszon-
téttik prof. dr. Tomcsanyi Pal aka-
démikust, aki a marketingokta-
tasban és -kutatdsban nydjtott
kiemelked6 szakmai munkajanak
elismeréseként életm(dijban ré-
szesllt. Az MTA Marketingtudo-
méanyi Bizottsdga posztumusz
nivodijat adoméanyozott a legjobb
szakkényv kategOridban Toth
Taméasnak a Nemzetk6zi mar-
keting cim( konyvért. Szintén
a jubileumi alkalomra valé tekintet-
tel sor kerilt egy 6toldald egyutt-
mikodési megallapodas alairasara

Beszamolo a Magyar
Marketing Oktatok
Klubjanak 15. eves
konferenciajarol

is a Magyar Marketing Szoévetség,
a Marketing Oktatok Klubja, a Ma-
gyar Reklamszovetség, valamint az
MTA Marketingtudomanyi Bizottsa-
ga és az MTA Agrarkdzgazdasagi
Bizottsag Agrarmarketing Albizott-
saga kozott.

Az Eletmdd, taplalkozas és
marketing témakoérében 2 szekcio-
Ulésre kerilt sor a rendezvény elsd
napjan. 12 el6adassal késziltek
a Debreceni Egyetem, a Szolnoki
Féiskola, a Karoly Roébert Fisko-
la, a Budapesti Corvinus Egyetem,
a Széchenyi Istvan Egyetem és
a Kaposvari Egyetem témaban
érintett marketingoktatéi és -kuta-
t6i. Az el6adasok 3 f6 téma koré
csoportosithatok: fogyasztéi szo-
kasok, egészségtudafossag és
fiatalokat érint kérdések.

A fogyasztoi szokasok vizsga-
lata tobb élelmiszerre kiterjed6en
jelent meg a prezentaciok kozott:
alapvetd élelmiszerek (Fluszka
Péter - SZE), kilénbo6z6 italfé-
leségek (Doméan Szilvia - KRF),
a hagyomanyos magyar élelmisze-
rek (Szigeti Orsolya - KE), a méz
(Arvané Vanyi Georgina - DE) és
a konzervek (Temesi Agoston -
KE) fogyasztasaval és vésarla-
saval kapcsolatos preferenciakat
ismertették az el6adok. Az élelmi-
szer kiskereskedelemben az uzlet-
valasztas fogyasztoéi oldalrél mutat-
kozé problematikajat Foldi Katalin
(SZF) elemezte.

Biacs Péter (KE) az élelmisze-
reken megjelenithet6, egészségre
vonatkozo allitasokat vizsgalta az

EU-szabalyozas tukrében, 6ssze-
hasonlitva a hazai helyzetet né-
hany egyéb eurdpai orszagéval.
Ehhez kapcsolédéan az élelmi-
szerek cimkézési lehet6ségeirdl
hallhattak el6adast az érdekl6ddk
Dérnyei Krisztinatél (BCE). A hazai
lakossdg egészségtudatossagat,
az ezzel kapcsolatos hiedelme-
ket és a konkrétan megnyilvanulé
magatartas visszassagait elemez-
te prezentaciéjaban Berke Szilard
(KE). A folsav egészségre gyako-
rolt hatasarol és a terhes anyak ko-
rében tapasztalt elfogadottsagarol
Lévai Andras (KE) beszélt.

Az altalanos és kozépiskolas
fiatalok primer felmérés alapjan
kapott taplalkozasi szokasainak
ismertetése Fulop Nikoletta (KE)
részér6l hangzott el. Szintén eb-
ben a korosztalyban a magas zsir-,
s6- és cukortartalmd élelmiszerek
fogyasztasi szerkezetben betdl-
tott elkeserit6 helyzetét elemezte
Szlics Rébert Sandor (SZF).

A rendezvény j6 hangulatban
telt, szinvonalas el6adasokat hall-
hattak a megjelentek, mind a részt-
vevlk, mind a prezentaciok szama
alapjan élénk vitak alakultak ki.

Szigeti Orsolya
Kaposvari Egyetem

A kovetkez6 oldalakon

a konferncia harom el6adasanak
irasos valtozatat kozoljik - a szerk.
(4-23. oldalak)
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