Kedves Olvaso!

1967-ben megalakult az Orszagos Piackutatd
ntézet (OPK), s létrehozéja, Gtletesen Gsszekotve a
piackutatast a piacszervezéssel, mindjart alapitott
egy folyoiratot is. A lappal Dr. Szabd Lészl6 - az
intézetet alapité igazgaté - elsédleges célja az volt,
hogy az intézeti piackutaté munkak potencialis
megrendeldi értesiiljenek arrdl, tulajdonképpen mit
is rendelhetnek meg, az elkésziilt tanulmanyokat
pedig megértsék és természetesen tudjak alkal-
mazni a gyakorlatban. A masik fontos szempont a
kulféldi piackutaté mddszerek hazai megismerte-
tése volt.

Akkoriban, a tervutasitdsos rendszerben
a marketing fogalma még nem volt szalonké-
pes (nem is nagyon ismerték), ezért a folyo-
irat az indulaskor a ,Piackutatds” cimet kapta,
de még abban az évben a harmadik szam mar
MARKETING-Piackutatdsként  jelent ~ meg,
majd sok évvel kés6bb elhagytuk a piackutatast,
maradt a MARKETING. Aztan, ahogy oldédott
a gazdasagi és politikai merevség, mddosult a lap
cime is, el6szor MARKETING-Piackutatasra,
majd MARKETING-re. Kés6bb, a valtozasok
Gjabb jeleként a ,,menedzsment” -tel egészilt ki
a cim. Mindez - még a 70-es években - keltett is
jocskan szakmai felt(inést, am a torténelmi hiiség
kedvéért el kell mondani, hogy a szerkeszt6ség
életében a legnagyobb izgalmat az okozta, amikor a
Szabad Eurépa Radi6 idézett a lapbdl, amely mint
az OPK kiadvéanya, az akkori Belkereskedelmi
Minisztériumban és annak feligyelete alatt
m(ikddott.

Most, a lap 50 éves jubileuman elmondhatjuk,
hogy lényegében ezen a lapon nétt fel az egész
magyar marketingszakma elsé néhéany generaci-
6ja. A folydirat korunk kozgazdasaganak egyik
kulcsfogalmat honositotta meg Magyarorszagon,
a kozolt cikkek, tanulmanyok, szakirodalmi
szemlék szazaival. A hazai reformkiizgazdaszok
els6 nemzedéke szdmara ez a lap forrasérték(
volt. Folyoéiratunk szerz6géardaja az els6 években
joforman csak az Orszagos Piackutatd Intézethdl
kertilt ki, majd az évek muléasaval kibdviilt a szerzéi
garda. A rendszervaltast kdveten, bar nem annak

kdzvetlen hatasara, mar egy nonprofit szervezettel,
a Janus Pannonius Tudomanyegyetem Koézgazda-
sagtudomanyi Karaval kozos kiadasban és kdzos
szerkesztdséggel jelent meg a lap 1995/1 szama,
megval6sitva a Kdzgazdasagtudomanyi Kar oktat6-
inak nagy almat, azt, hogy - a Harvard nyomdokait
kdvetve - sajat, tudomanyos igény( kiadvannyal
rendelkezzenek.

Privat torténelem

1985-ben véltoztattam palyat, de kapcso-
latban maradtam utédommal, Lantos Antallal
(ne felejtsiik el az 6 nevét sem!), akit6l rendsze-
resen hallottam a lap korili dolgokrél. Ez az
el6zmény.

1994 tavasza lehetett, amikor a Hélia szallo
uszodajéaban felfedeztem egykori allandd, pécsi
szerzmet, Rekettye Gabort, a pécsi kozgaz
dékanjat, aki egy nehéz nap utan mulatta az idét
a melegben. Csatlakozva hozza, megosztotta
velem az egyetem nagy problémajat,
nevezetesen: a kdzgazdasagi karnak nincs egy,
a marketinggel és a menedzsmenttel foglakoz6
sajat folyoirata, amelyben - hasonléan sok
nyugati egyetemhez - az oktatéknak kételezéen
el6irt publikaciokat lekdzdlhetnék. A lapalapi-
tdsnak nincs meg az anyagi hattere az egye-
temen, de a hazai tarsintézményeknek sincs

ebben a témakdrben olyan  szinvonald
folydirata, amellyel publikaciés listajukat
bdvithetnék.

Miért nem prébaljatok megszerezni a
MARKETING-et, esetleg kodzdsen adhanatok
ki az OPK-val? - tettem fel a kérdést.
Az arckifejezését irasban nehéz lenne vissza-
adni, legyen elég annyi, hogy Rekettye Gabor
a helyzet nem kell6 ismeretének tudta be
Otletemet. Mindenesetre felajanlottam, hogy
amennyiben felhatalmazast kapok, felvetem a
dolgot a szerkesztének.

- Hat persze, volt a vélasz. Es itt elkez-
dédott egykori lapom, az OPK és az egyetem
(j korszaka.
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A MARKETING-Piackutatdss ~ 1968/1.
szamaban Ing. Karel Stepan A marketing mai
problémai cimmel jelentetett meg cikket, benne
a marketing mibenlétének egyfajta meghataro-
zésaval. A Csehszlovak Kereskedelmi Kamara
f6osztalyvezet6jétsl szarmazd definicival -
nagy val6sziniiséggel - Magyarorszagon ekkor
kerult latokérbe a marketing. Ezek szerint:
A marketinget sokan a piackutatds egyik
feljavitott valfajanak tekintik. Eppen itt van a
tévedés. A marketing ennél jéval tébb: minda-
zoknak az ismereteknek és tevékenységeknek
az Osszessége, amelyek révén az éru, illetve a
szolgéltatas optimalis feltételek mellett jut el
a végs6 fogyasztéhoz. A marketing hozzajarul
ahhoz, hogy a gyartasi, az értékesitési, és nem
utolsésorban a tervezési koéltségek a lehetd
legalacsonyabbak legyenek.”

Nem lemre teljes a kép a lap fizikai megjelen-
tetése, terjesztése és anyagi hatterének biztositasa,
vagyis a kiadéhivatalra val6 emlékezés nélkil.
Az Orszagos Piackutatd Intézet vallalatként
miikodott, egyes osztalyai éves bevételi tervet
készitettek és  feleltek annak betartaséért.
A szerkeszt6ségnek is (gyakorlatilag egyitt a
kiadoéhivatallal) el kellett tartania sajat magat, amit
a lapeladas és a hirdetési bevételek tettek lehet6vé.
Ehhez persze hirdetésszervez6k kellettek.

Ma mér torténelem, hogy a lapot eléallitd
Globus Nyomda kezdetekt6l — magasnyomo
gépsoron allitotta el6 a lapot, ennek megfelel6en
6lomszedéssel. Ezzel a technolégiaval allitélag
mar csak a Globus készitett folyoiratot és csak a
MARKETING-Piackutatast, aminek oka az volt,
hogy itt tudtdk megmutaiiii a nyomdaipari tanu-
I6knak a multat. Az 6lomszedésnek kdszénhetéen
viszont nagyon szép bet(iképet kaptunk. Ma mar
azt is nehéz elképzelni, hogy az egyes cikkek abrait
nem szamitogéppel készitettiik, hanem egy rajzolé
allitotta el6 pauszpapirTa, majd errél klisé készillt,
persze nem a Glébusban, mert ott sokaig nem volt
klisélizem. Ennek megfelelGen egy abra, kép Utja
a kovetkez6 volt: a szerzd skicce - szerkesztdség
- rajzolé - szerkeszt6ség - Kossuth Nyomda
klisélizem - Globus Nyomda. Nagy kénnyebbség
volt, amikor Glébusban berendezkedtek a m{ianyag
(nyloprint) klisék gyartasara.

A Kedves Olvasd most egy olyan, 6tvenéves
maltra visszatekint6 folydirat jubileumi szdmat
tartja a kezében, amely torténelmi korszakok val-
tozésaval is talpon maradt, de talan mégis a legje-
lent6sebb esemény torténete soran az volt, hogy el-
indulhatott. Sok sikert a folytatashoz! J6 kezekben
van a lap.

Szerkeszt6 (1968-1985)
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