Dr. Tomcséanyi Pal a magyar agrar-
marketing attérGje a Marketing és
Menedzsment laprol illetve annak
elédjeirdl

Tomcsanyi Pal akadémikussal Totth Gedeon
beszélgetett

Tomcsanyi Pal Piacos Kertészet -
a kertészeti marketing alapjai cimd, a
Mez6gazdasagi Kiadénal 1973-ban
megjelent 632 oldalas konyve Gttoré
miinek szamitott Magyarorszagon.
Feltételezhetéen az volt az els6 olyan
szakkényv az orszagban, amely
cimoldalon jelentette meg a marke-
ting szét.

A 93 éves akadémikus - korat meghazudtol6 - frissességgel és
lelkesedéssel beszélt a marketingrél és a laprél. Szerinte az
1960-as, évek végén, Magyarorszagon a marketing Uj, és tobb
szempontbdl is veszélyes teriiletnek szamitott, hiszen az akkor
uralkod6 ideolégia hosszU ideig gyanakvassal kezelte a marke-

Pedig a marketingre mar akkor is sziikség volt, hogy mennyire, az
szoros kapcsolatban allt azzal, hogy az adott 4gazatban mennyire
volt allamilag szabéalyozott a termelés és az elosztas, mennyire
alakulhattak ki kvazi piaci viszonyok, a fogyasztdi igények kielé-
gitésére torténd torekvések mennyire hatottak a vallalatok ered-
ményességére bevételeik ndvekedésére. Az agrarium azok kozé a
terliletek kozé tartozott ahol a piaci viszonyok alakulasa, egyal

talan a piac léte mar koran szilkségessé tette a piaci alapt gondol-
kodast, egyrészr6l az &gazatra jellemz6 gyakori kinalat-
ingadozasok, részben az 4gazat erés export orientacidja miatt.

Tomcsanyi Pal elsék kozott ismerte fel, hogy a marketing
szemléletmdd elterjesztése az agrarium versenyképességéhez
elengedhetetlen, és minden lehetséges férumot meg kell ragadni
ahhoz, hogy ezt az 0j szemléletet minél szélesebb korben ismertté
és elfogadottd tegyik. Ehhez az 1967-ben Piackutatds néven
indult folydirat messzemenden hozzajarult, hiszen tartalmi inno-
vativitasaval, és az (jj irant fogékony olvasokozonségével lehetd-
séget nyUjtott a hatékony informéalésra.

A marketing, mint tudomany hazai elfogadtatasaban is meg-
hataroz6 szerepet jatsz6 akadémikus az agrarium részérél tehat
koran meglatta az 0j szaklap nyUjtotta lehet6ségeket a szemlé-
letmod terjesztésére, a gyakorlati alkalmazas bemutatésara, és
koran csatlakozott a szerz6k tabordhoz. Ahogy fogalmazta, az
agazat akkori helyzetében méar nem a mennyiség novelés volt

az elsérend(i feladat, hanem az eladhatdsag biztositasa; az ellatottsdg magasabb szintje megkovetelte a
valaszték fejlesztését és a fogyasztd-kdzpontos szemlélet kialakitasat. Ehhez a gyakorlat nyujtotta lehetd-

Az (j folyoirat lehet6séget teremtett a marketing szemléletméd elterjesztésére, a marketing irant
érdekl6d6k szamara lehetéséget biztositott ismereteik bévitésére, a hazai gyakorlat, tapasztalatok megis-
merésére, de Tomcsanyi Pal szdmara egyéb értéke is volt. Nevezetesen a lap lehetGséget teremtett tovabbi
Uj gondolatok kozlésére, amelyek a professzor kutatasaibdl, a nemzetkdzi agrarmarketing ismeretébdl
szarmaztak. Szamos eredmény elséként ebben a relevans szakfolyoéiratban latott napvilagot elészor. Ezek
kozé tartozott a kritikus minimumok alkalmazéasanak problematikaja, vagy a kozosségi marketing lehet6sé-
geinek bemutatasa az agrariumban, a kertészetben és az élelmiszeriparban.
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Ugyancsak fontos szerepe volt a lapnak abban, hogy a Tomcsanyi Pal altal megalmodott és Magyar
Tudoméanyos Akadémia Agrartudomanyok Osztalyan létrehozott Marketing Bizottsag munkajarél hirt

A marketing diszciplina és gyakorlati alkalmazéasanak hazai fejl6désében a Piackutatas és valtozd nev(i
utddai nagyon fontos szerepet jatszottak, mind az ismeretek és a praktikum megismertetésében, mind a
szemléletmdd alakitasaban, zarta gondolatait Dr. Tomcsanyi Pal akadémikus.

Budapest, 2017.februar 27.
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