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Az Uj média megjelenését a kutatok (lasd Turner 2010)
olyan démotikus fordulatként értékelik, melynek nyoman
a felhasznaldk kordbban nem latott médon és mértékben
tudnak bekapcsolodni a kulturdlis és médiatartalmak
termelésébe. A blogok, wikik, fotd- és videomegosztok,
kdzosségi oldalak hasznalatanak terjedésével témegesen
jelennek meg a médiapiacon a laikus felhasznalok altal
eléallitott tartalmak (User Generated Content). A hagyoma-
nyos és Uj médiumok, kilénféle platformok dsszefonddasa
és atjarhatdsaga kovetkeztében létrejott konvergens média-
kornyezet, és kiilondsen a kdzdsségi média a részvétel U
kreativ lehet6ségeit kinalja a felhasznaloknak.

Mindez egyben a kulturalis termelés (j paradigmai-
nak kibontakozasat is eredményezi, melyek els6sorban a
tartalmak kilonféle platformok kdzétti szabad atjarasaval,
és a felhasznéloi részvétel sokféle forméajaval jellemezhe-
ték (vd. Jenkins ,,convergence culture” és ,participatory
culture” koncepcidjat, Jenkins et al 2005, Jenkins 2006).
Korabban a valésagtelevizids miifajok, Gjabban a széveges
(blogok, wikik, civil Gjsagiras termékei) és audiovizualis
médiatartalmak (vlogok, tutorial videok, parodiavidedk)
kinalnak alkalmat a hétkdznapi embereknek, hogy sajatos
érdeklddéstikkel, felkésziiltségikkel és képességeikkel
megjelenjenek a média terében. Ezek a laikus2tartalom-
el6allitok masok sz&méra is érdekes médiatartalmakat
hoznak létre és publikélnak, és ezzel elismerésre, népsze-
rlseégre (és akar anyagi haszonra) tesznek szert. Az igy
létrejott tartalmakat a szérakoztatds és informécidatadas
szandékanak egyuttes megléte jellemzi, amint erre a
kodzismert infotainment kifejezés is utal. A felhasznaldi tar-
talmak nemcsak szerzGiket tekintve hétkdznapiak, hanem
témaikban, stilusukban és nyelvezetiikben is a hétkdzna-
pokat idézik (Shifman 2012), és ezzel a hétkdznapisagnak
(ordinariness) egy Ujfajta lathatdsagot biztositanak az
online médiatérben (Turner 2010, 6).
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A felhasznaléi  tartalmak publi-
kalasara alkalmas kozosségimédia-plat-
formok megjelenése a 2000-es évek els§
felében még aggodalommal toltotte el a
nagy professzionalis tartalom-el6allitokat
(televizidtarsasagokat, filmgyartokat és
-forgalmazdékat, a nyomtatott és elek-
tronikus  sajtotermékek kiadoit). Félel-
mik, hogy a viharos gyorsasaggal
szaporod6 felhasznal6i tartalmak ellehe-
tetlenitik a kulturalis javak sz(ikdsségén
alapulo médiapiaci modellt3 egyel6re azon-
ban alaptalannak tlinik. Az internet nem
nyelte el, nem sdpdrte le a piacrdl a hagyo-
ményos elektronikus témegmédiumokat.
A konvergens médiapiac trendjei sokkal
inkabb azt jelzik, hogy egy olyan piaci
szerkezet van kibontakoz6ban, melyben
a nagy professzionalis tartalom-eléallitd
véllalatok, els6sorban televizidcsatornak
bizonyos m(soraikat elérhetévé teszik az
arra alkalmas internetes platformokon, pél-
daul videdbmegosztd oldalakon (lasd Csigo
2009). Ennek nyoman olyan hibrid felliletek
és tartalmak jonnek létre, melyek amellett,
hogy Kielégitik az (j média kdzonségének
igényeit, egyuttal a hagyomanyos médiu-
mok felé is terelik (vissza) a fogyasztokat.
A televizié és az internet kdlcsonos koze-
ledése jol megfigyelhet6 az online videdk
piacan, kulénosen a videdmegosztok kap-
csan, ahol akedvelttelevizios sorozatok vagy
valdsagshow-k epizddjainak megjelenése a
televizio ,,webesedését”, a felhasznalbi csa-
torndk terjedése, reklamhordozova valasa
pedig a web ,televiziésodasat” jelzi.

A médiakonvergencia és az emlitett hib-
ridizalodas tarsadalmi-kulturélis hétterét
a késémodem kozonség szegmentaltsaga,
a mainstream mellett sokféle niche piac és
igény jelenléte jellemzi (lasd Csigd 2006,
Matyus 2014). Ha a mainstream médiapi-
acon nem is vette &t az uralmat az online
nyekhez igazitd, és ezaltal online iranyban
megujuld televizidzas sikeresen megdrizte
-, ezeken a niche piacokon tovabbra is jelen
van. A nemzetkozi trendeket késve kovetd,
még bdvil6ben 1év8 magyar internetes

médiapiacon kiléndsen intenziven vesznek
részt a kulturalis termelésben a civil, laikus
»produser’-ek.

A ,produsage”, azaz a létez6 média-
tartalmak folyamatos koz0s alakitasanak
és fejlesztésének folyamatat (Bruns 2008)
sajatos Okonomia jellemzi. Az alkotd/
szerz0 személye hattérbe szorul, a termék
eredetisége tobbé mar nem kdvetelmény,
és lényegében barmi a kreativ megmun-
kalas, ujrafelhasznalas targyava valhat:
privat foto, video, videojaték, mozifilm,
televiziés mdsor, vagy az interneten fellelt
tetsz6leges tartalom (kép, zene, film, szo-
veg). A szerzbi jogok kezelése, védelme
ebben az 6sszefliggésben komoly kihivast
jelent, és els6sorban a nagy tartalom-el6-
allitok folytatnak allandé harcot jogaik
érvényesitéséért, Uzleti érdekeik védel-
mében. Az a termelés, amely a kdzOsségi
média platformjain zajlik, teljesen mas
jellegl, mint amit a nagy professzionalis
médiavallalatok folytatnak. A felhasznaldi
tartalmak a médiatérben készen talalt
anyagok folyamatos Gjrafelhasznalésa,
atdolgozasa, remixelése (Manovich 2007),
kiloénféle bricolage-technikak alkalmazasa
soran jonnek létre, virusszer( terjesztésiik/
terjedésik pedig a hagyomanyos ' folklor
mikodésével allithaté parhuzamba (Blank

2009). Jelent6s részben tehat a kozos
médiakultira kdzismert  anyagainak
Ujrarendezése, Ujraszerkesztése, Ujraér-

telmezése jelenti a termelés logikajat, a
hozzéadott érték a szerz6 egyéni stilusaban,
Otleteiben, gesztusaiban rejlik.

A vernakularis kultira mellett egy
masik kulturalis szegmenshez, a tabloid
kulturdhoz is sok szallal kot6dnek ezek a
felhasznaloi tartalmak. Az Uj média szamos
lehet6ségetkinal Gj, online identitasok felépi-
tésére (Turner 2010). Ennek a tendencidnak
a .kibontakozésa a valdsagteleviziozassal
kezd6dott, hiszen a  valdsdgshow-k
castingjanak meghataroz6 szempontja a
hétkdznapi, a médiapiacon kordbban még
meg nem jelent ,hétkdznapi” karakterek
felléptetése. A valosagtelevizidzas eszkoz-
tdra révén média-celebritasok szlletnek
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(v6. Jenei 2008), akik aztan a bulvarmédia
mas szinterein is megjelennek, a médiaipar
termékeiként. Az 0j média altal kinalt lehe-
tésegek még szélesebbek: a felhasznalok
kilonféle profiljaik, avatarjaik megalkota-
sakor tetsz6legesen kombinalhatnak akéar
nem valdsagos identitaselemeket is, sajatos
inditékaik, motivacioik, érdekeik mentén
lényegében tetszélegesen formalhatjak meg
online karakteriiket. Az identitas-konst-
rualas ilyen technikai révén kozvetlen
kapcsolat épil ki a média és a mindennapi
kultdra kozott.

Az itt altalanossagban jellemzett fel-
hasznéléi médiatartalmak létrehozasaban
az internetes technika és technoldgia korai
alkalmazéi, a fiatal generéciok tagjai jarnak
az élen. Felkészultségik, jartassaguk az
online médiatérben, generécids habitusuk,
tapasztalati vilaguk kiléndsen alkalmassa
teszi G6ket az 0j produkcids lehet6ségek
innovativ alkalmazéséra.

Z GENERACIOS AMATOR
TARTALOM-ELOALLITOK A
MAGYAR ONLINE VIDEOPIACON

A hazai online vide0szcéna a nemzet-
kozi trendeket kissé lemaradva koveti,
ndlunk még csak most van felfutéban a
felhasznal6i videdk fogyasztasa, az amatér
tartalomel6allitd csatornak terjedése és
reklam-alapu tzleti konstrukcioja.

A hazai kézonség korében legismertebb
és legnépszer(ibb Youtube videdmegoszton
2007-t61 kezd6d6en vannak jelen érzékelhe-
téen a magyar amatdr tartalom-el6allitok.
Az éltaluk létrehozott és kozzétett videdk (a
nemzetkdzi trendeket kdvetve) minden most
divatos m(fajt felsorakoztatnak: tal&lunk
zenei és filmes parodidkats humoros film-
ismertetéseket/filmkritikakat6,  vlogokat7,
game play-eket8 beauty-videdkat9 kiilon-
féle interaktiv tag-videdkat, oktato (tutorial)
videdkat a kerékparszerelést6l a horgaszatig
terjed6en a legkilonfélébb témakban, a
frissen vasarolt arucikkeket (ruhak, koz-
metikumok) bemutaté haul-videokat, vagy
az utébbi id6ben népszeriivé valt kihivas-
videdkat.

A videok készitése kapcsan megfigyel-
het6 technikdk mindenekel6tt a montazs és
a remixelésX) de jelen van az Ugynevezett
maszkolas" is. A megmunkalt ,,nyersanyag”
nagyon sokféle és kilonboz8 forrashdl
szarmazik: az eredeti, televiziés mlisort
imitalo, rogzitett kameraallasbol felvett,
studioszerlen (de privat térben) szceniro-
zott sajat felvételek mellett jelen vannak
kiilénb6z6 televizids tartalmak (hirmdso-
rok, valosagshow-k, televizids sorozatok),
népszer( mozifilmek és interneten terjed6
mémvidedk, virusvidedk részletei is. A ti-
zen-huszonévesek &ltal kozzétett felhasz-
naldi videdk mindig humorosak, viccesek,
és olyan hasznos, gyakorlatias ismereteket
adnak &t a néz6knek, mint példaul hogy
érdemes-e megnézniiik az adott filmet,
hogy hogyan készitsenek el egy természetes
hatast sminket, hogyan 6ltézzenek fel, ha
szinhdzba készililnek, vagy hogy hogyan
tudnak megoldani egy bonyolult feladatot
valamelyik népszerii videojatékban.

A videdk készitbit és kdzonséglk tagjait
generacios jellegl hivatkozasok, utalasok,
egy kozoOs kulturélis tudés birtoklasa koti
0Ossze: ugyanazokat a kultfilmeket, zenéket,
jatékokat ismerik és szeretik, ugyanazokat
a sorozatokat kovetik, hasonlé kihivasokkal
szembesiilnek, ugyanazokon a poénokon
nevetnek. Ez a kozos kulturdlis hattér teszi
lehet6vé a csatornak tulajdonosainak, hogy
kovetdikbdl, rajongoikbol kdzdsséget épit-
senek. Ezt a Youtube interaktiv funkcidi
(kommentelés, feliratkozas) is tamogat-
jak, a tagabb online médiatérbe pedig a
csatorndk mas ujmédias kozosségi plat-
formokkal (Facebook, Twitter, Instagram)
torténd osszekapcsolédsa terjeszti ki. A ra-
jongokkal folyd parbeszéd, kilonféle kéré-
seik teljesitése, a csatorna arculatat-log6jat
megjelenitd reklamtargyak (polok, bogrék)
értékesitése, valamint az offline kdzon-
ségtalalkozok teszik teljessé a rajongoi
kozosségek Osszefogasat, menedzselését.

A legsikeresebb, egyéni stilussal,
népszerd témakkal el6allo, vonzd online
identitas (s6t brandet) felépité hazai videds
produserek a néhany tizezer f6st6l a tobb
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szazezresig terjedd rajongétabor vonzanak,
legnépszer(ibb video6ik 5-6millio letdltést
is elérnek. 2011 6ta az ilyen volumen(
népszerlséget elérd csatornak tulajdonosai
lehet6séget kapnak arra, hogy a Youtube
partnereiként a filmjeikhez  kapcsolt
reklamok bevételeib6l részesedjenek, a
népszerliség tehat egy bizonyos mértéket
elérve anyagi sikerré konvertdlhatd. Az
aldbbiakban egy esettanulmany keretében
a hazai online felhasznaléi videdpiac egyik
legkorabbi sikerfigurajauak Youtube-os
palyafutasat foglalom 6ssze, mely sok
szempontbol jol illusztrdlja a felhasznaldi
videdpiac alakuléséat, jellemzgitl2
AKkivélasztott amat6r videds palyafutasa
soran koran felismerte a fiatal fogyasztok
igényét a kozos medialis élményvilagon
(televizids sorozatok, valésagshow-k, mozi-
filmek) alapul6 parodisztikus, szérakoztatd
tartalmak irant. Ennek kapcsan szembesiilt
aszerz6ijogok értelmezésének, védelmének
kérdésével az internetes kbzegben, valamint
ezzel Osszefliggésben a kdzbnség igényei-
nek és ajogszer( alkotdi lehet6ségeknek az
ellentmondasaival. Péalyafutésajol példazza
azt is, hogy a népszer(iség hatasara hogyan
valik Gzleti véllalkozéssa (is) egy hobbi-

ként indult kreativ tevékenység, és hogy
mindekdzben hogyan épil a kreativ tartal-
mak fogyasztasa koré rajongli kozosség
és kozonség. Az esettanulméany arra a
folyamatra is ravilagit, ahogyan az alkotd
a videdpiac torvényszer(iségeit felismerve
egyre novekv6 tudatossaggal menedzseli
csatornajat, tartalmait és kozonségét,
mikozben alkotdi szerepértelmezésében (a
késémodern hibriditast tiikrozve) jol megfér
egymas mellett a kreativ dnkifejezés és az
lzleti érdekek kovetése.

A PEMPI-JECENSEG

A Youtube videomegosztdon 2007 6ta van
jelen a Pempi nevii felhasznalé. Valodi sze-
mélyazonossagat egy felhasznalonév mégé
rejti, inkognit6jat annak ellenére is 6rzi,
hogy egyes videoiban - igaz, arca jelentds
részét takardé napszemiivegben - maga
is megjelenik, megszoélal (1. kép). A vele
készilt interju soran annyit arult el maga-
rol, hogy végz6s angol szakos egyetemi
hallgato.

CsatornditB jelenleg kordlbeltl 27
000 feliratkozott felhasznald koveti. Nép-
szer(iségének (eddigi) csucsan munkait
Osszesen hozzavet6leg 50 000 feliratkozd
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kisérte figyelemmel. A Facebook kozds-
ségi portalon hivatalos oldalanakX e sorok
irasakor tébb mint 17 000 rajongdja van, a
statisztika szerint tobbségiikben 18-24 év
kozotti fiatalok. A csatorna tulajdonosa
kezdetben népszeri mozifilmek (példaul
a Bukas, Penge, Titanic, Skyfall, Mortal
Koinbat, Uvegtigris), aktualis és retro
slagerek, bulvarmisorok, szappanoperak
és val6sagshow-k (Mdnika Show, Joshi
Bharat, Szomszédok, Valé Vilag) részlete-
ib6l készitett humoros remixek révén valt
ismertté. Kés6bb szamitogépes jatékok
(Slender Man, Half Life) végigjatszasat
rogzit6 gameplay-ekkel, interaktiv tag-
videdkkal bdvitette mlifaji repertoarjat.
Idével védjegyévé valt sajatos alkotoi tech-
nikaja, melynek lényege, hogy az interneten
elérhet6 multimédias tartalmak (filmek,
zenei felvételek, amatdr videok, televizids
mUsorok) karaktereit, részleteit keveri Ujra
egyedi stilusd, rovid videdremixek forma-
jaban. A filmek szereplGi pop/rockzenészek
(Will.i.am, Lady Gaga, Miley Cyrus, Psy,
Conchita Wurst sth.), hazai és kilféldi
hirességek, média- és internetcelebek
(Szell§ Istvan, Erés Antdnia, Galvolgyi
Janos, Mucsi Zoltan, Fekete Pako, Alekosz,
Gaspar Gy6z6 sth.). A végeredmeény pedig:

abszurd és vicces, egyszerre tragikus
és komikus, groteszk, de wvégsé soron
nevetésre késztetd, olykor a tragarsagot
sem nélkilozé videdk. A hollywood-i
sikerfilmek parddidiban a szinészek arca
helyett celebek, val6sagshow-szereplék
odamontirozott fejét latjuk (2. kép), hang-
jukat halljuk, a mozgofilm hatterében pedig
remixelt slagerzenéket hallunk.

Az igy létrejott alkotasokat az ifju
rajongoi kozosseg lelkesen nézi, varja,
véleményezi. A videomegosztdra feltoltott
filmek kovet6i a kapcsolodd kommenteld
fellileten és a kozOsségi oldalon is hozza-
szOlasok, tetszésnyilvanitasok, kérések
és kérdések formajaban reflektalnak, és
kisérik figyelemmel Pempi munkésséagat.
A kozonség visszajelzése mind szerzéként,
mind pedig internetes ,vallalkozoként”
nagyon fontos a szaméara. Facebook-oldalan
talalhatd posztjaiban gyakran kéri a rajon-
gok véleményét, javaslatait, és él a felilet
altal  biztositott  kdzvélemény-kutatasi
lehet6séggel is. A Youtube-on inditott
,,Pempi valaszol” cim(i tagvideo-sorozatban
a  Facebook-hozzédszdldsokban  feltett
kérdésekre valaszol humoros formaban,
televizidadast imitalva. Nyiltan felvallalja,
hogy a Youtube-os megtekintésekb6l anyagi
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haszna szarmazik, tobbszor is emlékezteti
rajongoit, hogy ha szavazassal, like-olassal,
a videokhoz kapcsolodd reklamok megte-
kintésével anyagilag is tdmogatjak, akkor
ezzel Ujabb videdk elkészitéséhez segitik
hozza.

Pempi videobarkacs munkassaga ma
mar az internetes gazdasdg része: hazai
viszonylatban Gttor6, igéretesen indult, de
mara iranyt valtott Uzleti vallalkozas, mely
egyuttal a mlivészi onkifejezés eszkoze is.

AZ INDULAS

Pempi 2007-ben - a tébbi fiatal Youtube-os
tartalomgazddhoz  hasonléan - még
kozépiskolasként készitette és toltotte
fel a Youtube-ra az els6 maszkolasos
videdmontazsokat (3. kép). Ahogy 6 fogal-
mazott: ,,fogtam hiresfilmeket, és az ilyen
mindennapi celeheknek, meg botrany-
h6soknek az arcméasat vagy a képmasat
ramontazsoltam a videdkra™ Munkassaga
tehat szerz6tarsaihoz hasonldan szérakozas-
nak, hobbinak indult, iranyat sajat személyes
érdeklédése szabta meg. A kultfiirnek nagy
rajongdjaként igy kezdetben kedvenc film-
jeit igyekezett atfogalmazni, a legismertebb
jeleneteket keverte, vegyitette az interne-

tes nyilvanossagban terjed6 mémekkel,
celebekrdl sz6l6 médiatartalmakkal. Ekko-
riban még angol nyelv( anyagokat készitett,
mivel (2 évvel a Youtube indulésa utan) agy
érzékelte, hogy magyar nyelvii kdzonség
nincs jelen a videdmegoszton. Késbbb
tért at a zOmeben magyar nyelvl anyagok
el6allitasara, amikor munkéira az azokban
szerepld magyar vonatkozasu tartalmak
miatt mar toébbségiikben magyar felhaszna-
16i kommentek érkeztek.

Az altala készitett és kdzzétett tartalmak
fokoz6d6 népszerlisége miatt lehet6séget
kapott arra, hogy partneri szerzédést kdsson
a videbmegosztdval, ennek eredményeként
(csatorndjanak auditalasat koveten) az
altala kozzétett videdkhoz online reklamok
kapcsolddhattak. A videdk like-olésa és a
reklamok megtekintése utan ezek szamaval
aranyosan részesedett a reklambevételek-
bél. Ennek az zleti konstrukcionak Pempi
munkassagara nézve tobb kodvetkezménye
is lett. A parddia mifaj alapanyagaul szol-
gald, szoba johetd médiatartalmak sorabol
szlikségképpen kikerlltek a (kordbban
altala is szivesen felhasznalt, és rajongoi
altal is nagyon kedvelt) szerz6i jogi olta-
lom alatt all6 filmek és zenei felvételek.
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A parodisztikus videdk nyersanyagait
ezért ma mar csak az interneten szabadon
hozzaférhet6, és ilyen tipusi védelem alatt
nem all6 (gyakran amatdr) videok jelentik,
illetve egyre tobb szdrakoztatd, humoros,
eredeti (azaz nem Aatvett, szarmazékos)
videdt forgat sajat maga.

Népszerlisége toretlenll nétt egészen
2014 majusaig. Legfontosabb csatorngjat
ekkor marmintegy 50 000 feliratkozé kisérte
figyelemmel, azaz ennyien értesultek arrdl,
ha kiposztolt egy Uj videdt vagy egyéb tar-
talmat. 2007-t6l 2014 nyaraig hozzavet6leg
13 millié 6sszes videdmegtekintést ért el,
ez napi atlagban 20-30 000 megtekintést
jelent. Mivel egy-egy felhasznal6 altalaban
tobb vide6t is megnéz egymés utan, ezért
€z a szam nagysagrendileg napi 10 000
latogatot takar. 2014. majus 12-én azonban
a Youtube az egyik videdban el&fordulo,
rasszista gesztusként értelmezett részlet
miatt kétszeri figyelmeztetést kovetben a
videdmegoszté  kozosségi  iranyelveinek
megfelelGen tordlte a csatornat.

KOZOSSEGI IRANYELVEK,
SZERZOI JOGOK

A laikus tartalomszolgaltatok tevékenységét
a videdmegoszto kozosségi iranyelvei hiva-
tottak szabdlyozni, ezek tiltjdk a pornograf
vagy nyiltan szexudlis tartalmu, erészakos,
sokkolo, rasszista, illetve a szerz6i jogo-
kat sértd tartalmak kozzétételét. Peinpi
szamara eddigi palyafutasa soran féként a
szerzGi jogok védelme okozott problémat,
dilemmat.

A szerz6i jogvédelem szabalyainak
betartdsa és a rajongdk kérései kozotti
egyensllyozads a parodiamifajban tevé-
kenyked6 szerz6k szamara nem konnydi.
Kdzonséguk kéri és varja a régi és Uj
sikerfilmek parddiait, 6k ugyanakkor e
szabalyok &thégésénak kockéazatdt nem
szivesen vallaljak fel, hiszen van mit veszi-
tenitk. Egy vided torlésekor azzal egyiitt
elvesznek a like-ok, kommentek, minden,
ami a tartalomhoz kapcsolédott. A térlés
ilyen esetben nemcsak a nézettséget ,,viszi
el”, hanem minden kapcsolatot is, amely

a videok kozott létezik, a metaadatokat, a
kommenteket, és ahogy Pempi fogalmaz:
,,aZ egész vidednak a presztizse elt(inik".
Ugyanazt a videdt fel lehet Gjra tolteni, de
annak eredeti recepci6jat rekonstruélni
lehetetlen. Ezért szbgezi le Pempi, hogy
,-nekem a legnagyobb ellenségem, ami a
rajongdim és kdztem all, az a szerz6ijog és
annak a védelme".

Sokkal nagyobb veszteséget jelent egy
egész csatorna torlése - ami az 6 esetében
be is kovetkezett -, hiszen igy az egész
lzleti konstrukcié omlik éssze. Egy sikeres
szerz§ ilyenkor persze azonnal elindithat
egy Uj csatornat, ahova hliséges rajongdi
valdszinlleg kovetik, de a mar kevésbhé
aktiv vagy kevesbé elkotelezett kovet6k
tobbnyire végleg elvesznek, ez pedig sokat
feliratkozottak szdma ugyanis meghatarozé
a csatorna és a szerz0 Uzleti megitélését
illetéen). Pempi a csatorna kozelmdultbeli
torlésével a torolt videdkhoz kapcsolodd
(jovébeli) reklambevételeket is elvesztette.
Csatornajat természetesen Ujrainditotta, és
tobbféle stratégiaval igyekszik ujraépiteni
sajat Youtube-os népszer(iség. Az egyik
iranyt alkot6i  profiljanak ,tisztitdsa”
jelenti, els6sorban tartalmi vonatkozasban.
Ujabb vide6i® kevésbé provokativak,
meghokkentbek, inkdbb a szérakoztatasra
helyezi a hangsulyt. Ugyanakkor, mivel
régi rajongoit (akik a kezdeti parddiai miatt
kedvelik) sem akarja elvesziteni, régi vide-
6it egyik nonprofit (azaz reklammentes)
csatornajara toltotte fel. A megujulast célzo
masik Ut a videdk téméiban hozott véltozast
eddigi alkotasaihoz képes: Streptonic87
nev(i csatorndjan® sajat készitésl autds
témaju videdkat tesz kdzzé. Ezek egy-egy
autotipust mutatnak be, tuning-tippeket
vagy javitassal kapcsolatos tudnivaldkat
osztanak meg szoOrakoztatd formaban,
angol nyelven. Az autok iranti érdekl6dés
kulturatol fuggetlen és kevéssé valtozékony
- ez a felismerés dszténdzte ennek a tartds
sikerrel kecsegtetd tematikus csatornanak
az elinditasara. Ez egyébkeént bolcs elbrela-
tast és j6 piaci érzéket jelez, hiszen az autds
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csatornat mar joval azel6tt elinditotta (igaz,
kisebb energiaval), mint hogy f6 csatornajat
torolték volna. Amikor viszont ez a szdmara
stlyos kovetkezményekkel jard esemény
bekdvetkezett, volt hova éthelyeznie tevé-
kenysége sulypontjat.

ALKOTOI-UZLETI STRATEGIAK
Lathatd, hogy a népszer(iségre torekvd civil
tartalom-el6allitok sikerességének fontos
Osszetevéje a jol megvalasztott alkotdi-
lUzleti stratégia. Pempi esetében ennek
Osszetev6i mindenekel6tt (1) a popularis
és lehet6ség szerint kockazatmentes téma;
(2) a folyamatos és konzisztens jelenlét,
valamint (3) az interaktivitas és kozosség-,
illetve kdzonségépités.

Nagyon tudatosan torekszik arra, hogy
videdit viszonylag gyakran, hetente 2-3
alkalommal frissitse, azaz UGjakat toltson
fel, még ha azok tokéletes kidolgozasara
igy nincs is mindig elég ideje. Véleménye
szerint a rendszeresség, kiszamithatosag
jobban ,megtéril”, mint a nagyon alapos
kidolgozasu filmek ritkabb és rendszertelen
feltoltése.

Tisztaban van azzal is, hogy a csatorna
mUkodtetése nem korlatozédik a videdk

elkészitésére és feltdltésére. Az elkészitett
videdkat menedzselni kell, azaz valaszolni
a kommentekre, promotélni, elkildeni
kiilénb6z6 internetes oldalakra. Ez nagyon
idGigényes tevékenység, és egyduttal nagy
kotottséget jelent: nem tarthat hosszabb
szlinetet kdvetkezmények nélkil. ,,Mindig
magusan kell tartani a langot", mondja, ha
nincs (j tartalom, 1-2 héten belil visszaesik
a forgalom, a nézettség.

A csatorna tudatos menedzselését segi-
tik a partnerek szamara elérhetd Youtube-os
szolgaltatasok.  Regisztralt  partnerként
nagyon sok visszajelzést, informéaciot kap
a kozonségrél. Nemcsak a nézészamot, a
nézettséget tudja kovetni, de akar azt is,
hogy egy-egy vide6 hényadik percénél
hogyan reagalnak a néz6k, hogy melyik
orszagban mennyire népszerli a feltoltott
tartalom. Ezeket az informéciokat felhasz-
nalja a fejlesztésre vonatkozd dontések
meghozatalakor, a nagy nézettséget hozott
videdk jellemzéit viszi tovabb.

Az interaktivitdst - ezen bellil a
fogyasztoknak a termékfejlesztésbe vald
bevonasat - szolgalja a ,,Pempi valaszol”
néven futd videdsorozat is. Ennek a muifa-
jat tekintve a televiziés sorozatokat és
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a kivansagm(sorokat imital6 formanak
a lényege, hogy a szerz§ a rajongoktol,
kovetdktél kommentekben, emailen kapott
kérdésekre-kérésekre reagal. A kérések
90%-a meém-kérés: tulajdonképpen korabbi
poénvidedkban mar elhangzott gag-ek
ismétlését kérik a ,néz6k” egy sajatos
iratlan koreografia szerint. Alnaiv vagy
vicces Uzeneteket, kéréseket juttatnak el
Pempihez, ,,6s azokat nekemfel kell ismer-
nem - mondja -, és abban a stilusban kell
visszavalaszolni az eredeti hangon, ahogy
azt el6adta valaki valahol valamelyik
videdban” (4. kép). Ezek a hibrid videdk
egyszerre hordozzak az intertextualitas
(inédiaszbvegek kozotti kapcsolddas, hivat-
kozas, atjaras), a vernakularitas (kdzkézen
forg6d tartalmak anonim UGjrafeldolgozasa,
tovabbadasa) és a valdsagtelevizios mifajok
(talk show-k, valdsagshow-k) jellemzéit.
Az interakcid leghatékonyabbb kozege a
filmekhez kapcsol6dé kommenteld felilet,
ahol konkrét visszajelzéseket kap a szerzd,
és ahol személyre szbloan tud reagalni a
rajongok megkeresésere.

VALLALKOZO, MUVESZ
VAGY HUMORISTA?
A Z-generacios fiatal tartalomgazdak eseté-
ben kiléndsen talaléak Marc Prensky (2001)
megallapitasai, aki a digitalis bennszii-
Iotteket a gyors informacié-feldolgozés, a
tobbirany parhuzamos tevékenység (multi-
tasking), az inkdbb vizualis, mint
szOveges informécidfeldolgozas képességé-
vel jellemezte, illetve mint akik a ,,komoly”
munkéval szemben el6nyben részesitik a
jatékossagot. A szorakoztaté-informald
Youtuhe-os videOk szerz@inek esetében a
jatékossag és a komoly munka nem egymast
kizard, inkdbb szorosan egydtt jaro ténye-
z6k. A reklamokat, promadciokat felvallalo
csatorndk tulajdonosai szamara a videok
forgatasa lathatan szdrakozas, jaték, onki-
fejezési forma, amely egyben hoz is valamit
a konyhara, tehat ha ugy tetszik ,,komoly”
munka,

Pempi esetében is egyszerre latunk
egy érett gondolkodasu és tudatos ,.inter-

netes vallalkozot”, aki ugyanakkor sajat
tevékenységét kreativ mlvészi aktvitasnak
tartja. Ez a kétféle szerep sz&méra nemcsak,
hogy 0Osszebékithetd, de harmonikus egy-
séget is alkot. Az altala nyujtott mlveészi
teljesitményt egyfajta szolgéltatasként fogja
fel, amelynek ,ara” a Youtube-os Uzleti
modell feltételeinek elfogaddsa a fogyasz-
tok részérdl is:

,,en egy szolgaltatast nyljtok lényegé-
ben, én megnevettetem az embereket,
szerintem az a minimum, hogy akkor az
ember megnézi a rekldmokat”

Mint oly sok kortéarsa, 0 is szamitogé-
pes jatékokon szocializalédott az online
média vilagaban, innét vezetett Utja a
videdbmegoszton  zajlo  alkotdmunkaig,
melyet ma mar szeretne egyre inkabb hiva-
tasszer( keretek kozé szoritani. EImondasa
szerint kordbban nagyon sok idét toltott a
videdk készitésével, ezt probalja most napi
4-8 orara korlatozni, ,,mintha egy mun-
kahely lenne, és utdna rekreaciéval, vagy
massal toltém az id6t”. A befektetett id6t és
energiat igyekszik kamatoztatni, amint az
kdvetkez6 mondataibdl is kit(inik:

,.En tisztan latom at a helyzetemet, és
prébalokfolyamatosan azon lenni, hogy
ebbdl én profitaljak (...) erre rateszem
afiatal éveimet, amig masok szérakoz-
nak, addig én itthon videot csinalok, és
ez nagyon id6igényes. (...) ezzel nagyot
lehet dobbantani, én nem adomfdl ezt,
ha méar eddig eljutottam, nem fogom
eldobni, amit eddig megszereztem"

Munkéassaganak movészi értékét fir-
tatd kérdéseimre adott valaszaibdl kit(int,
hogy a poénok, videdk kigondolasat,
megvalOsitasat egyedi, kreativ, lényegében
szérakoztatoipari tevékenyseégnek tartja:
,,Olyan, mint egy viccportal, vicclap, csak
ez interaktiv, nem olvasni kell, hanem nézni

és hallgatni".
Alkotdi technikdja sajatosan kés6-
modern: f6 eszkdze a remix, az Ujra-
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keverés, a mar meglévd tartalmak Ujra-
cimkézése (Ujraértelmezése). Munkassagat
az internetes tartalmak sajatos szempontl
megsz(iréséhez is hasonlitja, amikor igy
fogalmaz: ,.,6n sz(irém a Youtube-ot, amit
talalok, megsz(irém, amit érdemesnek
talalok, azt felhaszndlom Az atvétel
kimondott-kimondatlan szabalyait azzal is
igyekszik betartani, hogy az atvett anyagok
forrdsat megjeldli a videok végeén, ,,Ezzel
krediteket adok - mondja -, tehat nemcsak
a sajat videdmat népszer(sitem, hanem az
eredeti feltéltének is hasznara valik, hiszen
neki is forgalmat biztositok, és népszer(-
séget” A remixelés végtelen lancolataban
Pempi nem végpont, hanem egy kdztes
dllomés, az 6 alkotésait is felhasznaljak,
remixelik mas felhasznaldk.

Az Uzleti sikeresség és a mivészi
igényesség néha konfliktusba keril egy-
massal, A filmek elkészitése és a kdzdsség
mUkddtetése sok idét és energiat igényel,
és nagy kérdés, hogy meddig lehet mindezt
egyedul csinalni. Munkassagat individualis
alkoto tevékenységnek tartja, ez abbdl is
latszik, hogy vonakodik masokat bevonni
a filmkészitésbe, mert tapasztalatai szerint
a csapatmunkaban készilt anyagok kevéshé

sikeresek. A parodiavidedk mlvészi piaca
ugyanakkor egy gyors titemben pérgé piac,
nagyon fontos, hogy aktualis alapanyagbdl
gyorsan (egy-egy trendi film vagy zene
esetében 1-2 héten belul) megsziilessen a
remix, ,,mert utana kezd kikopni a kéztu-
datbdl, jonnek ujak. EI kell kapni, el kell
csipni.”

HETKOZNAPI TEMAK,
HETKOZNAPI SZTAROK
Népszer(iségének fontos Osszetevdje, hogy
videoinak témai, anyaga, stilusa tudatosan
hétkdznapi. A szdmara az igazi sikert
meghoz6  parddiavidedkban  nemcsak
zenei, film- és tévésztarok, hanem eredeti
hétkoznapi figurak (ahogy 6 fogalmaz: ,,az
utca népe, a sztarok, mert annak hivhatjuk
6ket") is felttinnek (5. kép). Ugy Véli, a
bemutatott emberek, helyzetek azért ilyen
szbrakoztatok, mert természetesek, 6szin-
ték, egyszoval autentikusak:

,.-az ember kimegy az utcara, és ottszem-
bestl ezekkel a nagyszer( emberekkel,
akik  gyakorlatilag  hamisitatlanul
magukat adjak el6, vagy egy bizonyos
helyzetben vannak, és ezek annyira ere-

64 MARKETING & MENEDZSMENT 2014 Il. KULONSZAM



detiek .. semmihez se foghato, régebben
nem volt ilyen"

Az internet és a valGsagteleviziozas
nsztarjairdl” megfogalmazasa szerint
- mindenki pontosan tudja, hogy ki mit
csinalt, mit mondott. Az 6ket bemutat6d
mémvidedk,  valdsdgshow-epizédok a
popularis kultdra mindenki altal ismert
klasszikusaiva valtak, a szerepl6k elhang-
zott mondatai s(r(n idézett ,,szalldigévé
valtak és polokra nyomjak™ ezeket (Vo.
Bodoky 2006)

,,Ok az Osatyai ennek az egésznek, a
Szalacsi béacsi, és a Monika Show-bol
ezek a Csipkés Zolinak az 0sszeveszése
az Agival, a Ménika Show-nak a legdur-
vabb adésai, az orbitalis pofon, satdbbi,
ezek milliés nézettséget értek el (...) ezek
eszméletlendl viccesek és alapanyagot,
taptalajt nydjtanak ilyen parodistaknak,
mint én”

Kérdésemre, hogy miért éppen a kirivo,
a devians abrazoléasa all a videdk kozép-
pontjdban, Ggy fogalmazott, hogy 6k az
érdekesek, ez szorakoztatja az embereket,
ezeken deriil 6 is a legjobban. Nevetnek raj-
tuk, de nem nevetik ki 6ket, ahogy mondja:
»en nem elleniik vagyok, inkabb veluk
vagyok”. Példaként egyik kordbbi videdja-
nak f6hését emlitette, egy fiatal fidt, akinek
a vagya az volt, hogy DJ lehessen. Pempi
rola késziilt videdjaban a montazstechnika-
nak kdszbnhetben ezt legaldbb virtuélisan
megtehettel

,,En nem csinaltam mast, csak valora
valtottam az 4&lmat, legalabbis egy
videdban kifejezve, mert adtam neki egy
DJ-pultot, és egy hatalmasjo zenét csi-
holtam ald, és Ggy néz ki, mintha tényleg
6 lenne a DJ.”

Emiatt a parodidk szerepl6i nem is
tamadjak 6t, épp ellenkezbleg, halasak
neki. A ,,Nyar van” cim(i vided fészerepl6je
példaul privat emailben kdszdnte meg neki

a szinvonalas feldolgozast, és hogy nem
gunyt (izott bel6le, hanem kedvez6 szinben
abrazolta. Az alanyok kivalasztasanak
a népszerlségen kiviil nincs mas szem-
pontja, mondja Pempi: ,,n nem valogatok,
egyszer(ien fogom, ami szorakoztatd, és
felhasznalom. Sztart csinalok bel6lik, és
ez a legviccesebb™ Egy-egy ilyen vided
nézettsége gyakran meghaladja sok ismert
kénny(izenei el6ado klipjeiét, és ezt sokat-
mondo.

Pempi alkotoi eszkozei, torekvései jol
példazzak a konvergens médiatérben kibon-
takozo kés6modem plebejus nyilvanossag
(Csészi 2011) jellemz6it is. ,,Ennek az Uj
populéaris kulturalis nyilvanossagnak az a
jellegzetessége, hogy a kérdéseket nem a
hatalom vagy az ideoldgia szempontjabol
vetik fel, hanem a civil tarsadalom min-
dennapi élményeinek valamilyen UGjszer(
megkozelitése alapjan™ (Csaszi 2011, 8).
Az (j média altal kinalt demokratikus és
plebejus nyilvanossagban az érvényesiilés-
hez csupan valamiféle tehetség kell, példaul
tehetség a szdrakoztatdsra, masok megne-
vettetésére, és ha csak pillanatokra is, de a
Youtube parddiavidedi jovoltabdl ,,barkibél
lehet sztar". Pempi eziranyu elhivatottsaga,
elkotelezettsége sok kijelentésébdl sugarzik.
A szérakoztatast feladatként, kildetésként
fogja fel: ,,most mar szinte kotelességgé
valt, munkdmma valt a szérakoztatas™
mondja, ,,remixeket készitek és szérakoz-
tatom a népet”, ,,az emberek megnézik,
szérakoznak rajta, deriilnek egyjot™ Sze-
rinte a miifaj sikerének titka is ez a fajta
hétkdznapisag, egyszerdség:

,,€Z az egyszerd humor, itt nem kell
magasroptli dolgokra szamitani. Van,
aki trash humornak hivja, szemét
humornak. Lehet, de erre abszollt
nagy igény van, mert nem biztos, hogy
mindenki ilyen magasroptli dolgokat
fog nézni, hogyha nevetni akar, hanem
tényleg, a legegyszer(ibb dolgokon nevet
legjobban az ember™
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OSSZEGZES

Pempi vide6s palyafutasanak sikerei és
buktatéi ravildgitanak a hazai online
videdszcéna lehet6ségeire, és ugyanakkor
azokra a kockazatokra és nehézségekre is,
melyekkel az amat&r produsereknek szembe
kell néznilik. A laikusként, szabadid&ben és
kedvtelésbél, tizenévesen elkezdett online
videdzas néhany év alatt komoly sikereket
hozhat. A tartalomra éhes fiatal kdzonség
izlését, igényeit jol ismerd és kiszolgald
tartalom-el6allitok tébb tizezres, vagy akar
szazezres nagysagu rajongotarbort képesek
megnyerni. A kozzétett tartalmak iranti
tbmeges és rendszeres érdekl6dés belép6t
jelent a Youtube-os reklampiacra, a hobbi
ezen a ponton Uzleti vallalkozéssa kon-
vertalhat6. A tartalom-el6allitok szdméra
komoly kihivast jelenthet a szerzdi jogok
szabalyozasa és védelme, hiszen hiaba épul
az online parodiak vilaga a kilonféle média-
tartalmak Gjrahasznositasanak késémodern
kulturalis gyakorlatara, ha ez a kreativ
tartalom-megmunkalas jogi korlatokba
és szankciokba (tkozik. Az ilyen tipusd
akadalyokat a szerz6k példaul a semleges
és kockazatmentes témak felé fordulassal,
szisztematikus csatorna-menedzseléssel ke-
rilhetik ki. A globalis média koraban,
amikor a tavoli, egzotikus és kilénleges
tartalmakhoz val6 hozzéférésnek sincs
akadalya, némiképp meglep6, hogy nép-
szer(iséguk fontos 6sszetevje az egyszer(,
hétkdznapi témak véalasztasa és a popularis
humor megszolaltatasa.

JEGYZETEK

1 A Z-generaci6 fogalméat a tanulmanyban abban
az értelemben hasznadlom, ahogy azt a kutatast
lehet6vé tevé TAMOP-4.2.3-12/1/KONV-2012-
0016 projektben alkalmaztuk a 15-25 év kozotti
fiatalokra. A fogalmat tehat - ismerve annak
kulénféle szakirodalmi értelmezéseit - inkabb
iranymutat6 elnevezésnek tekintem, ssmmint egy
pontosan definialt korcsoport megnevezésének.

2 A tanulméanyban laikus vagy amatér tartalom-
eldallitoknak nevezem mindazokat a nem
vallalati, nem szervezeti felhasznaldkat, akik
maganemberként, hobbibdl-kedvtelésbdl, és
esetleg rekldm- vagy szponzoraciés bevé-
telekkel honoraltan sajat maguk készitette

10

un

12

13

médiatartalmakat tesznek kdzzé az interneten.
Jellemzéjuk, hogy a vide6készités és -publika-
las nem szakmai, foglalkozas keretében, hanem
szabadiddben, valamilyen egyéb féfoglalkozas
(vagy tanulas) mellett végzett tevékenységik.
»A népszerl média - a tévé, a film, a zene
- iparszer( termelésének rendszere a 20. sza-
zadban a tartalmak és a kulturalis javak sz(kds
elérhetségén, a tartalmak elosztasa feletti erés
kontrolion, a terjesztés kizarélagossagan, exklu-
zivitasan alapult. A kulturalis iparagak szerepldgi
az altaluk eléallitott és/vagy forgalmazott tar-
talmakat lehet6ség szerint kevés szamda, a piac
nagy részét ellenérzd csatornan és platformon
tették elérhetévé.” (Csig6 2009:21.)

Producer + user

Példaul az aldbb bemutatott Pempi csa-
tornajan: http://www.Youtube.com/user/
PempiHD?spfrelOad=10 vagy Pamkutyaén:
http://lwww.Y outube.com/channel/lUCelRSBU
3d8DGR0O4CNNubTdQ?spfreload=10

Ebben a mdfajban jelenleg az egyik leg-
népszeribb Dancsé Péter csatornaja, a
Videdmania: https://www.Youtube.com/user/
VideomaniaFCS

Videéblogokat, mint amilyen példaul Szalay
Isti  vlogja: https://www.Youtube.com/user/
StevehasSwag

Ezek szamitogépes jatékok egyes részeinek
végigjatszasat rogzitik, az elsédleges képernyén
lathaté képet kiegészitvei a jatszok gyakran
humoros kommentarjaival, tanacsaival.

llyen szépségvidedkat készit példaul a
gabifrizurdi cim( csatorna tulajdonosa, egy
Gabinev(ikiskamasz, akifrizura- és sminktana-
csokat, 6ltozkodési tippeket ad 4 hozza hasonlé
érdekl6désd tiniknek sajat videdcsatornajan:
http://www.Youtube.com/user/gabifrizurai

Ez a két eljaras féleg a hozott anyag
GUjramegmunkalasara épité videoknal figyel-
het6 meg, és létez6 zenei, képi, filmes vagy
szdveges elemek sajatos vegyitését, kombinala-
sat, egymasra montirozasatjelenti.

A maszkolasnak nevezett videds montézstech-
nika lényege, hogy a videofilmek szerepl8inek
fejét/arcat mas felvételekben szereplé szemé-
lyek, alakok fejével, arcaval helyettesitik.

Az elemzéshez Kiindulépontként szolgald
informéacidkat, adatokat és szovegeket a szer-
z6vel készilt két videdinterjubol, valamint a
Youtube videomegosztén nyilvanosan elérhetd
anyagokboél (videdk, statisztikak, kommentek)
nyertem. Az interjukra 2013.8.10-én és
2014.10.28-an kerdlt sor.

http://www.Y outube.com/user/PempiHD, https://
www.Youtube.com/user/Pempi87?spfreload=lI,
https://lwww.Y outube.com/channel/lUCWmET7Ea
Gs4ipqOI1X53nZ3Rg?spfreload=l,
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The new medias produsers in the generation Z

This study analyses the activity of produsers from generation Z at the Hungarian market of
online videos approaching from cultural production and the media culture. The recent trends
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presented, and in a case study some business and artistic strategies characterising the amateur
produsers are illustrated.
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