
A kéziratokkal szembeni formai kívánalmak
Az alábbiakban néhány, a kéziratokra vonatkozó tudnivalóra hívjuk fel a figyelmet.

1. A  c ikkek terjedelm e ne legyen kevesebb 27 ezer és több  
36 ezer karakternél (szóközzel), ami k b .15 -20  szabvány 
gépe lt o ldal. A tanulm ány elejére kb. 500 karakter hosszú 
összefog la ló t kérünk, amely bem uta tja  a v izsgált p rob lé ­
m akört, leírja a m ódszertant, és ism erteti a tanulm ány 
legfontosabb eredm ényét. Em ellett kérjük 3 -5  kulcsszó 
m egnevezését is. A  tanulm ány végén kérjük a cím et an­
golul, kérünk továbbá egy ugyancsak kb. 500 karakter 
hosszú angol nyelvű összefog la ló t is.

2. A  szöveget kérjük elektronikusan leadni 2,5 cm -es m ar­
gók közö tt Tim es New Roman CE betűtípussal, 1,5-es 
sortávval írva, A /4  m éretben, az MS W ORD bárm elyik 
vá ltoza tában  e lm entve. Egyéb fo rm á tu m b a n  (pl. pdf) 
a c ikke t nem tud juk  elfogadni. Kérjük, hogy a c ikk  fo r­
m ázásakor a fé lkövér és a dő lt betű típus használatát le­
szám ítva sem m ilyen más form ázást (pl. k iskapitá lis  betű, 
cím sor stb.) ne használjanak! A  c ikkeke t a következő 
cím re kérjük e-m ailben küldeni: fo jtik@ ktk.pte.hu (Fojtik 
János).

3. A  táb lázatokat és ábrákat m egfelelően fo rm ázva külön 
fájlban, illetve lapon kérjük (szükség esetén .zip fo rm á tum ­
ban töm örítve). Kérjük őke t szám ozással és cím mel el látn i, 
s helyüket a szövegben pontosan m egjelölni. Terjedelm i 
okok m ia tt helyénvalónak látjuk, hogy egy tanulm ányban 
legfeljebb 3 -4  ábra szerepeljen. Am ennyiben d iagram ról 
van szó, úgy kérjük az eredeti Excelt, ahol a nyers ada t­
táb la  és a grafikon is m egtalá lható. Egyéb illusztráció 
(pl. kép) esetén jó  fe lbontású .jpg -t várunk. Az ábrák és 
a táb lázatok a la tt fel kell tün te tn i a fo rrást is. Ha saját ké­
szítésű az ado tt ábra, akkor a Forrás: sa já t szerkesztés, 
illetve Forrás: saját számítás fo rm u lá t kell használni.

4. A  h ivatkozásokat m inden esetben kérjük fe ltüntetn i 
a szerző nevét és a kiadás évét záróje lbe téve. Például: 
(Kotier 2002). Pontos idézetnél az o lda lszám  is szüksé­
ges. Például: (Kotier 2002, 88) vagy (Kotier 2002, 88-91). 
Kettőnél tö b b  szerző esetén az első szerző vezetékneve 
után az et al. (Baker et al. 1986), m agyar szerzők esetében 
az és tsai (Berács és tsai 2004) fo rm u lá t kérjük alkalmazni. 
A  h ivatkozások ne lábjegyzetként, hanem a fenti form ában 
kerüljenek a szövegbe! M inden h iva tkozo tt mű szerepel­
jen a szöveg végén ta lá lható H ivatkozások cím ű listában, 
és abban csak a h iva tkozott irodalom  szerepeljen!

5. A jegyzeteket (ha vannak) kérjük m egszám ozva, a szö­
veg végén, a h ivatkozások e lő tt elhelyezni. A  jegyzetek a 
főszöveg k iegészítése it ta rta lm azzák, ne legyenek ben­
nük például ábram agyarázatok, h ivatkozások! M indazo­

náltal kérjük a szerzőket, hogy kerüljék a jegyzetek hasz­
nálatát.

6. A  H ivatkozások a következő a lapform ákat kövesse:
• Könyv: S zerző (m eg je lenés éve), A  mű cím e, 

A kiadás helye: A  k iadó neve

• Folyóiratcikk: Szerző(k) (a megjelenés éve), „A  cikk 
cím e” , A  fo lyó ira t neve, Az évfolyam sorszám a A  szám 
sorszám a, A  c ikk  kezdő és befejező o ldalszám a

• Gyűjteményes kötetben szereplő tanul­
mány: Szerző(k) (a m egjelenés éve), „A  c ikk  c ím e” , 
Szerkesztő(k) neve (szerk. vagy ed(s) vagy Hrsg.), A 
gyűjtem ényes kö te t címe, A  kiadás helye: A kiadó 
neve, A  h iva tkozo tt írásmű kezdő és befejező o lda l­
száma
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