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A NEMZETKOZI KERESKEDELEM MODELLEZESE
HETEROGEN TERMEKEK ESETEN!

SIMON ANDRAS?
Budapesti Kézgazdasdgtudomdnyi Egyetem

A kindlat figyelembevételét a nemzetko6zi kereskedelmi modellekben sokdig az
akadidlyozta, hogy az alkalmazott elméleti paradigmakban a termékek valasz-
téka adott volt. Igy az eladdsokat az dsszkereslet és a relativ rak hatdroztak
meg. Az iijabb kutatdsok hivtik fel a figyelmet arra, hogy az értékesités men-
nyiségében nagy szerepe van annak is, hogy hdnyféle terméket kindlunk. A
termékviltozatok novelésével az exportilék novelhetik forgalmukat anélkiil,
hogy az dr vagy az Osszkereslet viltozna. E tulajdonsdg figyelembevétele
a nemzetkozi kereskedelem empirikus modelljeinek olyan tj specifikdcidjat
igényli, amely a kereslet mellett ,,egyenrangian” a kinalatot is szerepelteti,

Bevezetés

A nemzetkozi kereskedelem hagyomanyos modelljei a keresletre épiilnek, mint
a forgalmat meghatdrozé tényezére. Ez a magyardzat azonban ugy tiinik,
hogy til egyoldald. Nem ad példdul kielégit8 vilasat arra, hogy egyes orszagok
vagy régidk, mint példaul Kelet-Azsia, hogyan tudtak olyan litvinyosan teret
héditani a vildgpiacon. E tanulmdny attekinti az empirikus kutatdsokban ed-
dig alkalmazott kereskedelmi modellek tipusait, és ezek hibdinak feltarasaval
eljut egy olyan javasolt modellhez, amely mentes a hagyomdnyos kereslet-
meghatdrozta modellek torzitdsaitél. Mintegy helyredllitja a kindlat jogait,
melyeket az el6z6 modellek olyan jogtalanul elnyomtak.

A keresletoldali elditéleteket régen felismerték az irodalomban (Orcutt
(1950) Harberger (1953), Lawrence (1979)), sokan kifejezetten szerepeltették
is a kindlat hatdsat modelljeikben (Mor1guch1(1973) Helkie-Hooper(1988),
Hooper-Mann(1989), Martins(1990)), és még tobben implicite figyelembe
vették, vagy egyes véltozékat vagy egylitthatdkat a kinalat hatdsaként értel-

1Beérkezett: 1993. janudr 23.

2A szerzd koszonettel tartozik F. G. Adams, M. Fujita, L. R. Klein, B. Gangnes, L.
Lau, R. F. Wescott értékes megjegyzéseiért, melyeket e tanulmadny elss valtozatdhoz fiiztek,
valamint Jin Myon Leenek, aki a szémitdsok elvégzésében nyijtott technikai segitséget. A
tanulminy a szerzének az International Center for the Study of East Asian Developments
(Kitakyushu, Japan)-ben végzett kutatasain alapszik.
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meztek®. Mindezek az 6konometriai modellek azonban vagy nem tértek ki
a specifikacid elméleti hatterének és fiiggvényalakjanak a targyaldsara, vagy
sziikségteleniil szitken értelmezték a kindlat véltozdit (mint Martins(1990)).
Annak érdekében, hogy az olvasénak ne legyen most is hasonlé benyomdsa,
attekintést adok azokrdl az elméletekrdl, amelyeket a nemzetkozi kereskede-
lem 6konometriai modelljei alkalmazni szoktak, dsszehasonlitva Sket a kina-
latot is figyelembe vevd megkozelités modelljével.

A nemzetkozi kereskedelem elmélete mindig az &altaldnos kozgazdasdgi
elmélet fejl6dését kovette. A klasszikus elmélet fogalmaiban gondolkodva szii-
letett meg a kereskedelem tékéletes piaci modellje. Bonyolultabb piaci szerke-
zetek elemzésével és a keynesi elmélet hatdsdra alakult ki a nemn-tokéletes piac
kereslet-meghatdrozta modellje. Az utolsé két évtizedben 4j formdaban, de
tjra tért héditott a kindlat-meghatdrozta termelés klasszikus megkozelitése.
A nemzetkozi kereskedelem empirikus modelljei, gy tlinik, nemn kovették
még ezt az jjdéledési folyamatot. Az itt kozolt attekintés bemutatja majd,
hogy az dron kiviili verseny figyelembevétele az, amely elvezet a kereskedelem-
ben a kereslet és kindlat szimmetrikus figyelembevételéhez.

A modellek fejlédését az 1. abrdn mutatom be. Az dbrat az olvasé a ké-
s6bbiekben mint referencidt is hasznalhatja. A fogalom-megjeldlés rovidsége
érdekében egyes szavakat specidlisan értelmeziink.

Termékek ¢s vdllozalok. Minden termék fajtdkbdl (angolul ,,brand”) &ll.
A fajta a termékek szdrmazdsi orszdg szerinti megkiilonboztetése. Ugyanazon
terméket tehat mas fajtanak nevezziik, ha mas orszaghdl szarmazik. Minden
terméken és fajtan beliil vdltozatok (,,variety”) vannak: ezek olyan termekek,
melyek vagy fizikai jellemz&ikben, vagy az értékesités f6ldrajzi helye szerint
kiilénboznek.

Piacok, kereskedelem. Minden orszag egy-egy piac, amely mikropiacok
Osszességébdl 4ll. A mikropiacok foldrajzilag elkiilonilt pontok, melyeket az
informacié és a tranzakcids koltség korldtai vdlasztanak el. A kereskedelmet
az egységes jelolés kedvéért szélesen értelmezzitk: z;; az i-edik orszdgban
termelt és a j-edik orszdgban értékesitett terméket jelenti, tehat ebbe az
értelmezésbe az i = j eset is beletartozik.

Integrdlt piac és az arbiirdzs. Egy piac integrdlt, ha az informacid és
a tranzakcids koltségek nem osztjdk kisebb egységekre. Ebben az esetben
a profitmaximalizdlds tokéletes térbeli arbitrazst hoz létre, vagyis azonos
terméknek azonos az dra mindeniitt. Ha az arak rugalmasak, akkor ez az
ar meg is tisztit minden részpiacot. Ha az drak merevek, akkor az integralt
piacon a piac allapota egységes: vagy minden részpiacon hidny van, vagy
minden részpiacon tobblet.

3Egyesek trendvaltozékkal probaltak a kinalat hatdsit megragadni, mint Adams-
Shishido(1988), Hickman-Lau(1974), Krugman-Baldwin(1987). Junz-Rhomberg(1973) az
Arhatas hosszi reakcididejét a kindlat lassi alkalmazkoddsival magyardzza.
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A tényleges piacok kiilonféle mértékben szeparaltak (nem integrdltak),
valamint integraltak vagy szepariltak lehetnek orszdgon belil vagy orszdgok
kozott is.

1. dbra: Kereskedelmi modell-paradigmdk kapcsolatai
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A tokéletes versenypiac

Torténelmileg elészor a tokéletes versenypiac paradigmajat alkalmaztak a ke-
reskedelem modellezésére. Itt a termékek tokéletes helyettesei egymdsnak és
a vildgpiacon egy terméknek egy ara van, vagyis érvényesiil az un. egységes ar
elve. A teljes kereskedelmi forgalom felbontdsa szdrmazas—rendeltetés szerinti
aramldsokra meghatarozatlan. A kinalatot kindlati egyenletek magyardzzak,
a keresletet fogyasztasi fliggvények. Az egységes ar hozza létre a kereslet és
a kindlat egyensulyat.

Fogyasztasi fiiggvény:
zJ:cJ(p’IJ'zJ) (J=1,2,,N) (1)
Kinadlati fliggvény:

zlg:s,.(c%) (i=1,2,...,N) (2)
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Egyensily-feltétel:

ahol

z; — kereslet a j-edik orszdgban

z! - kindlat az i-edik orszdgban

(), s() — fogyasztdsi és kinalati figgvények

p-—ar

¢; — a kinalat koltségei

I; - jovedelem a j-edik orszdgban

zj — egyéb valtozdk (pl. a modellen kiviili termékek 4rai)

Az 1=1,2,..., N index a szdrmazisi orszdgot, a j = 1,2,..., N index a
rendeltetési orszagot jel6li. A modell lényeges jellemz&i:

1. Piac megtisztuldsa
2. Vildgpiaci integricié
3. Homogén termék

E modell megmaradt, mint a nyersanyag-kereskedelem elemzésének eszkoze,
ahol az egységes ar elve alapvetd tulajdonsiga a piacnak.

A nem-tokéletes versenypiac

Viszonylag kordn kideriilt, hogy a feldolgozott termékek kereskedelme, amely
a vilagkereskedelem d6nté hanyaddt adja, nem bonthaté fel homogén termék-
csoportokra. Az empirikus modellek 1j paradigmahoz fordultak, a nem-
homogén termeékek piacahoz.

Ebben a modellben minden termék osszetett, fajtdk kombindciéja. A
fajtdk nem tokéletes helyettesek, igy a kindléknak bizonyos szabadsagfokuk
van az ar meghatarozasiban. A differencidlt termékek fogalmanak az elsd
alkalmazdsa a nemzetkozi kereskedelemre Armington (1969) nevéhes fiiz8dik.
Ebben a modellben nem érvényesiil az egységes ar elve.

Az Arverseny piaca

A piacot nagyon sokaig vigy képzeltiik el, mint ahol egy adott termékvilasz-
tékot adnak-vesznek. Fel sem merilt sokdig, hogy ez a piac egy szélesebb
fogalomnak specidlis esete. A specialitds abbdl szdrmazik, hogy ezen a pia-
con csak egyetlen paraméter hatarozédik meg, az ar. Ezért nevezhetnénk ezt
a piacot ar-versenypiacnak. Valéjdban, dltaldnosabb megkozelitésben, tals-
lunk még egy paramétert, magat a termékvalasztékot. Ennck a jelentdségét
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csak a legutdbbi irodalom tarta fel, és az elméletnek ezt az 1ij fejleményét
a nemzetkozi kereskedelemre vald alkalmazds eddig teljesen figyelmen kiviil
hagyta. Miel6tt ratérnék ennek az elhanyagoldsnak a kovetkezményeire,
osszefoglalom az ar-versenypiacra épiil8 kereskedelmi modellek £6 jellemzdit.

Két varidnsa van ennek a modellnek, attdl fiiggden, hogy integralt vagy
szepardlt nemzetkozi piacot tételeziink-e fel. Tovabbi aleseteket szarmaztat-
hatunk a piactisztulds szempontjdbdl: teljes piactisztulds és tobbletkinalat a
szokdsos kétféle feltevés.

Nemzetkozileg integrdlt piacok

Ebben a modellben a termékfajtak arai nernzetkozileg egységesek, mas
széval az eladé nem diflerencial az értékesitési piacok kozott, Ugyanazon ter-
mék dra piaconként eltérhet, de csak azért, mert az egyes fajtak (szdrmazasi
orszagok) siilya kiilénhdzé a fogyasztott kombindciéban.

A kinaldk a piacon vald részaranyért versenyeznek. E részardny fiigg a re-
lativ draktdl, de fiigghet az egyes fajtdak kiilonbozé jovedelmi elaszticitdsatol
is. A modell tipikus formaja a kovetkezd:

Fogyasztdsi fliggvény:
zi=ci(pj ;) (G=12,...,N). (1a)

Kindlati fliggvény:

z::s.-(%) (i=1,2,... N). (2)
Egyensuly-feltétel:
N
Yozh=al  (i=12,...,N). (3a)
ji=1
Keresleti fliggvény:
<f; :dj(%xj), (i=12,...,N, j=12,..,N), (4)
J
('—v+)

ahol
z; ~ Osszes kereslet a j-edik piacon
x;‘j — kereslet az i-edik fajta irant a j-edik piacon
¢; — az i-edik kindlo koltségei
d() — keresleti figgvény
p;i — az t-edik fajta dra.
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Az index elsé pozicidjaban 1év6 pont a fajtdk (exportaldk), a masodik
pozicioban lévé pont a piacok (importaldk) szerinti dsszegezést jelent.

Ez az altaldnos megfogalmazds természetesen nern biztositja automatiku-
san a keresletck konzisztenciajat,

dopieh=pir;  (i=12,...,N, j=12,...,N),

vagy azt, hogy a keresletelmélet dltal indokolt egyéb megkdtések fennélljanak.

Mivel a kereslet e modellben mar fajtakra iranyul, a kereskedelmet N x N
egyenlet magyardzza, és az egyensily-feltételnek minden egyes fajtira fenn
kell allnia.

A modellt ebben a formajdban soha nem alkalmaztdk. Felismerték, hogy
a nemn-tokéletes helyettesithet&ség egyiitt jar az Armerevséggel, mivel mind-
kettd a termékek differencidltsiganak a kovetkezménye. Az aukcids-piaci
termékeknél a piactisztulas feltevése ésszeril lehet, de a feldolgozott termékek
arai nem alkalmazkodnak azonnal: az drakat drképzési szabalyok szerint
hatdrozzak meg, amelyek nem feltétleniil tisztitjak meg azonnal a piacot.

Mivel a piacon hidnyokat vagy adagolast nem észleltek, feltételezték, hogy
a nem-tisztuld piacon az eladdsokat a kereslet (4) hatdrozza meg. Ha viszont
a piac nem tisztul meg, akkor a kindlat egyrészt érdektelenné, mésrésat meg-
figyelhetetlenné valik. Igy ezek a modellek a kinalatot expl|c1t médon nem
szerepeltették. A (2a) egyenletet arképzési egyenlettel helyettesitették és
megsziletett a kereslet-meghatdrozott modell prototipusa.

A legegyszeriibb arképzési modellekben, melyeket évtizedekig hasznaltak,
a kindldk a koltségaranyos profit elve szerint képzik araikat. Feltételezik,
hogy az drak mindig elég magasak ahhoz, hogy a kereslet kielégiiljon. A (2a)
kinalati egyenletet N darab arképzési egyenlet valtja fel:

pi = plei) (i=1,2,...,N) (2aa)
A modell egyes varidcidiban a nyereségrdta a piaci helyzettél is figghet.

Nemzetkozileg szepardll piacok

Ha a piac nemzetkozileg szeparélt, akkor az ar mind szadrmazasi, mind ren-
deltetés orszdg szerint differencidlt lesz. A keresleti és az drképzési fiiggvény
a kovetkezd lesz:

z;fj_d(g# ), (i=12...N, j=12...N) (4b)
7

(_1+)
pij:p(c,-,pj,z;,zj) (i:l,?,,,.,N) (Qb)
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ahol z;, z; — itt nem specifikdlt viltozék. E paradigman beliil kifinomult
modellek az arképzést a kindlok maximalizald viselkedésébdl vezetik le a nem-
tokéletes piacon, ahol a kindlok nem csak a termelés, de az arak valtoztatasa-
nak kéltségeit is figyelembe veszik. E modellek feltételezhetik a piactisztulast,
vagy elvethetik, feltételezhetnek monopolisztikus vagy oligopolisztikus ver-
senyt, de barmi legyen is a magyardzat, az rképzési fliggvény nagyon hasonlé
(2b)-hez. Az drak a koltségek valamilyen dinamikus fiiggvényei, valamint
fiiggenek a versenytarsak araitdl, e fogalomba beleértve a valuta arfolyamat
is.®

Az dr-versenypiac modelljének korldtai
Nem magyardzza meg a kereskedelmet

Az &r-versenypiac modelljének érvényessége nagyon korldtozott. Az, hogy
mennyire nem alkalmas fontos makroékondmiai jelenségek megmagyardzdsara,
alegjobban talan Japdan vildgpiaci eldretorésének magyardzataban mutatkozik
meg.

Kovessiik a modell logikdjit abbdl a megfigyelésbél kiindulva, hogy a
japan termékeket soha sem kellett adagolni.® Az export tehdt mindenképpen
a keresletnek megfelelGen alakult, a japdn eléretorés teljes idészakdban. A
japan részardny novekedését a viligkereskedelemben tehdt a (4) egyenlet
magyarazd valtozoiban kellene keresntink. Egy kicsit is utanagondolva azon-
ban meg kell allapitanunk, hogy ez a magyardzat mind a tapasztalatnak,
mind a jézan érveknek ellentmond.

Nézziik elészor a jovedelem-viltozdt, mint magyardzatot. Eszerint a japdn
termékek jovedelem-rugalmassdga nagyobb, mint a tobbi terméké. A pri-
ori nem zarhatjuk ki azt a lehetdséget, hogy a japdn termékeket a maga-
sabb jovedelmi kategdridkban fogyasztjdk, azonban a tények ennek ellent-
mondanak. Eppen ellenkezdleg, ha torténelmileg visszatekintiink a japan
export alakuldsara, olyan ,hizé dgazat” termékeket taldlunk, mint textilidk,
kerékparok, acél, hajok, melyek semmiképpen sem tdmasztjak ald a jovede-
lem-rugalmassagi hipotézist.

Nem is ismerek olyan szerz6t, aki a japan export dinamikus novekedését
annak kedvezd struktirdjaval magyardzta volna. Marcsak azért sem, mert
kideriilt, hogy a litszdlag nagy jovedelemn-rugalmassdgok ipardgakon belil is
észlelhetdek.”

5Lasd err8l Dornbusch (1987), Feenstra (1987), Gangnes (1989), Krugman (1987), Mann
(1986), Marston (1987), Ohno (1989), Petersen et al (1991).

8Volt mdr eset az adagoldsra, mint példdul a Honda auték esetében nemrég, de ezek a
példdk nem gyakoribbak, mint a piac mds szegmenseiben.

7Olvasmdnyaim e tekintetben valdsziniileg nem teljesek, fgy csak Adam-Shishido(1989)-
ra hivatkozom példaként.
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Nincs ésszerli magyardzat arra, hogy az emberek jovedelmiik névekedésé-
vel miért éppen a japan termékeket kezdenék jobban megszeretni. Annak az
oka, hogy az emberek egyre tobb Toyotdt vdsdrolnak, nem a névekvs jove-
delmekben keresendS. A kereslet-meghatarozta modellek jévedelem-tagjanak
az egylitthatdja més tényezdk hatdsat rejti, melyeket a specifikdcié nem
tartalmaz.®

Ha a japan expanzié a relativ arak alakuldsinak a kovetkezménye, akkor a
japan export-arindexeknek szakadatlanul csokkenniiik kellett volna az utébbi
25 évben. Hasonlitsuk Gssze példaként a Japan és az USA exportarait a 2.
abran

2. dbra: Japdn exportdrai az USA-hoz viszonyilva

(1985 = 100)
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Forrds: International Financial Statistics

Az abra azt mutatja, hogy ha volt is a 60-as években valamelyes japan
térnyerés az arversenyben, a 25 év egészét tekintve nem lehet azt mon-
dani, hogy a japan aruk olcsébboddsa okozta volna Japan elSretorését a
vildgpiacon.

A legtobb ckonometriai modellezd valdsziniileg osztand kételyeimet keres-

8Az altalam ismert elemzések mind tartézkodnak attdl, hogy a japan eldretorést
jBvedelem-hatdssal magyardzzak. Adésak maradnak azonban az alternativ magyarazattal.
Adams-Shishido(1989) — nyilvinvaldan a jovedelem-rugalmassigi magyardzattal valé
elégedetlenségiik miatt — trendet csatol az egyenleteihez. Kitamura(1989) ugyan a keresleti
rugalmassig cs6kkenésér8l beszél az utébbi idében, de sajdtos terminoldgidja miatt ezen
valdjdban drak hatasdt kell értentink,
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kedelmi modelljeivel kapcsolatban. Valdsziniileg &k is feltételezik, hogy az
exyport elSretorése valamilyen Gsszefiiggésben van az exportér orszagok gyors
belfoldi novekedésével. Az ar-verseuypiac modelljének merev struktirdja
azouban nem engedi, hogy kitorjenek a jovedelem-dr—volumen valtozdk ha-
romszogébdl. Az alabbiakban bemutatom, hogy a magyardzé valtozdk sza-
manak ez a korldtja az r-versenypiac paradigmajanak a kovetkezménye. A
piac altaldnosabb felfogdsa megengedi, hogy az eladd akkor is novelje az ér-
tekesitest, ha az ar valtozatlan.

Az dr-versenypiac termdészele

A tiszta dr-versenypiac feltevése, hogy a kinalt termék-valtozatok szdma
konstans. Valéjdban a véltozatok szdma a verseny lényeges elemét jelenti. A
homogén termeékek piacat, mint aukcids piacot gyakran szoktdk szembeadllitani
a differencialt termékek piacdval. Ez a szembeallitas jogos, de csak akkor, ha
a differencialt termékek valtozatainak szdma nem konstans. Ha a valtozatok
szama konstans, akkor az utébbi nem mds, mint egy sok-termékes aukeid,
mint példdul a Sotheby, vagy egy hétvégi bolha-piac. A Sotheby rdadasul
piactisztitd aukcid. A bolhapiac nem feltétleniil megtisztuld piac, de min-
denképpen integrdlt, ugyanis a piac koncentrdlja az informadcidkat: minden-
ki végig tudja jarni a standokat, osszehasonlitja az arakat, az arak tehdt
egységesek. Ha azonban az emberek hizddoznak az alkudozéstdl, akkor nem
biztos, hogy megtaldljdk a piactisztito drakat: estére egyes standokon eladat-
lan aru marad.

A késztermékeknek csak egy elhanyagolhaté hianyada kertl ilyen integralt
piacokon értékesitésre. A tipikus vevé nem tud minden ,standot” végigla-
togatni. Informdcici és keresési kapacitdsa korldtozottak, épplgy, mint az
eladdé, igy hatékére csak bizonyos mikropiacckra terjed ki. gy egyes mikro-
piacokon lehet az drut kapni, masokon nem, egyes mikropiacokon ennyi az
ar, mdshol annyi. Az el6z8 fejezet szepardlt piacokat feltételez6 modelljei
csak az utdbbit vették figyelembe, azt, hogy vannak arkiildnbségek, de nem
azt, hogy a kindlt termék is kiilonbdz6képpen allhat rendelkezésre az egyes
mikropiacokon.

A rendelkezésre allo valtozatok szdmanak endogén valtozdkénti kezelése
nagymeértékben noveli a kovetkeztetések érdekességét. A Sothebyn nemcsak
az arak lehetnek fontosak, hanem az osszforgalom is, amely az eladott tételek
szamatdl is fligg.

Ar- és viltozatok versenypiaca

Ha feladjuk az integrdlt piac eszméjét, akkor a kindlat szerepe maris
yjraértékelddik. Ha a piac mikropiacokbdl &ll, akkor a piac egészében hidnyok
és tobbletek egyszerre fordulhatnak el6. Ha csak néhany mikropiacon hidny
van, a kindlat novelésével viltozatlan drakon is ndhet az értékesités. A kinalat
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hatdsa azonban masképpen is értelmezhets. Nem kell, hogy drmerevségeket
vagy hidnyt feltételezziink. A piacra valé belépés és kilépés egy megtisz-
tulé piacon ugyanazt a jelenséget idézi el6. Barmelyik eladé novelheti az
eladdsait, anélkiil, hogy az drait valtoztatnd, ha min8ségileg vagy foldrajzilag
4j termékkel 1ép a piacra. Igy kinalatot teremt ott, ahol azeldtt nem volt
kinédlat és noveli a forgalmat.

A gondolat megértését talan segiti, ha tovdbb kovetjiik a Toyotdval kap-
csolatos példat.

Egy példa

Ha egy amerikait megkérdeznénk, hogy miért vésirol idén Toyotdt, és
tavaly még nem, valdszintileg harom indokot hozna fel:

1. Csak fokozatosan tanulta meg, hogy a Toyotak jobbak, mint az ameri-
kai versenytdrsak. Az a gondolat, hogy a kereslet egy dinamikus folyamat
soran alkalmazkodik az arakhoz, nem uj az okonometriai gyakorlatban. A
(4) keresleti egyenlet médosithaté ennek megfelelGen:

zh = d(® 2y,28(-1)),  (=1,2,...,.N j=12...N) (4a)
Pj

(_v+:+)

de ez nem vezet ki az dr-versenypiac paradigmajabdl.

2. Mivel a Toyota csak fokozatosan szélesitette eladdsi halézatdt is, mo-
delljeinek skaljat is, a kindlt valtozatok szama mind {5ldrajzi, mind min8ségi
értelemben fokozatosan novekedett. Ez a magyardzat mar tisztan kinilati.
Figyelembe veszi, hogy a piac szepardlt, a vevdk elszigeteltek foldrajzilag
és informdcids szempontbdl. Azok, akik kozel laknak egy Toyota tizlethesz,
azok kiprdbaljak, hagyjdk magukat rdbeszélni, és vdsirolnak. Az USA egy
masik allamdban, ahol a Toyota még nem rendezkedett be, kereslet sem
lesz, mert kereslet csak arra van, amire kinalat is létezik, Tobbletkereslet
nincs tehdt, a forgalmat mégis a kindlat hatdrozza meg. Nem kell adagolast
vagy hidnyt feltételezniink ahhoz, hogy a kindlat fontos szerepét felismerjiik.
A piac tokéletesen miikédik, nincsenek nem-teljesitett rendelések. Annyi
torténik, hogy rendelést csak ott adnak fel, ahol van mire. A nemzetkozi
kereskedelemre értelmezve a gondolatot, egy orszag piaca az exportér szem-
pontjdbdl két részre oszthatd: egyik részén mar bevezette a termékés, itt
az eladds volumenét a kereslet hatdrozza meg, mdsik részén még nem, itt
az értékesités 0. A bevezetett piacon az eladénak nincs hatalma a vevék
felett, de a piac egészén barmikor ndvelheti a forgalmat azzal, hogy egyre
tobb mikropiacra lép be.

3. A 80-as és 90-es évek Toyotdja nem ugyanaz, mint a 60-as éveké. A
minéség oridsit javult, tobbet, mint a versenytirsaké, az ar azonban nem
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emelkedett a mindséggel ardnyosan. Tulajdonképpen tehit az arstatisztikak
torzitanak. Valdjaban a viltozatlan relativ drak szélesedd szakadékot takar-
nak a versenytdrsak ar/teljesitmény hanyadosaiban: azonos értékii japan aru
teljesitménye relative sokkal tobb ma, mint a multban.

Nézzik kissé részletesebben mind a 2., mind a 3. esetet.

Termékvdltozatok modelljei

Két fajta modelltipus van, melyek a fenti példa piaci szerkezetét leirjik.
Chamberlain (1933)-Spence (1976)-Dixit-Stiglitz (1977) reprezentativ fo-
gyaszton alapuld modellje és Hotelling (1929)-Lancaster (1979)-Salop(1979)
térbeli elhelyezkedési modellje (angolul ,location model”). Az elébbit a
valtozatossag irdnti igény (taste for variety) modelljének nevezhetjiik, mert
azon alapul, hogy a fogyasztd hasznossagi fiiggvénye né, ha a kindlt termék-
valtozatok szdma né. Az utébbit nevezhetjiik az igények véltozatossiga (va-
riety of tastes) modelljének, itt az egyének fzlése, igényei kiilonboz8ek, és a
valtozatok szdmdanak ndvelése azért néveli az Osszes hasznossigot, mert az
egyes személyek fogyasztdsukban kozelebb keriilhetnek az izlésiik szempont-
jabdl idedlis valtozathoz. Mindkét modell a piac megtisztuldsat tételezi fel.

A wdllozatossdg irdnli igény. Ebben a modellben a termel8k kiilonféle
valtozatokat kindlnak, melyek nem-tokéletes helyettesek. Dixit-Stiglitz mate-
matikailag nagyon vonzé formuldhoz jutott arra, hogy két kinalénak mennyi
lesz a relativ silya az Osszes értékesitésben. Ehhez fel kellett tenniiik, hogy
a helyettesitési elaszticitds konstans és azonos minden valtozat kozott.

B Mii o Dis v
T ” L] (pi ‘. o>1, (5)
Tkj Mkj  Pkj

ahol

Tij, Zr; - kereskedelmi dramlas i és k orszagbdl j orszagba

my; - az i-edik orszdg altal kindlt véltozatok szdma a j orszdg piacin
(azonos sulyiinak feltételezve minden valtozatot)

o - egységes helyettesitési elaszticitds, szdrmazasi orszagra és valtozatokra
vald tekintet nélkiil.®

E megkozelités elénye a kapott keresleti fliggvény analitikusan egyszerfi
formaja. Hatranya a reprezentativ fogyasztd feltevésébél adédik. fgy nehéz
értelmezni a modellt, ha a véltozatok féldrajzilag killonbéznek: a foldrajzilag
kiilonboz6 helyen 1évd fogyasztdk keresleti fiiggvényei szitkségszertien kilon-
bozéek kellene, hogy legyenek.

°Bismut-Martins (1987), Martins (1990) olyan modellt fogalmazott meg, ahol a fo-
gyaszté preferenciafiiggvénye egy tGbblépesés CES [liiggvény, melyet Sato (1967) dolgo-
zott ki. Ez lehetdvé tette, hogy megkiilonboztessenek orszag-jellemzd és véltozat-jellemzd
helyettesitési elaszticitast.
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Az igények villozalossdga. A Lancaster—Salop modell szerint a valtozatok
a térben helyezkednek el kiillénbozéképpen, amely tér értelmezhetd foldrajzi
térként is, és , fizikai jellemz8k tere”-ként is. E megkozelités szépsége, hogy
egységes értelmezést ad a differencidlasnak, akar fizikai jellemz6k szerint, akar
foldrajzi értelemben beszélink kiilonbozd termékekrsl. Az autdértékesités
kiskereskedelmi halézata példa a foldrajzi értelmezésre, a kompakt autdk mel-
lett luxuskategdridji kocsik piacra hozatala példa a mindségi értelmezésre.
Bérmi legyen is az értelmezés, a keresleti figgvény hasonld lesz a véltozatok
irdnti igény modelljéhez:
Tij _
=L = d(miz, mj, Pij, Prj), (6)

(+ == 1)

ahol az egyenléség alatt a parcidlis derivaltak el6jele szerepel.

Mint az el6z6 esetben is, a monopolisztikus verseny létezéséhez a kereslet
arrugalmassaga nagyobb kell, hogy legyen, mint 1. A parcidlis derivaltak
eldjele megegyezik az (5)-ével, bar a modell nem kot8dik semmilyen specidlis
fiiggvényformahoz.

Kindlati viselkedés

Tekintstink egy céget, amely tobb orszagban és mikropiacon miikodik. Ki
kell valasztania, hogy milyen valtozatokat allitson el6 és milyen dron ahhoz,
hogy profitja maximalis legyen. Tegyiik fel, hogy a véllalat adottnak tekinti
a tobbi vdllalat dontését. A dontési probléma ekkor a kdvetkezét jelenti:

N my
max {> "> (pjk — cji )2k} (7)
[pyk.m;] J=lk=1

ahol

pjk — a j-edik orszdgban kinalt k-adik viltozat dra

cjr — a j-edik orszdgban kindlt k-adik véltozat koltsége

xjr — a j-edik orszdgban kindlt k-adik valtozat irdnti kereslet.

A vallalat szerinti indexeket elhagytuk. Két egyszerii kovetkezménye van a
profitmaximalizdlé magatartasnak:

1. A véllalat 4ltal megdllapitott ar a koltségek novekvé figgvénye,

2. a kindlt valtozatok szdma a koltségek csokkend fiiggvénye.

Ez az érték a (7) egyenletben integer, ami a probléma megfogalmazdsat
hasonldva teszi a valtozatok iranti igények modelljéhez. Ha a termékeket gy
értelmeznénk, mint pontokat a ,,termék-térben”, akkor a termékek siirlisége
lehetne a koltségek folytonos figgvénye.

A vallalat két paraméterrel versenyez a piacon: az drral és a valtozatok
szémaval. Esszeriinek tiinik, hogy a valtozatok lehetséges szamat végtelennek
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tekintsiik. Ekkor visszanyerjiik a klasszikus modell tulajdonsigat: A kindlé a
piac egészét tekintve vizszintes keresleti fliggvénnyel ll szemben; adott ron
barmennyit értékesithet, az eladott mennyiségnek csak a kltségei szabnak
hatart. A modell abban kiilénbézik a klasszikus esett], hogy a vallalat maga
donti el minden egyes véltozat (mikropiac) esetében, hogy milyen arral 1ép
fel.

Csokkend koltségek. Ismert, hogy a viltozatokkal valé verseny a cs6kkend
koltségek kovetkezménye. Egy mikropiacra valé belépés beruhdzast igényel,
éspedig lesz egy minimalis beruhdzds, amely fiiggetlen attél, hogy mennyi
a vérhatd értékesités. Ez azt jelenti, hogy az egységkdltségek fiiggvénye
egy bizonyos szakaszon mindenképpen csdkkend lesz. Ha a kereslet nem tul
rugalmatlan, akkor ezen a szakaszon a profitrita ndévekvd. Ez az oka an-
nak, hogy egy véllalat — vagy egy orszdg - terjeszkedhet a piacon anélkiil,
hogy csokkentené drait a versenytarsaihoz képest. A terjeszkedést féldrajzi
és gazdasdgi szegmensek szerint, fokozatosan hajtja végre. A Toyota nem
gy kezdte az amerikai piacon a megjelendst, hogy elirverezett 10 autét
a legmagasabb drat kindléknak. Az auték drai nem olyan rugalmatlanok,
mint a mukincseké, ezért a 10 auté arat nem tudta volna annyira felhaj-
tani, hogy az fedezze egy orszigos aukcid kiltségeit, nem is beszélve arrdl a
kozvetett kdrrdl, amit egy ilyen eladdsi forma a Toyota image-ében okozott
volna. Ehelyett inkdbb részletekben haladt elére a piacon, egyenként kisebb
beruhazasokkal az egyes mikropiacokon, véltozatlanul tartva az auté arat.

Mivel a piaci belépés beruhazast jelent, az errdl valé dontés a hosszabb
tdvon vérhaté profit fiiggvénye, mig az arrdl valé déntés horizontja rovidebb
is lehet.

Aron kiviili verseny €s az egységes dr elve. Ha a piacra lépéssel, mint j
valtozéval gazdagitjuk a nemzetkozi kereskedelem modelljét, akkor a japén
export magyardzatdval kapcsolatos kordbbi probléma megoldédik. A nehéz-
séget az arverseny modellje és a tények kozotti nyilvinvald ellentmondis je-
lentette.

Ami nem volt magyardzhaté drakkal vagy jovedelemmel, az megmagya-
rézhaté a villalat piacralépési dntésével egy klasszikushoz hasonlé piaci kér-
nyezetben. Tulajdonképpen a modell vegyiti a klasszikus modellt, ahol az
eladé drelfogadd és mennyiség-meghatarozs, és a kereslet-determindlt mo-
dellt, ahol az eladé mennyiség elfogadd és drmeghatdrozé. A piacralépés
szemszogébol a villalat drelfogads, mig az egyes mikropiacokon vals viselke-
dés szempontjdbdl drmeghatdrozé. Tekintettel arra, hogy e két viselkeddst
meghatdrozé dontés horizontja kiilonbozik, azt is mondhatjuk, hogy a véllala-
tok drelfogaddk hosszi tdvon és drmeghatarozdk rovid tavon. A klasszikus
modellel valé analdgia nemcsak latszélagos. Empirikus alapja a vasarlderd-
paritas hosszil tavi érvényessége, elméleti alapja az eladdk fix koltségeiben
rejlik. A 2. dbra azt sugallja, hogy az arak szdérdsinak kinalék szerint lehet



14 Simon Andras

szerepik rovid tavon a versenyben, de hosszabb tidvon biztosan nem, mert
nem is valtoznak hosszabb tavon. Ennek oka az, hogy hosszabb tdvon a csata
nem az arakon ddl el, hanem azon, hogy a kéltségek alapjan ki tud a piacon
maradni, ki lép be vagy ki a piacon. Mindig vannak egy piacon alacsony dron
és magas dron eladdk, de az arkiilonbséget a fix koltségek és a kereslet ru-
galmassiaga meglehetdsen behataroljak. Egy véllalat nem maradhat végtelen
sokaig a piacon, végteleniil ndvelve arait és csokkentve eladott mennyiségeit,
mert sokkal el8bb tnkremegy. Igy lehetséges, hogy ha kinalék egy csoportja
csOkkenti koltségeit és az arait, akkor ezzel a relativ draik a piacon nem
csokkennek ilyen ardnyban, mert a novekvd arverseny kiszdrja a magas aron
kinalékat a piacrél. Ezen a piacon tehdt lehetnek ugyan arkillonbségek, de
az aggregatumra vonatkozdan fennall a klasszikus egységes ar elve; a piacon
a verseny alapjaban koltségek versenye adott drak mellett.

A 3. dbraillusztrélja az elmondottakat. Kétféle mikrookondmiai helyzetet
mutat: az egyik esetben a vallalat koltségfiiggvénye olyan, hogy tartés arver-
seny létezhet, a maésik, véleményem szerint realisztikusabb esetben a versenyt
a koltségek domindljak. Tegyik fel, hogy egy vallalat nem tokéletes piacon
miikédik. Atlagkdltség-gdorbéje ace, hatdrbevételi gorbéje mr. Ekkor az A
pont mutatja az értékesités hosszitavi egyensiilyi mennyiségét. Ha a piacon
a versenyfeltételek élesednek (a versenytdrsak csokkentik araikat), akkor a
hatdrbevétel gorbéje mr’-re médosul. Ha a villalat fix koltségel viszonylag
kicsik, akkor az \j egyensilyi helyzet B lesz, tehat a vallalat tovabbra is
megél, csak kisebb lesz a forgalma. Valdsziniibb azonban, hogy a fix koltségek
szerepe nagy, vagyis a vallalat atlagkoltség-gorbéje valdjaban acel. Ekkor
mar nincs olyan mennyiség, amelyet veszteség nélkiil tudna eladni, tehat
kiesik a piacrol.

A 3. dbra: Arverseny és koltségverseny

bevélel
Kkéllség

>

>
mennyiség
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Az drstatisztikdban nem mutaikozd mindségvdliozds

A muai Toyota auté nem ugyanaz, mint a 60-cs évek ''oyotdja. Nagyon
valdszind, hogy a mindsége sokkal tobbet javult, raint a versenyiirsaid, ara
azorihan nem novekedett ezzel ardanyosan. Mas sz6vel a 'toyotak ara azonos
mindségre vetitve csokkent. A statisztika azonban ncm képes a mindségre
vetitett drak mérésére, kénytelen mindig valamilyen {izikai egységre vetiteni
az arakat. Ha lenne egy ,jigazi” arindexiink, akkor szt észlelnénk, hogy
a japdn export el6retorésében valdjdban mégiscsak szerepet jatszoit az ar,
¢éspedig nemcsak rovid tavon, de hosszabb tdven is.

Az ,igazi” drnak a statisztikaival valo egybevetése sok szemponthdl hasz-
nos lehet. A japdn eléretorésnek a statisztikiban nem megmutatkozd niné-
ségjavuldssal valé magyardzata ésszerfl és valdszintileg helyes. A mindség sze-
repének hangsilyozdsa gazdagitja a képet arrdl, hogy mi is torténik a vildg-
piacnak ezen a teriiletén, mi Japan erdssége és a versenytdrsak gyengesége.
E tanulmdnynak azonban van egy pragmatikus célja: 6konometriai model-
lek specifikdcids lehetdségeit elemezzitk. Olyan modellekét tehdt, melyek a
kereskedelmi dramldsokat megfigyelt statisztikai valtozdkkal magyardzzdk. A
standard mindségii termék és az erre vetitett ar fogalma nem jarul hozza e
feladat megoldasahoz, ezért mds megkozelitésre van sziikség.

A kiilonboz8 évjaratok autdit teljes joggal tekinthetjiik killonb6z6 vilto-
zatoknak. Ebben az esetben a mindség javuldsa egy 1j valtozat belépését
jelenti. Az eset csak abban specialis, hogy az ij vdltozat kozeli helyettese a
régi modellnek. Tgy a régi modell hamar kiszorul a piacrdl, nehézzé téve a
statisztika dolgat, amelynek a méréshez sziiksége volna a régi és az §j kozotti
piaci helyettesitési ardnyra. Ezért azutdn a statisztikai gyakorlat nem tud
kiilonbséget tenni gyorsan javuld vagy lassan javulé mindséget takard mo-
dellvdltdasok kozott. Barmennyire is sajualjuk a statisztikdnak ezt a hidnyos-
sagat, alkalmazkodnunk kell hozza, és fel kell adnunk azt az igényt, hogy a
mindségvaltozdst kozvetlenil mérjitk. Lhelyett csak arra keresiink vélaszt,
hogy a minéségvaltozds hogyan befolyisolja a kereskedelemnek a statisztika
altal szintén torzitott volumenét. Ebbdl a szempontbdl az ar és viltozat
verseny-modellje alkalmasabb eszkoz, mint a tisztdn arverseny modellje.

Az arverseny modelljének ugyanarol a hibdi, mint kordbban, a nem mért
mindségi véltozasokat nem tudja értelmezni. Az drak nem tartalmavzdk
ezeket, és az importdld orszagok jovedelme sem drul el semmit az exportok
mindségi killonbségeirdl.

Az ar és véltozat verseny-modelljében viszont az 0j — jobb mindségrdl vald
d6ntés teljesen analdg egy j véltozat bevezetésdrél valé dontéssel. Mindkét
esetben ugyanolyan koltség-bevétel elemzsst kell végrehajtani. Mivel a mi-
noségjavulds esetében az 1j valtozat kozeli helyettes, a dolgot tgy értelmez-
hetjiik, hogy egy ,,valtozatnovekmény” lép a pilacra: egy régi mindéség jobb
viltozattal vald felcserélése egy ilyen valtozatnovel:ménnyel valé megjelenést
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jelent a piacon. A dontés a javitds koltségeitdl és a remélt tobbletbevételtsl
fiigg. Ugyanaz a kindlati dontés és ennek megfelelen ugyanaz a kindlati
fliggvény érvényes, mint az dltaldnos esetben.

Az dr- és vdltozat versenymodell egy 6konometriai speci-
fikdcidja

Miutan dttekintettiik a tisztdn dr-versenyt feltételezd modellek hatranyait és
a valtozat-verseny jelent8ségét a nemzetkozi kereskedelem magyarazataban,
az aldbbiakban az elmélet adta ajanldsokat igyekszem olyan egyenletekben
megfogalmazni, amelyek ckonometriai becslés gyakorlati céljainak is megfelel-
hetnek. Az egyenlet-specifikdcio célja egy mas alkalommal ismertetendd em-
pirikus modell alapjainak a lerakdsa.

Arak

Az ar- és valtozat verseny-modelljének aregyenlete azonos lehet a tisztdn
arverseny-modellek egyenleteivel, melyeket a szeparélt piacokra vonatkozdan
dolgoztak ki az ut6bbi évtizedben. Természetesen az integralt piacot feltéte-
lez6 modellek tisztan koltségbazisi aregyenletei ez esetben teljesen alkalmat-
lanok, hiszen a valtozatok versenye éppen szeparalt piacokat feltételez.

Piacralépés

A vallalat piacralépéseinek (kindlt véltozatainak) szdma a koltségeitdl
fligg. Makrodkondmiai alkalmazasokban ez a valtozd kozvetlenil nem megfi-
gyelhets. Még ha lenne is egy aggregalt koltségadat, a termelékenység magya-
razata altalaban kivil esik az 6konometriai modellek hatékorén. Javaslatom
az, hogy a koltséghatékonysdg indikatoraként a termelékapacitdsok adatait
hasznaljuk. A vialasztas azért megfelels, mert a kapacitdsrol valé dontés
egyenes kovetkezménye a koltséghatékonysagnak. Specifikusan azt tételez-
hetjik fel, hogy a vallalat teljes kapacitdsardl ugy dont, hogy 6sszehasonlitja
vérhaté bevételeit és varhat6 koltségeit. Ez a dontés explicit médon nem
szerepel a makrookondmiai modellekben, a kapacitdst altaldban az inputok
oldalardl kozelitik, feltételezve egy exogén technikai fejlédést. E tekintetben
nekem sincs 1j javaslatom. Amit azonban explicit médon modellezhetiink,
az az, hogy ezt a kapacitdst a termel8 hogyan osztja fel értékesitési irdnyok
szerint. Az eladds feltétele mikropiaconként a piacralépés. Ahova az eladd
belép, ott el is kivdn adni, a ,belépett” piacok mutatjdk tehat, hogy az
eladd hol kivan eladni, tehdt Osszes termelését hova kivanja szétosztani, al-
lokalni. Mivel a piacok nem integraltak, az drak szérédnak. Szérédnak a
helyi értékesitési koltségek is. A belépési dontés ezektd] a helyi feltételektd]
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fiigg. Abban az orszdgban, ahol az 4rszint né, a profitmaximalizdlé vallalatok
nyilvdn t6bb mikropiacra igyekeznek bekeriilni.

Tegytik fel, hogy p.. az atlagos (viligpiaci) 4r amely a vallalatok kapa-
citdsdontését meghatarozza. A j-edik orszdg tervezett részarinya az i-edik
orszdg osszes eladdsdbdl a j-edik orszag arszinvonaldnak ardnydtdl fiigg a
vildgpiac atlagos arszintjéhez képest:

——'=s(%,t) (i=1,2,...,N, j=1,2,...,N) (8)

ahol

s() — a kindlé magatartdsi fiiggvénye
T}; — i orszag tervezett exportja j orszgba

z] - 1 orszag tervezett kapacitdsa (exogén)

P.j,p.. — varhaté drszint j orszdgban és a viligpiacon, azonos valutdban
t —id8.

A ddntést befolydsolhatja a j piac ¢ piactdl vett ,,tdvolsdga”: kockdzat,
tranzakcids koltségek, kereskedelmi korldtok. Ezek a hatdsok tiikrézédnek a
trend tényezdben. Feltehetd példaul, hogy integricids folyamat zajlik, amely-
nek hatdsira a forgalom A iitemben né. Ez az integrdcids hatds valdszintileg
az importdlé orszdg politikajdtdl fiigg. Ez azt jelenti, hogy ha ez a politika
nem diszkrimindl exportalék kézott, akkor A;; = Akj (k # 7). Természetesen
nincs okunk feltételezni, hogy ez az iitem azonos a belsS integracid iitemével,
Ajj-vel.

Tegyiik fel, hogy hosszii tivon a verseny tisztdn nem-arjellegii: a véllalatok
kizdrolag 1ij mikropiacok meghdditdsaval terjeszkednek, beleértve a minSség
javitdsdt is. Ez a viselkedés azt jelenti, hogy a villalatok nem valtoztatjik
piaci részardnyukat egyik mikropiacon sem. Ennek megfelelSen, a vallalat
altal ,,belépett” mikropiacok szaménak ardnya az osszeshez viszonyitva meg-
egyezik a vallalat tervezett értékesitésének ardnydval a piac egészében.

x;
mu—m; U (i:I)zl""Nlj:1)21"‘lN)
J

ahol

my; — az i-edik eladé dltal ,,belépett” mikropiacok szdma a j-edik piacon
T7; — Osszes értékesités a j-edik piacon
m.; — a mikropiacok (valtozatok) dsszes szdma a j-edik piacon.

Kereslet és értékesités

A differencidlt piac keresleti fiiggvényét a (6) és (7) egyenletek fogalmaz-
tdk meg. Okonometriai becslési célokra a Dixit- Stiglitz fliggvény tlinik a
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legkényelmesebb forménak. Ha a ,belépések” szamara lenne kdzvetlen meg-
figyeléstink, akkor a (6), (9) és az dregyenlet meghatdrozna az értékesitést.
Adatok hidnydban azonban a , belépések” szdmanak valtozéjat helyettesite-
niink kell. A (9)-bél behelyettesitve és feltételezve, hogy a fiiggvény logarit-
mus szerint additiv, a kovetkezd fiiggvényhez jutunk i és k orszég részars-
nydnak magyardzatdra a j-edik orszdg piacan:

Tij _  Mij (Dij\—p _ 5.’ ﬁ,- -/ Dij\—-o0 (Nij=Ari)t
— = a—(— =0\ o’ e\ 7 10
Tkj Myj ij) T}. (P-k) (ij) (10)

ahol

a — konstans
¢ — a kindlat drelaszticitsa (az egyszeriiség kedvéért Pi; = p)

Ez azt jelenti, hogy két exportdld relativ siilya az ajénlott valtozatok és
a kereslet fiiggvénye. Az el8bbi a relativ kapacitdsoktdl fiigg, az utébbi a
varhatd relativ araktdl a két orszdgban.
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MODELING TRADE OF HETEROGENEOUS GOODS

Supply in models of international trade has been neglected because of the fact
that in the applied theoretical paradigms the set of goods traded was considered
to be given. This meant that sales were determined solely by total demand and
relative prices. Recent developments focused attention to the role of the number
of varieties offered on the volume of sales. With increasing the number of varieties
exports may be expanded without changing prices and total demand. Modeling
this feature needs a new specification of empirical trade models, where supply has
wequal rights” to demand.






